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RESUMEN

El distrito de Chanchamayo, ubicado el valle del mismo nombre en el
departamento de Junin, cuenta con condiciones agroclimaticas muy favorables para el
desarrollo de la floricultura, sin embargo, la principal actividad agricola se basa en el
cultivo de café, citricos y platanos. Estos productos en los ultimos afios sufren graves
problemas debido a la presencia de plagas y enfermedades que hacen que los precios
por estos productos disminuyan de forma preocupante, dejando al agricultor sumido en
la pobreza y con grandes deudas ante entidades financieras. En este contexto, se ha
identificado a un pequefio grupo de agricultores que se dedican al cultivo de heliconias
de la variedad H. bihai principalmente como una actividad secundaria pero que les ha
permitido subsistir a estos graves problemas de los principales productos agricolas. El
trabajo de investigacion tuvo como objetivo: Determinar las limitaciones de la
produccion de heliconias para la comercializacion, en el distrito de Chanchamayo. La
metodologia aplicada fue el analitico — sintético, y a través de un disefio exploratorio
logré identificar que no existe antecedentes de informacion referente a la
comercializacion y a la exportacion de heliconias del Valle de Chanchamayo. Por otra
parte, se logré aplicar una encuesta a todos los productores de heliconias identificados
para el proyecto lograndose obtener informaciéon directa y fidedigna de los agentes
involucrados en el tema de investigacién. Se concluye que el principal factor limitante
para la produccién y comercializacion de heliconias es la falta de capacitacion técnica,
lo cual es urgente que las instituciones locales del gobierno y privadas comiencen a
trabajar y promover este cultivo.

Palabras clave: Factores limitantes, exportacion, produccion, flores tropicales,
Heliconias, Bracteas, Rizoma, Heliconi bihai, Heliconia orthotricha, Heliconia

psittacorum.



ABSTRACT

The district of Chanchamayo, located in the valley of the same name in the
department of Junin, has very favorable agroclimatic conditions for the development of
floriculture, however, the main agricultural activity is based on the cultivation of coffee,
citrus and bananas. These products in recent years have suffered serious problems due
to the presence of pests and diseases that cause the prices for these products to
decrease in a worrying way, leaving the farmer mired in poverty and with large debts to
financial institutions. In this context, a small group of farmers has been identified who
are dedicated to the cultivation of heliconias of the H. bihai variety mainly as a secondary
activity but which has allowed them to survive these serious problems of the main
agricultural products. The research work had as objective: To determine the limitations
of the production of heliconias for commercialization, in the district of Chanchamayo.
The applied methodology was the analytical - synthetic, and through an exploratory
design it was possible to identify that there is no history of information regarding the
commercialization and export of heliconias from the Chanchamayo Valley. On the other
hand, it was possible to apply a survey to all the heliconia producers identified for the
project, obtaining direct and reliable information from the agents involved in the research
topic. It is concluded that the main limiting factor for the production and
commercialization of heliconias is the lack of technical training, which is urgent for local
government and private institutions to start working and promoting this crop.

Keywords: Limiting factors, export, production, tropical flowers, Heliconias,

Bracts, Rhizome, Heliconi bihai, Heliconia orthotricha, Heliconia psittacorum.



INTRODUCCION

El distrito de Chanchamayo cuenta con un notable potencial agroclimético,
donde la produccion de plantas tropicales representa una opcion beneficiosa para su
desarrollo. La especie heliconia forma parte de esta rica diversidad, destacadndose por
su tamafio y longevidad como flor cortada. No obstante, el cultivo, la produccion y la
comercializacion de esta planta son limitados.

En diversos paises, la floricultura ha emergido como un relevante sector
econdmico, convirtiéndose en un producto con grandes posibilidades para el mercado
interno y la exportacion; representa una actividad que brinda multiples beneficios, como
alta rentabilidad para los productores, creacién de empleos directos e indirectos y una
significativa fuente de divisas en ciertos paises.

Sin embargo, el escaso conocimiento técnico y cientifico sobre el cultivo de
estas especies en el distrito, junto con su lento desarrollo en campo, dificulta la
produccion a gran escala. Asimismo, el distrito carece de un registro de productores a
gran escala, lo que lleva a que muchos agricultores no tengan conocimiento sobre la
produccion y comercializacién de estas flores. Para ellos, estas flores son simplemente
ornamentales en sus jardines, sin aprovechar su potencial como producto comercial en
el mercado, lo que hace que sean vistas solo como elementos decorativos en hogares
y algunos restaurantes.

Los agricultores del distrito de Chanchamayo no han podido adoptar ni utilizar
las tecnologias de produccidn de heliconias desarrolladas en el pais, ya que estas son
desconocidas para ellos, es asi que es necesario y urgente para este sector agricola,
identificar las limitaciones para la produccion y comercializacion de heliconias para
lograr su desarrollo y convertirse en una alternativa econémica como lo es en otros

paises.
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1.1.

CAPITULO |
PROBLEMA DE INVESTIGACION
Identificacion y determinacién del problema

El distrito de Chanchamayo presenta un gran potencial respecto de la
diversidad de plantas; la especie heliconia es parte de esta gran diversidad cuyo
atractivo radica principalmente en su tamafio y duracion como flor cortada; sin
embargo, existe un escaso desarrollo del cultivo, produccion y comercializacion
de Heliconias en la provincia de Chanchamayo.

En muchos paises, la floricultura se ha convertido en un importante
renglon econdmico constituyéndose en un producto con grandes
potencialidades para el mercado interno y la exportacion; representando una
actividad que ofrece una serie de ventajas como una alta rentabilidad para
guienes las producen, generacion de empleos directos e indirectos y una
importante fuente de divisa en algunos paises.

Sin embargo, existe poco conocimiento técnico y cientifico acerca del
cultivo de estas especies, aunado al lento desarrollo de las mismas en campo,
hacen que se dificulte la produccion a gran escala.

Asi mismo, en el pais no se cuenta con un centro de produccién de
material de propagacion que garantice la calidad sanitaria y un suministro

constante del mismo.



1.2.

En la actualidad la cantidad de viveros comerciales de Heliconias en la
Provincia de Chanchamayo son muy pocas, por lo que el conocimiento sobre la
producciéon y comercializacién de estas flores, es desconocido para la mayoria
de agricultores que poseen estas flores solo como flores de jardin, sin
aprovechar su potencial de producto comercial en el mercado, resultando en un
producto de ornamentacion de casa y algunos restaurantes.

Las tecnologias de produccién de heliconias desarrolladas en el pais son
desconocidas en la Provincia de Chanchamayo, lo que no ha permitido su
adopcion y utilizacion por parte de los agricultores.

El material genético existente en la Provincia de Chanchamayo de alta
calidad no es aprovechado adecuadamente: En los viveros comerciales se han
encontrado plantas con caracteristicas floriculturales sobresalientes que no
pasan a formar parte del plantel madre del vivero para la realizacion de
mejoramiento genético que permita incrementar la calidad del producto final y
su valor en el mercado.

Delimitaciéon de la investigacion
1.2.1. Delimitacién tedrica

El marco tedrico de esta investigacion se construye a partir de los

siguientes ejes tematicos:

a. Las heliconias

b. El origen del nombre

c. Clasificacion taxonémica

d. Morfologia

e. Agroecologia y distribucion geografica
f.  Mercado de heliconias

El proyecto se fundamenta en autores como Turriago y Flores, Kress,
Abalo y Morales, fuentes de informacion secundaria como estudios sobre la
produccion y comercializacion de heliconias, revistas especializadas,

2



1.3.

publicaciones en internet y publicaciones en medios impresos, ademas de la
fuente primaria como es la informacion y documentacion de los productores. Se
considera producto de heliconias a las personas que comercializan heliconias
en el entorno local de forma particular, a otras personas o a Comercios cuyo
rubro sean las flores.
1.2.2. Delimitacion temporal

La informacién a considerar en la investigacion propuesta se enmarcara
durante el 2021 considerando Unicamente la temética de la produccién de
heliconias en el distrito de Chanchamayo, esto sera obtenido a través de fuentes
secundarias.
1.2.3. Delimitacion espacial

El proyecto propuesto se encontrara dentro del distrito de Chanchamayo
en la provincia de Chanchamayo, para la toma de informacién sera necesario
considerar los lugares de produccién de heliconias y revisar las condiciones de
produccion de esta flor. El distrito de Chanchamayo es uno de los seis que
conforman la provincia homénima, ubicada en el departamento de Junin en el
centro del Perd. Su capital es la ciudad de La Merced.
1.2.4. Delimitacion académica

El proyecto de investigacion planteado cumplié con lo exigido por la
Universidad Nacional Daniel Alcides Carrién entorno al grado investigativo y el
esquema de presentacion para proyectos de tesis de maestria, para esto se
sustent6 bibliografia, textos y estudios que proporcionaron conceptos y teorias
sobre la produccion de heliconias en el distrito de Chanchamayo.
Formulacion del problema
1.3.1. Problema general

- ¢Cuédles son las limitaciones de la produccién de heliconias para la

comercializacion, en el distrito de Chanchamayo?



1.4.

1.5.

1.3.2. Problemas especificos

¢, Cudl es la situacion actual de la produccion de heliconias en el
distrito de Chanchamayo?

¢,Cuales son los principales lugares de produccién a nivel nacional y
requisitos para la produccion de heliconias?

¢, Cuales son las variables técnicas, de gestion y produccion que
limitan el sector floricultor en el distrito de Chanchamayo para

alcanzar el mercado nacional?

Formulacion de objetivos

1.4.1. Objetivo general

Determinar las limitaciones de la produccion de heliconias para la

comercializacion, en el distrito de Chanchamayo.

1.4.2. Objetivos especificos

Analizar la situacion actual de la produccion de heliconias en el
distrito de Chanchamayo.

Identificar los principales lugares de produccion a nivel nacional y
requisitos para la produccion de heliconias.

Determinar las variables técnicas, de gestién y produccién que
limitan el sector floricultor en el distrito de Chanchamayo para

alcanzar el mercado nacional.

Justificacion de la investigacion
1.5.1. Justificacion tedrica

El propésito de este estudio es promover el conocimiento existente sobre
el uso de las rubricas validadas en la educacién secundaria como medio para
evaluar el logro de las habilidades de investigacion cientifica, cuyos resultados
pueden ser sistematizados como informacién incluida en la propuesta. para
ciencias de la educacién, porque mostraria que el uso de rabricas aumenta el

nivel de desempefio de los estudiantes.
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1.6.

1.5.2. Justificacion metodoldgica

Para lograr los objetivos del proyecto se realizara un proceso
metodoldgico metddico y sistematico, utilizando técnicas de investigacion
cualitativas orientadas al andlisis y sintesis relacionadas con la produccion y
comercializacion de heliconias, y un estudio jerarquico de ambas variables, se
determina el procedimiento de conversion. Factores explicativos y factores
explicativos.

1.5.3. Justificacion préactica

Este estudio se realiza porque necesitamos conocer los limites de
produccion de heliconia para su comercializacion en la provincia de
Chanchamayo en el afio 2021.

En la provincia de Chanchamayo se han identificado areas con gran
potencial productivo de Heliconia, no solo por el clima ideal para el cultivo con
calidad de exportacion, sino también por la mano de obra barata disponible.

del agricultor Chanchamaino, enfocandose en el mercado nacional y
mercados internacionales, elevar su competitividad e ingresos, generando con
esto un desarrollo creciente y sostenible en la localidad, asi como un ambiente
atractivo para la inversion en este sector.

Limitaciones de la investigacion

Debido a que la heliconicultura es una actividad de poca importancia
econdémica en la provincia de Chanchamayo, es necesario indicar que las
limitaciones de la investigacion estardn enmarcadas en el acceso a fuentes
primarias y secundarias de la informacion respecto a la produccién y
comercializacién de heliconias, asimismo, hay pocas fuentes investigativas
respecto al tema, pocos estudios hicieron contrastacion, sea teodricas y
evidencias empiricas en el sector de la floricultura, por otro lado, la limitada
fuente bibliografica al respecto que nos permita tener una vision especifica del
problema y poder entender con exactitud las variables de estudio.
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2.1.

CAPITULO Il
MARCO TEORICO
Antecedentes de estudio
2.1.1. De carécter internacional

Las rosas, los claveles y los crisantemos constituyen actualmente el 70
% de la demanda mundial de flores en un mercado que se estima en alrededor
de 49.000 millones de ddlares al afio. El 30% restante muestra un crecimiento
de la demanda y de la cuota de mercado de flores exéticas tropicales, sobre
todo en Europa. Los principales importadores de flores frescas, segun UNCTAD
(United Nations Conference for Trade and Development) son: Estados Unidos,
Unién Europea, Japon y Suiza (Diaz, Avila y Oyola, 2002).

Para Heliconia, los mayores importadores son Estados Unidos y la Union
Europea. No obstante, la cantidad de importaciones provenientes de la Unidn
Europea es considerable, y la mayor parte (aproximadamente el 77%)
corresponde al comercio entre los estados miembros de la Unién Europea. Es
importante, el identificar los principales importadores, conocer también los
paises proveedores que exportan su producto a estos destinos (PROCOMER,

2022).



Los principales proveedores de flores y follajes para la Unién Europea
incluyendo los paises mismos de la Union son: Holanda, Israel, Kenya, Colombia
y Espafia (CBI, 2020).

La Union Europea es vista como el principal importador de Heliconias,
con un evidente dominio de Holanda, cuya participacién supera ampliamente la
de los otros paises. Es crucial examinar minuciosamente el comportamiento de
las importaciones de los paises miembros, que se pueden categorizar en
importaciones desde otros paises miembros de la Union y aquellas provenientes
de paises no pertenecientes a la Union. Las importaciones de Europa de flores
frescas y follajes provenientes de paises miembros de la Unién Europea son:
Alemania, Reino Unido, Francia, Holanda e Italia (Eurostat, 1999).

2.1.2. De carécter nacional

En Perd, se han descrito 32 especies de heliconias, las cuales exhiben
variaciones en el tipo de planta, tamafio de hojas, caracteristicas y color de las
flores. Esto hace que las heliconias representen una significativa oferta de flores
exéticas a nivel local, nacional e internacional. La cantidad descrita, es muy
inferior comparadas a Colombia que presenta 94 especies, seguido por Ecuador
(60), Panama (56), Costa Rica (47) y Brasil (37). Pero superior a Venezuela que
presenta 26 especies, Nicaragua (22), Guatemala (16), Bolivia (15), Honduras y
México (14) y Suriname (13) (Costa, Costa, Alcatara, Costa y Ribeiro. 2012)
2.1.3. De carécter regional

El cultivo de heliconias, especialmente en la region de Junin, es
desconocido y recién comienza, pero retne las condiciones agroecoldgicas para
su produccién, aunque la regién es bendecida con un clima templado. Sin
embargo, cuando algunos agricultores de la selva central introdujeron por
primera vez el cultivo de esta flor, se demostré tentativamente mediante

métodos empiricos que el cultivo de heliconia en ecosistemas débiles y fragiles



2.2.

era beneficioso. Se utilizaron varios sistemas de produccion para la validacion.
No se puede trabajar en un plan de crecimiento (Asociacion Café y Cacao, 2015)
2.1.4. De caracter local

La provincia de Chanchamayo presenta un gran potencial respecto de la
diversidad de plantas; la especie heliconia es parte de esta gran diversidad cuyo
atractivo radica principalmente en su tamafio y duracion como flor cortada; sin
embargo, existe un escaso desarrollo del cultivo, produccién y comercializacion
de Heliconias en la provincia de Chanchamayo. Actualmente existen muy pocos
viveros comerciales de Heliconias en la Provincia de Chanchamayo, lo que hace
gue la mayoria de los agricultores que las tienen las consideren Unicamente
como flores de jardin, sin aprovechar su potencial como producto comercial en
el mercado. Esto resulta en que se utilicen principalmente como elementos
decorativos en viviendas y en algunos restaurantes. Las tecnologias de
produccion de heliconias desarrolladas en el pais son desconocidas en la
Provincia de Chanchamayo, lo que no ha permitido su adopcién y utilizaciéon por
parte de los agricultores (Perez, 2014).

Bases tedricas cientificas
2.2.1. Las heliconias

Turiago y Flores (2008). Dicen que la Heliconia o Platanillo forma un
grupo de unas 220 especies, distribuidas preferentemente por toda la zona
tropical.

Tradicionalmente, las hojas han sido utilizadas por las comunidades
locales para envolver y conservar alimentos como quesos, carnes y tamales.
Algunas partes de la planta se utilizan ocasionalmente con propdsitos
alimentarios, terapéuticos e incluso esotéricos.

Desde el punto de vista ecoldgico, las heliconias cumplen funciones

significativas en los ecosistemas: son pioneras en la regeneracion natural de la



vegetacion y en la restauracion del suelo degradado. Ademdas, mantienen
relaciones coevolutivas importantes con otras especies de plantas y animales.

Diversas interacciones entre los componentes biol6gicos del sistema
pueden ser aprovechadas para inducir efectos beneficiosos en el control
biol6gico de plagas, asi como en la restauracion, incremento y conservacion de
la fertilidad del suelo.

2.2.2. Origen del nombre

KRESS, 1985. Afirma que, de acuerdo a la mitologia griega, en el sur de
Grecia habia una montafia llamada Helicon, habitada por las Musas. Los
platanos encarnaban a estos dioses, y se creia que Patuju se parecia a él, por
lo que le dieron el nombre de Heliconia.

2.2.3. Clasificacién taxonémica

Kress, 1985. Heliconia, Ave del Paraiso, Akira, Jengibre, Bilbo y otras
plantas conocidas como platanilo se muestran agrupadas botanicamente bajo el
orden Gengiberales.

Esta orden esta compuesta por ocho familias: Heliconeaceae,
Strelitziaceae, Musaceae, Costaceae, Lowiaceae, Marantaceae, Zingiberaceae
y Cannaceae.

Originalmente, las plantas de la familia Heliconiaceae eran clasificadas
dentro de la familia Musaceae. No obstante, Nakai la separdé en 1941 como
Heliconiaceae; posteriormente, en 1994, Kress sugiri6 un nuevo sistema de
clasificacion en subgéneros y secciones basado en caracteristicas morfoldgicas,
ecoldgicas y genéticas.

La familia Heliconiaceae se representa exclusivamente por el género
Heliconia, que comprende entre 200 y 400 especies, de las cuales el 98% se
encuentra en América Central, del Sur y el Caribe.

Las heliconias estan clasificadas de acuerdo a su porte en tres grandes

grupos, estas son:



» Porte alto: Caribea, Vulcano, Piton point, Jacquinni, Sexy pink.

» Porte medio: Bihai, Stricta, Wagneriana, Rostrata.

» Porte pequefno: Psitacorum, Golden torch, Red opal, Golden adrian,
Jamagquina.

La flor de las heliconias se desarrolla en dos formas: la de desarrollo
pendular como por ejemplo en la Heliconia rostrata y la de desarrollo erecto
como por ejemplo en la Heliconia bihai, Heliconia wagneriana, etc.

La distancia de plantacién se define de acuerdo a las caracteristicas de
tamafio y formato. Esto se debe a que esta condicién afecta directamente el
rendimiento, la calidad de la produccion, la secuencia de cosecha y la
longevidad del cultivo.

2.2.4. Morfologia

ABALO y MORALES, 1982. Afirmaron que la heliconia es una planta
herbacea perenne que varia desde los 70 cm de altura. Como H. brachyantha,
como H. hasta 10 m. rigido o H. mariae. Tiene raices accidentales, unidas. El
pseudotallo se origina a partir de las vainas de las hojas que se superponen y
se extiende desde el lugar donde crece el rizoma hasta la germinacion del
peciolo, proporcionando un soporte que asciende por el interior durante la época
de reproduccion.

Los peciolos pueden presentar un color distinto al verde, como en el caso
de H. platystachis, que posee peciolos blancos, y H. mutisiana, cuyos peciolos
son pubescentes en toda su extension.

Conforme a la disposicion de las hojas en el pseudotallo y la longitud del
peciolo.

MAZA y BUILES, 2000. Proponen que se pueden identificar tres maneras
de crecer. Posee hojas oblicuas que recuerdan a las de las cannaceae y
peciolos cortos. zingiberoides con hojas que carecen de peciolos o que tienen
peciolos cortos y estan dispuestas horizontalmente, semejantes al jengibre.
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Las inflorescencias son erectas con las bracteas hacia arriba o caidas
con las bracteas hacia abajo. Al igual que en H. reptans, las inflorescencias
suelen aparecer en los extremos de los pseudotallos. Algunas especies
ocasionalmente germinan a partir de rizomas en tallos sin hojas, como H.
metallica y H. hirsuta.

Las bracteas son el organo de Heliconia mas visible y suelen ser
primarias o mixtas (H. fernandezii y H. spathocircinata). H. laxa, H. laxa y H.
fragilis heliconias no soportan terrenos alcalinos o deficientemente drenados.
2.2.5. Agroecologiay distribucién geogréafica

MAZA y BUILES, 1997. Indican que la Heliconia se extiende desde el
Trépico de Cancer hasta el Tropico de Capricornio, originandose
mayoritariamente en las zonas tropicales y subtropicales de América Central y
del Sur, aunque existen especies que se extienden desde Indonesia hasta
Nueva Guinea. Su entorno es variado y puede desarrollarse en zonas humedas
y secas. La mayoria de las heliconias se desarrollan en climas templados
hamedos que oscilan entre 200 y 2000 metros sobre el nivel del mar. Sin
embargo, la altitud 6ptima es de 1500 metros sobre el nivel del mar y con
temperaturas que oscilan entre 23 y 30 grados centigrados. Permite 1500-2000
mm de precipitacion, repartidos entre 120 y 200 mm mensuales. Respecto a la
fuerza luminosa, necesita un 30%-40% de sombra y un 60-80% de humedad
relativa.

BETANCUR y KRESS, 1993. En cuanto a la intensidad de la luz,
informaron que H. psittacorum producia 130 yemas por afio cuando se cultivaba
a pleno sol y con suficiente fertilizacion, mientras que una reduccién del 37 %
en la luz reducia la produccién promedio a 35 yemas por afio.

Los suelos aptos para su cultivo deben ser profundos, hiumedos, ricos en
materia organica, protegidos de radiaciones solares fuertes (Hoyos, 1999), con
temperaturas de 18 a 23 °C, ubicados en zonas planas y con texturas francas,
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el pH ideal es de 4,5 a 6,5 (Atehortta, 1998, Aimone, 1986; Betancur y Kress
(1993) reportan que las heliconias no toleran suelos basicos, ni mal drenados.
2.2.6. Mercado de heliconias

A. Entorno mundial

CENTRE FOR THE PROMOTION OF DEVELOPING COUNTRIES,
2002. Manifiesta que las flores cortadas y los bulbos se cultivan en 145 paises
en una superficie de unas 190.000 hectéreas. El pais productor de flores mas
importante es Holanda, con un valor de produccién anual de flores de $ mil
millones, mientras que Alemania, Francia, Espafa, Jap6n, Colombia, Ecuador y
los Estados Unidos tienen un valor de produccion anual de alrededor de $20 mil
millones en 2002.

Colombia se sitta segundo en el mundo en términos de exportacion de
flores de alta calidad, con un valor de exportacion del 14%, a la cabeza de
Holanda, que exporta el 50%. Colombia y Ecuador se posicionan como los
mayores exportadores de flores en Sudamérica.

TURRIAGO y FLOREZ. 2008. Manifiestan que, en cuanto a las flores
bulbosas, Holanda ocupa una posicion importante (84%), seguida de Chile. En
hojas, Estados Unidos es el principal exportador, seguido de Costa Rica, Italia,
Paises Bajos, Alemania, Chile, Kenia, Israel y Japon.

En Estados Unidos

PROEXPORT, 2002. Reporta que Segun datos de USDA Path
Publishing, Prochile, Dataflowers y otros, las flores tropicales, especialmente las
heliconias y el follaje, corresponde al 3,2% de las importaciones totales de flores
cortadas a Estados Unidos en los ultimos tres afios. Muchos cultivares
tropicales, incluido H. wagnerianiana, se han comercializado como flores
cortadas en las Ultimas dos décadas. H. bihai; H. stricta; H. orthotricha, H.
caribbea, H. psittacorum, H. rostrata, H. chartacea, y H. Platystachys. Otras
especies disponibles comercialmente son platanillos de otras familias como
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Musa coccinia, Alpinia purpurata, Zingiber spectabilis, Etlingera elatior,
Tapeinochilos ananassae, Calathea crotalifera y Calathea lutea, pero son més
familiares H. psittacorum y H. caribea.

Desde el 11 de septiembre de 2001, las flores han mantenido las ventas
y el crecimiento a pesar de la crisis econdmica mundial que siguié a la Guerra
de Irak. Sin embargo, en 2003, los que importaban de Miami experimentaron
una disminucion del 8% en las ventas en el primer trimestre.

TURRIAGO y FLOREZ. 2008. Manifiestan que las flores cuestan $30 por
persona por afio en los Estados Unidos. En los indices de consumo de los
Estados Unidos, las flores poseen propiedades particulares y son productos
esenciales con una demanda dura y una gran variabilidad estacional para
ajustarse a las celebraciones mas importantes, como el Dia de San Valentin, el
Dia de la Madre y la Navidad. No obstante, existen floristas que sostienen que
las flores tropicales son mas vendidas en primavera y verano, mientras que otros
sostienen que son mas vendidas en invierno.

En Estados Unidos, los consumidores mas destacados de plantas
tropicales son miembros de la industria hotelera, realizando compras semanales
de arreglos florales tropicales que oscilan entre $150 y $1,000, en funcion del
tamanio y la sencillez. Heliconia es cara y no muy deseable. Una flor equivale a
comprar un ramo de seis rosas o claveles.

PROEXPORT, 2002. Menciona que mas de 80 floristas estadounidenses
compran productos costarricenses en lugar de flores tropicales colombianas
debido a las altas tarifas de flete. Las caracteristicas y variedades de los
paquetes son muy similares en ambos paises, pero los precios difieren debido
a los costos de envio.

El sector de las heliconias es extremadamente competitivo y se vincula

con la calidad, accesibilidad y costo del producto. Los productos que Estados
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2.3.

Unidos compran desde Costa Rica tienen un margen de beneficio de al menos
25-50% respecto a los de Colombia y de 0-60% respecto a los de Ecuador.
Es crucial destinar recursos en publicidad para divulgar las diversas
variedades de heliconias y su aplicacién. Costa Rica realiza alguna publicidad
debido a que ha logrado ingresar a la cadena de supermercados Publix.
Definicion de términos basicos
- Heliconia: Género que abarca méas de 100 especies de vegetacion tropical
originaria de América del Sur, América Central, las islas del Pacifico e
Indonesia. Se conoce como platanillo debido a sus hojas, ave del paraiso
debido a las brillantes bracteas que envuelven la flor y la langosta molar.

- Bractea: Estructura laminar o hojas modificadas en forma de bote que se
encuentran en las inflorescencias, generalmente de colores brillantes.

- Espata: Bractea que contiene un cincino de flores en su interior.

- Cincino: Es del tipo cima, y los entrenudos son generalmente cortos y no
curvos, y parece unilateral. En Heliconia, cada unidad de inflorescencia.

- Herbacea: Es del tipo cima, y los entrenudos son generalmente cortos y no
curvos, y parece unilateral. En Heliconia, cada unidad de inflorescencia.

- Deshijes: Retirada de ramas laterales fragiles conocidas como "bebés de
agua".

- Rizoma: Tallo subterraneo presente en numerosas plantas de la familia
Zingiberaceae.

- Cosecha: Un grupo de flores recolectadas del terreno como articulo de
venta.

- Cultivo: Elaboracion y gestién de una variedad comercial para conseguir
un producto.

- Camion frigorifico: Vehiculo motorizado adaptado con un ambiente donde

se controla la temperatura, para traslado de materiales especiales.
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Endémicas: Una accidén o evento que se repite con frecuencia en un pais.
Plantas y animales que estan restringidos a un pais o region especifica.
Especies: Un conjunto de seres vivos en una especie, compuesto por una
0 varias poblaciones, que presenta ciertas diferencias en comparacién con
otros grupos de la misma especie.

Exoéticas: Una extrafia planta traida de otro pais.

Poscosecha: Comportamiento poscosecha de los productos vegetales.
Tropicales: En esta situacion, plantas de ornamentacién originarias de las
regiones tropicales del planeta.

Variedad: Se refiere a un conjunto de seres vivos dentro de una especie,
conformado por una o varias poblaciones, con ciertas diferencias respecto
a otros grupos de la misma especie.

Inflorescencia: Es el segmento de la planta encargado de sostener la
estructura de reproduccion.

Asistencia técnica: Formacion o orientaciobn en areas de produccion,
comercio, finanzas, entre otras.

Asociatividad: Es asi como empresas y emprendedores forman vinculos y
los convierten en acciones beneficiosas para la organizacion.

Gestién del comercio: Habilidad para formular estrategias y proyectos
para el adecuado ingreso a la actividad comercial hacional.

Limitacién: Un obstaculo, fallo o restriccion que disminuye la probabilidad
0 magnitud de algo. Asi pues, las restricciones de la investigacion se
encuentran en los obstaculos externos a la produccion de heliconias, que
complican su venta.

Produccion: Se compone de los factores de produccién y es el resultado

de la actividad econdmica.
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2.4. Formulacion de hipotesis
2.4.1. Hipotesis general
- Las limitaciones de la produccion para la comercializacién de
heliconias, en la provincia de Chanchamayo estan relacionados con:
falta de asociatividad, falta de gestion del comercio internacional,
falta de asistencia técnica para la produccién y existencia de
minifundio.
2.4.2. Hipotesis especificas
- Lasituacién actual de la produccion de heliconias en la provincia de
Chanchamayo es limitada y en pequefios minifundios.
- Los principales lugares de produccion a nivel nacional y requisitos
para la produccion de heliconias, no estan bien definidas.
- Lalimitacién del sector floricultor en Chanchamayo para alcanzar el
mercado nacional son las variables técnicas, de gestion y
produccion.
2.5. Identificacion de variables
2.5.1. Variable independiente
- Limitaciones en la produccién de heliconias.
2.5.2. Variable dependiente

- Comercializacion de heliconias en el distrito de Chanchamayo.
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2.6. Definicidén operacional de variables e indicadores

Definiciéon

Comercializacio
n de heliconias

productor hasta el
consumidor final en
Chanchamayo.

- Frecuencia de
ventas
- Ingresos obtenidos

Variable conceptual Indicador Instrumento
. Factores o - Disponibilidad de
Variable o .
. .| restricciones que insumos
Independiente: - .
e dificultan el proceso - Acceso a tecnologia | Encuesta/Entr
Limitaciones de : :
9 productivo de - Mano de obra evista
la produccion heliconi
de heliconias elicomas en -
Chanchamayo. Pagas/enfermedades
Proceso de ventay - Volumen de ventas
Variable distribucion de - Canales de
dependiente: heliconias desde el comercializacion Encuesta/Regi

stro de ventas
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3.1.

3.2.

CAPITULO 1Il
METODOLOGIA Y TECNICAS DE INVESTIGACION

Tipo de investigacion

El proyecto se clasifica como de investigacion aplicada y descriptiva.
Debido a que aspira a emplear los conocimientos obtenidos para implementarlos
en el proceso de evaluacién de las restricciones de produccion para la venta de
heliconias, en la provincia de Chanchamayo; ademas, porque el objetivo es
identificar, detallar y examinar las restricciones de produccién de heliconias mas
significativas y que sean esenciales para la introduccién de esta produccién en
el mercado interno.
Nivel de investigacion

El nivel es descriptivo correlacional. Sampieri R. (2004), sostiene que:
“los estudios descriptivos buscan caracterizar propiedades y perfiles resaltantes
de las personas, grupos, comunidades o cualquier otro fenébmeno que se someta
a un andlisis. En el estudio descriptivo se identifica una serie de aspectos, para
lo cual se recolecta y mide la informacién, para asi describir lo que se investiga.”

Sampieri R. (2004), refiere sobre la metodologia de la investigacion; “(...)
los estudios correlacionales tienen como finalidad evaluar la relacion que se
encuentra entre dos 0 mas conceptos, categorias o variables de estudio en un
contexto en particular.”
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3.3.

3.4.

3.5.

Métodos de investigacidn

La metodologia empleada en la realizacion de la investigacion fue la
analitica-sintética. Dado que se empled el analisis de cada uno de los obstaculos
en el crecimiento de la produccién de heliconias en el mercado nacional,
también se comenzé a partir de temas especificos, es decir, de las perspectivas
de los cultivadores para establecer las restricciones de la produccion de
heliconias en términos generales.
Disefio de investigacion

Este estudio es de caracter descriptivo y correlacional de naturaleza
transversal. Ya que no se creara ninguna circunstancia, ni se alteraran de
manera deliberada las variables, sino que se examinaran situaciones ya
existentes. Ademas, la recopilacién de datos se llevard a cabo en un instante
Unico directamente de los individuos estudiados, o de la realidad en la que
suceden los sucesos (datos primarios), con el objetivo de caracterizar las
variables y establecer su impacto temporal basandose en datos recabados

mediante encuestas a los cultivadores de heliconias en Chanchamayo.

=
O =0

Donde: M = Muestra

O: = Observacion de la V.1.

O, = Observacion de la V.2.

r = Correlacion entre dichas variables
Poblacién y muestra
3.5.1. Poblacion

Comprende el conjunto de todos los elementos (unidades de analisis)

gue pertenecen al ambito espacial donde se desarrolla la investigacion.
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3.6.

(Carrasco, 2005). El grupo de estudio se compone de los representantes de las
organizaciones de base del distrito que participan en el desarrollo de la actividad
floristica, contando con un total de 24 individuos como representantes.
3.5.2. Muestra
El autor sostiene que: "frente a la limitada cantidad de individuos, no sera
imprescindible obtener una muestra, se empleara el 100% de la poblacion, lo
gue representara una muestra de tipo censal”, (Montero, 2011). Asi pues, la
poblacion y muestra se compone de todos los representantes de las
organizaciones de base del distrito, correspondiendo a estas 24 personas en
este caso.
3.5.3. Muestreo
El método de muestreo empleado fue el de tipo censal no probabilistico,
dado que no se aplic6 ningun criterio de seleccion probabilistica, incluyendo
todos los componentes de la poblacién bajo analisis.
Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
3.6.1. Técnicas
e Investigacion documental: Para ello, se crearon fichas de resumen
gue contenian informacion pertinente de libros de especialidad.
e Encuesta: Para establecer de manera cuantitativa la correlacion
gue existe entre las variables en analisis.
3.6.2. Instrumentos
e Guia para el Andlisis Documental, en el contexto de la bibliografia
especializada.
e Guia para Observacion, en relacion al cuestionario.

e Cuestionario, para el caso de la encuesta.
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3.7.

3.8.

Seleccidn, validacion y confiabilidad de los instrumentos de investigacién

La validacion y confiabilidad del instrumento, se desarroll6 con el Alfa de

Cronbach con el estadistico por varianza y correlacién en el programa del IBM

SPSS 28 de los elementos considerados en el cuestionario. Los resultados son:
Estadisticas de

fiabilidad

Alfa de M de
Cronhach elementos

810 17

La medicion va de 0 a 1, segun el siguiente detalle:
- De 0,00 a 0,19 representa un nivel muy débil.
- De 0,20 a 0,39 débil.
- De 0,40 a 0,59 un nivel moderado.
- De 0,60 a0,79 es fuerte.
El resultado quiere decir que los instrumentos son confiables, fiables y
homogéneos.
Técnicas de procesamiento y analisis de datos
Respecto al plan de recopilacién de datos, este se llevé a cabo de la
forma siguiente:
- Organizacion y categorizacion.
- Documentacion manual.
- Documentacion informatica utilizando Excel.
- Documentacion informética utilizando SPSS V 26.
- Recoleccion de frecuencias y porcentajes en variables de naturaleza
cualitativa.
- Elaboracion de cuadros para cada percepcion de acuerdo a los
participantes en la encuesta.
- Creacioén de diagramas para cada percepcion analizada para la exposicion
de los resultados.
- Evaluacion de inferencias a través de la estadistica.
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3.9.

3.10.

Tratamiento estadistico

En el analisis estadistico se utilizé el método de la estadistica descriptiva.
Para las tablas de frecuencia y sus diagramas, para la prueba de hipoétesis,
aguardaremos los resultados del test de normalidad, el cual nos determinara
gué prueba estadistica vamos a emplear en nuestro estudio.

Orientacion ética filosofica y epistémica

El estudio se llevo a cabo respetando el Reglamento de Grados y Titulos
vigente en la Universidad Nacional Daniel Alcides Carrién.

En este mismo escenario, se considerd el principio de respeto a las
autoridades, considerando la disponibilidad, voluntad y autonomia para la
participacién en las encuestas, cuyas identidades han sido preservadas bajo el
anonimato.

De igual manera, se consider6 el debido respeto al hacer referencia a
aquellos autores que, a través de sus investigaciones, han contribuido
tedricamente a la formulacion de la tesis.

El estudio ofrece un marco epistemolégico que reconoce la aplicacion de
los postulados basicos, principios y criterios de control en las diferentes fases
del proceso de produccion y venta de heliconias. En estas, el enfoque
constructivo de la actividad no restringe su accion y se convierten en saberes
provisionales que poseen valor hasta que se pruebe lo contrario, 0 no surjan

sucesos que los alteren.
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION
4.1. Descripcion del trabajo de campo
El trabajo de campo comenzd con la recopilacion de informacion de
fuentes primarias a través de la técnica de encuesta, a los productores de
heliconias considerados para el presente trabajo de investigacion; utilizando el
instrumento cuestionario.
Esto nos permitié describir, examinar y establecer los resultados de las
variables en estudio.
4.2. Presentacion, analisis e interpretaciéon de resultados
4.2.1. Género del productor de heliconias
De acuerdo con el sondeo efectuado en este estudio de investigacion, el
66.7% de los cultivadores de heliconias pertenecen al sexo masculinoy el 33.3%
al sexo femenino.

Tabla 1. Género del productor de heliconias

Forcentaje FPorcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Masculinog 16 66.7 66.7 66.7
Femenino a 333 333 100.0
Tatal 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
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4.2.2. Zonade produccién

Segun la encuesta realizada las zonas identificadas para la produccion
de heliconias en el distrito de Chanchamayo son: Santa Rosa al cual pertenecen
el 29.2% de productores, Seguido de Alto Capelo al cual pertenecen 25.0% de
productores, La Auvernia con 16.7% de los productores, Vaqueria con el 12.5%

de los productores y La Esperanzay Chincana con el 8.3% de productores cada

uno.
Tabla 2. Zonas de produccion de heliconias
Forcentaje Forcentaje

Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Chincana 2 8.3 8.3 8.3
La Auvernia 4 16.7 16.7 250
Alto Capelo 6 250 250 50.0
Santa Rosa 7 28.2 28.2 a2
Vagqueria 3 125 125 917
La Esperanza 2 3.3 3.3 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia

4.2.3. Areade su propiedad

De los productores de heliconias encuestados, el 75.0% manifiestan que
son propietarios de 2 a mas has de terreno y el 25% que son propietarios de 1
a 2 has de terreno. En estos terrenos instalan productos en su mayoria para
consumo propio como platanos, frijoles, pituca y otros. La formalizacion de los

terrenos que pertenecen a los agricultores, es otra preocupacion del agricultor

gue siembra zapallo.

Tabla 3. Area de su propiedad

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
De 1 a2ha 6 250 250 250
De 2amas ha 18 5.0 75.0 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
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4.2.4. Areadedicada al cultivo de heliconias
Segun la encuesta realizada en esta investigacion, el 66.7% de los

cultivadores de heliconias son de origen masculino y el 33.3% de origen

femenino.
Tabla 4. Area dedicada al cultivo de heliconias
Forcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Menos de 1 ha 22 91.7 91.7 g91.7
Ce1aZha 2 a3 2.3 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracién propia
4.2.5. Variedad de heliconias que cultiva

De la encuesta realizada, el 58.3% manifiesta que la variedad de
heliconias que produce, pertenece a la variedad Heliconia bihai, el cual se
caracteriza por ser de bracteas grandes en forma de espiga las cuales no
presentan una separacion notoria, y que varian de color anaranjado al rojo con
bordes de color rojo; el 25.0% a la variedad Heliconia psittacorum, que se
caracteriza por su tamafio pequefio y que va de colores enteros como el
amarillo, anaranjado y combinaciones con el color rojo.

Las bracteas son pequefias y presentan una separacion que se distingue
de las otras variedades; el 12.5% a la variedad Heliconia orthotricha de tamafio
mediano y de colores mas claros que la H. bihai, asimismo presenta las bracteas
mas separadas y solo el 4.2% a la variedad Heliconia rostrata, esta ultima
variedad pertenece al grupo de las heliconias pendulares.

Las heliconias pendulares se caracterizan por presentar un pedunculo
alargado y en forma sigmoidal, las bracteas son de tamafio mediano a grande y
colores que van del rojo al granate con puntas de color amarillo que se asemejan
al pico de un loro. Son plantas herbaceas perennes con un sistema de raices

rizomatosas y hojas largas y anchas que alcanzan hasta 1.2 metros de largo. Se
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adaptan a climas calidos y humedos, son ornamentales y son una fuente
importante de néctar para colibries.

Tabla 5. Variedad de heliconia que cultiva

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Heliconia psittacorum G 250 250 250
Heliconia arthotricha 3 12.5 12.5 375
Heliconia bihai 14 58.3 583 858
Heliconia rostrata 1 42 42 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.6. Numero de tallos de heliconias producidos por mes

De la encuesta realizada, el 100% afirma que produce menos de 20 mil
tallos de heliconias en las variedades que produce.

Tabla 6. Numero de tallos de heliconias producidos

Farcentaje Farcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Menaos de 20 mil 24 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.7. Porcentaje de tallos de  heliconias producidos para
comercializacion
El 91.7% manifiestan que entre 20% y 50% de todas las heliconias que
producen son para la comercializacion, y el 8.3% que més del 70% de heliconias
que producen son para comercializacion.

Tabla 7. Porcentaje de tallos de heliconias producidos para comercializacion

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Entre 20y 50 por ciento 22 91.7 91.7 §1.7
Mas del 70 por ciento 2 8.3 8.3 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
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4.2.8. Interés por comercializar su producto

De la encuesta realizada a los productores de heliconias el 100.0%
manifiesta interés por comercializar sus heliconias. En la actualidad esta
comercializacion se realiza de forma informal y solo en fechas festivas como el
aniversario de alguna institucion, para adornar el estand en algunas ferias
programadas por la municipalidad u otra organizacion relacionada con el agro.

Tabla 8. Interés por comercializar su producto

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Si 24 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.9. Participaciéon en proyectos de comercializacion

El 91.7% manifiesta que no ha participado de algun proyecto de
comercializacion de heliconias y solo el 8.3% que ha participado de un proyecto
de comercializacién de heliconias.

Tabla 9. Participacién en proyectos de comercializacion

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia  Forcentaje valido acumulado
En ninguno 22 a1.7 a1.7 1.7
En uno 2 8.3 8.3 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.10. Porcentaje del mercado captado

El 100% de productores manifiestan que capta menos del 5% del
mercado de heliconias.

Tabla 10. Porcentaje del mercado captado

Forcentaje Paorcentaje
Frecuencia ~ Porcentaje valido acumulado
Menos del & por ciento 24 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
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4.2.11. Numero de asociaciones de productores de heliconias existentes
en Chanchamayo
De la encuesta aplicada el 100% de productores manifiesta que no existe
alguna asociacién de productores de heliconias en el distrito de Chanchamayo.

Tabla 11. Numero de asociaciones de productores de heliconias existentes en

Chanchamayo
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Minguno 24 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaboracién propia
4.2.12. Disposicién a formar parte de una asociacion de productores de
heliconias
El 91.7% de los participantes en la encuesta expresa un interés y
disposicién a unirse a una asociacion de productores de heliconias, mientras
gue el 8.3% de los productores indica que no quiere unirse a una asociacion de
productores de heliconias.

Tabla 12. Disposicién a formar parte de una asociacion de productores de

heliconias
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Si 22 91.7 91.7 91.7
Mo 2 8.3 8.3 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.13. Numero de capacitaciones recibidas por afio en la produccién de
heliconias
De la encuesta aplicada el 95.8% de productores de heliconias
manifiestan que no han recibido ninguna capacitacion en la producciéon de
heliconias por parte de alguna institucion privada o del estado en un afio,
mientras que el 4.2% de productores manifiestan que han recibido de 1 a 2
capacitaciones en un afio en la produccion de heliconias. Estas capacitaciones
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son organizadas principalmente por instituciones privadas o por personas
particulares de acuerdo a la peticion de los mismos productores de heliconias.

Tabla 13. Numero de capacitaciones recibidas por afio en la produccién de

heliconias
Faorcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Minguna 23 958 8958 8958
CelaZz 1 4.2 4.2 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.14. Consideracién de las heliconias para comercializacién

El 75.0% de productores de heliconias manifiestan que las heliconias
gue producen son poco competitivas para su comercializacién, mientras que el
16.7% de productores manifiestan que las heliconias que producen son
competitivas pero que se pueden mejorar, y el 8.3% que sus heliconias son
competitivas para su comercializacion, debido a que presentan inflorescencias
sanas con coloracion intensa y sin dafios, ademas de cumplir con requisitos de
poscosecha, como hidratacion y desinfeccion, y tener una larga vida til.

Tabla 14. Consideracion de las heliconias para comercializacion

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Competitiva 2 8.3 8.3 3.3
Competitivas pero se 4 16.7 16.7 250
puede mejorar
Foco competitivas 18 78.0 75.0 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.15. Mercado real (¢a quién vende?)

De la encuesta aplicada el 75.0% de productores de heliconias
manifiestan que vende sus heliconias a los acopiadores locales, el 20.8% vende

sus heliconias a las florerias locales y el 4.2% a florerias nacionales.
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Tabla 15. Mercado real (¢,a quién vende?)

Forcentaje Paorcentaje
Frecuencia  Forcentaje valido acumulado
Florerias locales 5 208 208 208
Florerias nacionales 1 42 42 250
Acopiadores locales 18 760 75.0 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.16. Transporte de heliconias para comercializacién

El 54.2% de productores manifiestan transportar sus heliconias en
mantadas, el 37.5% manifiesta que transporta las heliconias en baldes y el 8.3%
que transporta las heliconias directamente en un vehiculo motorizado.

Tabla 16. Transporte de heliconias para comercializacién

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje validao acumulado
En mantadas 13 542 542 k4.2
En baldes g 3Th 3748 81.7
En vehiculo maotarizado 2 8.3 8.3 100.0
Tatal 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.17. Tipo de vehiculo motorizado

El 54.2% de productores transportan sus heliconias en motocicleta lineal,
el 37.5% en motocarga, el 4.2% en camioneta, y el 4.2% en otros tipos de
vehiculos motorizados.

Tabla 17. Tipo de vehiculo motorizado

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia  Forcentaje valido acumulado
Motocicleta 13 542 A4.2 A4.2
Motocarga 2] ar.s 3TA 91.7
Camioneta 1 42 42 958
Otros 1 42 42 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracién propia
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4.2.18. Manera vender heliconias

El 79.2% de productores de heliconias manifiestan que la manera de
vender las heliconias es por docena, y el 20.8% manifiesta que la manera de
vender sus heliconias es por unidad.

Tabla 18. Manera de vender heliconias

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Par unidad ] 208 208 208
Fordocena 149 79.2 79.2 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracién propia
4.2.19. Manera de comercializar heliconias

El 95.8% de productores de heliconias manifiestan que la manera de
comercializar las heliconias es sin envoltura, y el 4.2% manifiesta que la manera
de comercializar sus heliconias es envueltas en papel.

Tabla 19. Manera de vender heliconias

Paorcentaje Paorcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Sin envoltura 23 458 458 458
Envueltas en papel 1 4.2 4.2 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.20. Cuello de botella en la produccion de heliconias

El 100.0% de productores manifiestan que la falta de asistencia técnica
es el principal cuello de botella en la produccion de heliconias.

Tabla 20. Cuello de botella en la produccion de heliconias

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Falta de asistencia 24 100.0 100.0 100.0

técnica

Fuente: Elaboracién propia
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4.2.21. Cuello de botella en la comercializacion de heliconias

En el sondeo realizado, el 91.7% de los productores de heliconias
expresan que la variabilidad de la demanda es el principal obstaculo en la venta
de estos, mientras que el 8.3% sostiene gue otros elementos son los obstaculos
en la comercializacion de heliconias.

Tabla 21. Cuello de botella en la comercializacion de heliconias

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia ~ Porcentaje valido acumulado
Fluctuacion de la 22 g1.7 91.7 g1.7
demanda
Otros 2 8.3 B3 100.0
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.22. Principales limitaciones en la produccién de heliconias para su
comercializacién consideradas muy importantes
En la encuesta realizada a los productores de heliconias, se identificaron
como las principales restricciones significativas la ausencia de asistencia técnica
con un 37.5%, la ausencia de asociatividad con un 33.3% y la limitada extensién
de la zona cultivada con un 29.2%.

Tabla 22. Principales limitaciones consideradas muy importantes

Forcentaje Paorcentaje

Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Poca extension de area 7 28.2 29.2 282
cultivada
Falta de asociatividad g 333 333 G2.5
Falta de asistencia ] KFiR 375 100.0
técnica
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
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4.2.23. Principales limitaciones en la produccién de heliconias para su
comercializacion consideradas medianamente importantes
De la encuesta aplicada a los productores de heliconias, el elevado costo
de produccién con un 54.2%, y la falta de gestién del comercio con un 45.8%,
son considerados las principales limitaciones medianamente importantes en la
produccion de heliconias para su comercializacion.

Tabla 23. Principales limitaciones consideradas medianamente importantes

Faorcentaje Forcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Falta de gestidn del 1" 458 45.8 458
COMErtio
Elevado Costo de 13 542 54.2 100.0
producecian
Total 24 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
4.2.24. Principales limitaciones en la producciéon de heliconias para su
comercializacién consideradas poco importantes
De la encuesta aplicada a los productores de heliconias, la escasa
competitividad del producto con un 58.3%, y la mucha competencia con un
41.7%, son considerados las principales limitaciones con poca importancia en
la produccion de heliconias para su comercializacion.

Tabla 24. Principales limitaciones consideradas poco importantes

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulada
Mucha competencia 10 .7 Nni .7
Escasa competitividad 14 RE.3 ha.3 100.0
del producto
Total M 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia
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4.3.

Prueba de hipotesis
Para realizar la prueba de hipotesis general de la investigacién, primero
realizaremos la prueba de normalidad, esta prueba compara la funcién de
distribucién acumulativa empirica de los datos de la muestra con la distribucion
esperada si los datos tuvieran una distribucion normal. Si la diferencia
observada es lo suficientemente grande, la prueba rechaza la hipotesis nula de
normalidad de la poblacion, esta prueba nos ayudard determinar el test
estadistico de prueba, si los datos se distribuyen de forma normal se usara la
prueba de coeficiente de correlacion de Pearson y si los datos no se distribuyen
de forma normal se usaré el coeficiente de correlacion de Rho de Spearman.
A. Prueba de normalidad
- Planteamiento de la hipotesis
Ho: Los datos de la variable produccién y comercializacion tienen una
distribucion normal.
H1: Los datos de la variable produccién y comercializacién no tienen
una distribucion normal.
- Nivel de significancia
a=0.05
- Test de Normalidad
Si n > 50 se aplica Kolmogorov-Smirnov
Si n < 50 se aplica Shapiro-Wilk
- Criterio de Decision
Si p-valor < 0.05 se rechaza la Ho:
Si p-valor 2 0.05 se acepta la Ho: y se rechaza la Ha:

- Resultado
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Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirmoy® Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
W1 A07 24 200 472 24 726
Y2 216 24 005 880 24 008

* Esto s un limite inferior de |a significacion verdadera.

a. Correccidn de significacidn de Lilliefors

- Conclusion

En base a los resultados de la prueba de normalidad, se eligio la
prueba de Shapiro-Wilk dado que el nimero de datos de la muestra es 24
menor que 50.

La prueba de normalidad para la variable limitaciones de la
produccién tiene un p-valor de 0.200 (Sig.), para la variable comercializacion
tiene un p-valor 0.008 < 0.05 se rechaza la Ho por regla de decision, por lo
gue se concluye que: Los datos de la variable produccién tienen un
comportamiento paramétrico.

- Decision
Se toma como decision que la prueba de hip6tesis se debe realizar
con el test estadistico de coeficiente de correlacion de Pearson.
Prueba de correlacion
- Planteamiento de hipétesis de correlacién
Ho: No existe relacion significativa de la produccion y la
comercializacion de heliconias en el distrito de Chanchamayo.
Ha: Existe relacion significativa de la produccion y la comercializacion
de heliconias en el distrito de Chanchamayo.
- Nivel de significancia
a = 0.05 (margen de error)
- Pruebade correlacion

Pearson

35



- Criterio de Decision
Si p-valor < 0.05 se rechaza la Ho:

Si p-valor 2 0.05 se acepta la Ho y se rechaza la Ha:

- Resultados
Correlaciones
W1 V2
W1 Correlacidn de Pearson 1 347
Sig. (bilateral) 0e7
I 24 24
V2 Correlacion de Pearson 347 1
Sig. (hilateral) ey
[+ 24 24
- Conclusién

El resultado del coeficiente de correlacion de Pearson es 0.347 y el
sig. (bilateral) es 0.097, y en base a estos resultados podemos afirmar que
existe una correlacion positiva directamente proporcional media baja, por lo
cual se rechaza la hip6tesis nula, por tanto, existe relacién entre las
variables de estudio, donde se concluye que: Existe relacion significativa de
las limitaciones de la produccién y la comercializacién de heliconias en el
distrito de Chanchamayo.

Discusion de resultados
4.4.1. Validezy generacion del método

El trabajo de campo en la ejecucion de nuestro trabajo de investigacion
tiene base en las herramientas que se aplicaron para lograr un disefio
descriptivo simple, en donde se desarrollé el cuestionario a las personas
identificadas como productores de heliconias con la finalidad de describir la
problematica real de este rubro y poder determinar acciones de mejora y

desarrollo.
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El instrumento aplicado fue disefiado con preguntas estructuradas, las
cual fue validada por expertos (profesores de la facultad de Ciencias
Agropecuarias de la Universidad Nacional Daniel Alcides Carridn), los cuales
dieron su visto bueno a las preguntas planteadas. Las preguntas formuladas se
centraron en el problema de nuestro trabajo de investigacion: “¢ Cuales son las
limitaciones de la produccién de heliconias para la comercializacién, en la
provincia de Chanchamayo - 2021?”

Del andlisis de los resultados de nuestro trabajo de investigacion, se
pudo extraer informacion real de los productores de heliconias, por ejemplo:

- No existe ninguna asociacién de productores y/o comercializadores de
heliconias registradas en las oficinas del Ministerio de Agricultura,
municipalidad y/o camara de comercio del distrito de Chanchamayo.

- No existe ningln proyecto por parte de la Municipalidad, Ministerio de
Agricultura o entidad privada que fomente la produccién y comercializacion
de heliconias, debido a que se tiene una idea vaga sobre el sector
floricultura de Chanchamayo.

- En contraste con los resultados, los productores de heliconias mostraron
una actitud positiva y entusiasta al comprender el desarrollo del trabajo de
investigacion.

4.4.2. Contraste de los resultados

El uso de la encuesta entre los productores de heliconias se llev6 a cabo
con el propésito de debatir y examinar los resultados acordes a los objetivos
propuestos. Los productores de heliconias tienen el convencimiento de que la
agricultura en el distrito de Chanchamayo esta basada en la produccion de
cultivos de consumo principalmente de café, citricos y platanos; pero al mismo
tiempo piensan que de darle mayor oportunidad al sector floristico, esta se
convertiria en una actividad de gran importancia en la region y que contribuiria
al desarrollo econdémico de esta parte del Pera.
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4.4.3. Generalizacion y validez de los resultados

El trabajo de investigacion pone de manifiesto la presencia de
restricciones para la produccion y venta de heliconias en el distrito de
Chanchamayo, lo que se ve como un desafio significativo para los productores
de heliconias que aspiran a que esta actividad se expanda y sea el fundamento
para su supervivencia econémica.

Los cultivadores de heliconias llevan a cabo la labor de forma basica,
pero son conscientes de que esto no basta para ampliar las zonas de cultivo o
para vender las heliconias de elevada calidad floristica, y a menos que reciban
capacitacion por parte de expertos en produccion y comercializacion de flores y
las organizaciones del estado y privadas intervengan en el proceso productivo
y de comercializacién; este sector seguird rezagado y paulatinamente olvidado
a pesar de ser en otros paises un sector de gran importancia econémica para el
productor de heliconias y para el pais.
4.4.4. Discusion de los resultados obtenidos

Segun los hallazgos obtenidos, se puede afirmar que el 66.7% de los
productores de heliconias son de sexo masculino, y que el productor de selva
central posee entre 2 y mas hectareas de terreno. Esto concuerda con lo
sefialado por el Instituto Nacional de Estadistica e Informética - INEI (2002),
guien sefala que en la selva la labor agropecuaria es principalmente llevada a
cabo por hombres. De esta manera, de cada 10 productores, 9 son Igualmente,
INEI (2023) y ENAHO (2023) indican que la media de tierras por productor es
de 45.4 ha.

Del total de area de terreno que posee el productor de heliconias el
91.7% manifiesta que el area destinada a la produccién de heliconias es menor
a 1 ha. lo cual coincide con lo que reportan RODRIGUEZ (1993), POLAN (2004)
y FALCON (2002), quienes manifiestan que la agricultura que se realiza en
nuestro medio, es mayormente de autoconsumo, con una alta diversificacién de
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componentes productivos, pero en forma desorganizada, y por ello la
rentabilidad genérica del fundo, es baja.

La variedad Heliconia bihai con el 58.3% es la principal variedad que
produce el agricultor en el distrito de Chanchamayo, seguido de la Heliconia
psittacorum con el 25.0%, la primera es preferida por su tamafio, color y
rusticidad, mientras que la segunda por su color intenso y tamafio mediano, tal
como lo afirma ANDINA (2022), que manifiesta que la heliconia se ha
transformado en la planta predilecta de los jardines tropicales y de cualquier
hotel, compafiia o corporacion global que tenga la capacidad de asumir sus
elevados costos.

La produccion de heliconias en el distrito de Chanchamayo es menos de
20 mil tallos de heliconias, de los cuales el 91.7% es para la comercializacion,
valor que esta por debajo de la produccién esperada para las heliconias grandes
y medianas segun manifiesta Arteaga (2003), quien afirma que la produccién
esperada para heliconias grandes es de 36961 tallos por afio y de 168889 tallos
para las heliconias medianas.

Al ser conocedores de su producto, el 100% de productores manifiestan
gue tienen interés de comercializar su producto en otros mercados, a pesar de
que el 91.7% de ellos nunca han participado de algun proyecto de
comercializacién de heliconias, esto se evidencia debido a que el 100% de
productores afirman que no existe alguna asociacion de productores de
heliconias en el distrito de Chanchamayo, asimismo, muestran interés a formar
parte de una asociacion ya que saben que por si solos este rubro no va a
mejorar, tal como lo cita Alvarado (2016): “La accién emprendida por un conjunto
de actores econdomicos independientes que se asocian voluntariamente,
manteniendo su propia individualidad, para alcanzar un objetivo comun y

consensuado que no podrian alcanzar en forma individual (Dini y otros, 2006)”
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Los resultados del trabajo nos indican que la produccion de heliconias
se realiza de forma artesanal ya que el 95.8% de los productores no ha recibido
capacitacion en el tema de produccion y comercializacion de heliconias, debido
a este factor es que el 75% de los productores de heliconias considera que su
producto son poco competitivas en el mercado, en este contexto es que son
vendidas a los acopiadores locales; este proceso se ve afectado debido a que
el 54% de los productores transportan sus productos en mantadas, y el 54.2
manifiesta que lo hacen en una motocicleta lineal. Para cambiar estos aspectos
es de gran importancia ofrecer alternativas practicas en el manejo poscosecha
y obtener métodos que preserven la calidad de estas flores y permitan una mejor
competencia en el mercado (Alcala y Palacios, 2017).

Debido a la falta de capacitacion en el rubro de la poscosecha, el 79.2%
de los productores vende las heliconias por docena y el 95.8% lo hace sin
envoltura de ningun tipo. Esta actividad requiere una transformacién ya que el
60% de las flores tropicales se exportan en embalajes corrugados de 41x10x5
pulgadas (usual para la venta), el 30% de los consumidores adquieren las
heliconias en cajas de 41x20x5 y el 10% restante las compran en cajas
corrugadas de 41x40x5, representando asi un gran tamafio. Dentro de la caja,
se encuentra un plastico que abarca las flores y papel periédico cortado y
humedecido. Las flores no se empacan amarradas, van protegidas en el papel,
pero no totalmente envueltas (Escriu, 2011).

Con respecto al rubro de las heliconas el 100% de productores
manifiestan que el punto critico en la produccién de heliconias es la falta de
asistencia técnica y el 91.7% sefialan que la fluctuaciéon de la demanda es el
cuello de botella en la comercializacion de heliconias. La asistencia técnica ha
sido un pilar en el desarrollo de la actividad agricola, esta se define como: todas
las actividades que se realizan para proveer la informacién y los servicios que
necesitan y demandan los agricultores y otros actores del sistema de
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innovacién, para ayudarlos a desarrollar sus capacidades técnicas,
organizacionales y de gestion, de tal manera de mejorar su calidad de vida y
bienestar (GFRAS, 2010).

De los resultados del trabajo de investigacion el productor de heliconias
considera que las principales limitaciones en la producciéon y comercializacion
de heliconias que considera muy importantes son: la falta de asistencia técnica
con 37.5%, la falta de asociatividad con 33.3% y la poca extension de area
cultivada con 29.2%, las que considera medianamente importantes son: el
elevado costo de produccién con 54.2% vy la falta de gestién del comercio con
un 45.8%; mientras que son consideradas como poco importantes son: la
escasa competitividad del producto con un 58.3% y la mucha competencia con
un 41.7%; estas apreciaciones concuerdan con lo que sostiene en una
entrevista a Mendoza (2020), un floricultor peruano y propietario de una cadena
de tiendas de flores con cultivos internos del pais (2020), quien afirma: en la
sociedad de Lima, contamos con una cultura floral restringida y este
desconocimiento sobre el tema provoca compras restringidas, con ideas
incorrectas, reventas de flores de calidad poco rigurosa, con precios exorbitates,
con una escasa variedad de eleccion floral y, sobre todo compras segmentadas

con fechas especificas.
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CONCLUSIONES
La mayoria de los productores de heliconias en el distrito de Chanchamayo son
pequefios productores
Aunque el distrito de Chanchamayo posee las condiciones climaticas y geograficas
propicias para la produccion de heliconias de alta calidad para exportacion, debido
a su proximidad con la capital del pais, donde se ubica el Unico aeropuerto
destinado al transporte de productos para exportacion, experimenta dificultades en
la produccién debido a la ausencia de formacién y apoyo técnico, lo que obstaculiza
un tratamiento apropiado de los problemas fitosanitarios e incrementar su
productividad.
Las dificultades de venta se originan principalmente por la inorganizacion de los
productores de heliconias, quienes frecuentemente incrementan sus productos
para mantener sus ventas estables, lo que conlleva a precios que varian de manera
continua.
El 100% de los productores de heliconias estan interesados en ser parte de una
asociacion de productores porgque creen que se beneficiaran con la compra de
materia prima y el acceso a los servicios de asistencia técnica.
La falta de gestién del comercio, la falta de asociatividad, la falta de asistencia
técnicay la existencia de poca area de produccion son las principales variables que
limitan la produccion y comercializaciéon de heliconias en el distrito de
Chanchamayo.
La principal dificultad en la comercializaciébn que los productores de heliconias
sefalan es la variabilidad de la demanda y los costos.
La produccién de heliconias en el distrito de Chanchamayo se destina Unicamente
al mercado local y en dias festivos principalmente de la Heliconia bihai.
La forma de comercializacién es por docena y se realiza sin aplicacion de un

adecuado tratamiento post cosecha, lo que disminuye la calidad del producto, y los



principales compradores son las florerias locales y sobre todo acopiadores que lo

revenden en la ciudad de Lima.



RECOMENDACIONES
Los productores de heliconias en el distrito de Chanchamayo necesitan organizarse
y establecer una asociacion, lo que les facilitara establecer alianzas con los
distintos participantes de la cadena productiva. De esta forma, disminuirdn sus
gastos de produccion y serdn mas competitivos. Ademas, les brindard mayor
facilidad para obtener ayuda técnica de apoyo de entidades publicas y privadas que
les facilite mejorar la calidad de las heliconias que cultivan.
El Gobierno Local - Municipalidad de Chanchamayo - deberia fomentar el cultivo
de heliconias en todo el distrito como cultivo de exportacién, debido a que cuenta
con las condiciones 6ptimas para su crecimiento y un posible mercado en la ciudad
de Lima.
El Gobierno Peruano deberia fomentar e incentivar la produccién de flores
tropicales en toda la selva de nuestro pais, de esta manera generar un rubro
econoémico de importancia a nivel nacional.
Instituciones como el Gobierno Local, Regional y las Universidades, deben
promover investigaciones y proyectos de inversion sobre las diversas variedades
de heliconias, mediante campafias de divulgacion sobre la relevancia y

posibilidades del progreso de la heliconicultura.
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ANEXO 1. Instrumentos de Recolecciéon de Datos
Cuestionario de la encuesta

Encuesta antes de aplicacion definitiva

Encuesta para ser aplicada a los productores de heliconias del distrito de
Chanchamayo

“Identificacion de las limitaciones de la produccién f?ﬁ
de heliconias para la comercializacién del distrito de Q >

Chanchamayo” X L4

Estimado productor la siguiente encuesta tiene por finalidad dar a conocer las
limitaciones que existen en el distrito de Chanchamayo, sobre la produccién de
heliconias para la comercializacién. Por favor, conteste con total sinceridad.

Apellidos y nombre:
Zona de cultivo:
Fecha:

Indicaciones: Llene los espacios en blanco y/o encierre con un circulo el nimero
correspondiente a la respuesta elegida.

P1. ¢ Género de la persona dedicada al cultivo de heliconias?

1. Masculino
2. Femenino

P2. ;Dénde es el sector donde se dedica al cultivo de heliconias?
| -To7 o1 o [1] < sz tie v s b e Sl TR P e et
P3. ¢ Cual es el area de terreno de su propiedad?

1. Menos de 1 hectarea

2. De 1 ha. a 2 has.

3. De 2 has. a mas

ESpecigias T b e o e A s S et

P4. ; Cual es el area dedicada al cultivo de heliconias?

1. Menos de 1 hectéarea

2. De 1 ha. a menos de 2 has.

3. De 2 has. a mas

Especifighe . i e s e S e s

P5. ;Cual es la variedad de heliconias que cultiva principalmente?

1. Heliconia orthotricha

2. Heliconia psittacorum

3. Heliconia bihai

4. Heliconia rostrata 3

OO0 B R e e e oy b



P6.

Pr.

P8.

¢Cuantos tallos de heliconias produce mensualmente?

1. Menos de 20,000

2. Entre 20,000 y 30,000

3. Méas de 30,000

ESpeciigue e e A e e E

¢Qué porcentaje es producido para la comercializacién?

1. 0%

2. Entre 1y 20%

3. Entre 21 y 50%

4. Mas del 51%

ESpeciiquess = = ol SR e e R N el

En caso de no producir actualmente para la comercializacion ¢Estaria
interesado en comercializar su producto?

1. Si
2. No

. En caso de que la respuesta a la pregunta anterior sea Si ¢ En cuantos

proyectos de comercializacién de heliconias ha participado?
10
2.1
3. De 2 amas

P10. En caso de haber participado en algiin proyecto de comercializacién

de heliconias ;Qué porcentaje de mercado pudo captar?

1. Menos del 2%
2. Mas del 2%

P11. ;Cuéantas asociaciones de productores de heliconias existen en la

provincia de Chanchamayo?
1.0
2.4
3. De 2 a mas

P12. ;Estaria dispuesto a formar parte de una asociacién de productores

de heliconias?

1. Si
2. No



P13. ;Cuantas capacitaciones recibe por afio en la produccién de
heliconias?

1.0
2.1
3. De 2 amas

P14. Considera que sus heliconias para la comercializacién son:

1. Suficientemente competitivas
== 2. Competitivas, pero con necesidad de mejorar
3. Poco competitivas
4. 0tros e8peClIgUe . -2 Ll 0 L

P15. ¢ Cual es su mercado real (a quienes vende)?

1. Florerias locales

2. Florerias nacionales

3. Distribuidores locales

4. Distribuidores nacionales

5./ 0tros, especifique:..... ... cicioniin s

P16. ; Cémo transporta sus heliconias para poder comercializarlas?
1. En mantadas
2. En canastas
3. En baldes
4. En triciclo
5. En vehiculo motorizado

P17. ¢ Si la respuesta anterior fue vehiculo motorizado?

= 1. En motocicleta
2. En motocarga
3. En camioneta
4. OOS a8 PeaIIE o e e s

P18. ¢ De qué manera vende sus heliconias?
1. Por unidad
2. Por docena
3. En paquete
4. Otros, especifique.............cc....uueee.

P19. ¢ C6mo comercializa sus heliconias?

1. Sin envoltura

2. Envueltas en papel

3. En cajas X
4. 008, 08PECIiGUB.......isesiisinsniniorovmmes



r

=

P20.

P21.

P22.

¢Cudles son sus cuellos de botella en el proceso productivo?

1. Tratamiento de enfermedades

2. Falta de insumos

3. Falta de mano de obra calificada

4. Falta de asistencia técnica

5. Otr0s. OBPOCIIGUE. o7 7. vt i s

¢Cuales son sus cuellos de botella en la comercializacién?

1. Fluctuacién de precios
2. Fluctuaciones de la demanda
3. 0tres-especifiques = T e R e

¢Cuales son las principales limitaciones que encuentra para producir
heliconias para la comercializacién? Valore del 1 al 10 los siguientes
criterios. (Donde 1 es poco importante y 10 muy importante)

Limitaciones Criterio
a | Poca extension del area cultivada 102 345 116 [ 7 [:8:z9° {10
b | Falta de asociatividad 12030415 6 L7819 10
¢ | Falta de Asistencia técnica 1102 3 4115156 |7 |s871°9 1:10
d | Falta de gestion del comercio 14243 415 617 1:8]91]10
e | Elevados costos de produccion 112)3(4(5|6(718]9]10
f | Mucha competencia 1ele2 13 A b6 E e 8 EgS
g 150234 15156 -7 '8 1297110

Escasa competitividad del producto

Otros; OSPECHIOUE . o it e e



ANEXO 2. Validacion de Instrumentos de Investigacion por expertos

s*24c UNIVERSIDAD NACIONAL DANIEL ALCIDES CARRION /’\
ESCUELA DE POSGRADO k /

Identificacién de las limitaciones de la produccién para la comercializacion de
heliconias en el distrito de Chanchamayo - 2021.

(Criterio de expertos)

Estimado experto
Sefior(a) J'é& ...... 16@1472, ...... O- ..‘@9(.‘?‘. ..............................

Presente.-

Tengo el agrado de dirigirme a Ud., para saludario(a) cordialmente y a la vez
manifestarle que, conocedores de su trayectoria académica y profesional,
molestamos su atencion al elegirlo como JUEZ EXPERTO para revisar el contenido
del instrumento que pretendemos utilizar en la Tesis para optar el grado de Magister
en “Planificaciéon y proyectos de desarrollo” por la Escuela de Post Grado de la
Universidad Nacional Daniel Alcides Carrién’. :

A continuacién, le presentamos una lista de afirmaciones (items) relacionadas a la
evaluacion que pretendemos realizar. Lo que se le solicita es marcar con una X el
grado de evaluacion a los indicadores para los items del instrumento, de acuerdo a
su amplia experiencia y conocimientos. Los resultados, serviran para determinar la

validez del contenido del presente instrumento.

Agradecemos anticipadamente su colaboracién y estamos seguros que su opinion y

criterio de experto serviran para los fines propuestos.
Atentamente,

4 < a;

T rest '
Tesista & \Experto




s*%4c UNIVERSIDAD NACIONAL DANIEL ALCIDES CARRION {'\
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ESCUELA DE POSGRADO

Identificacion de las limitaciones de la produccién para la comercializacion de

heliconias en el distrito de Chanchamayo - 2021.
INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE

INVESTIGACION

L DATOS GENERALES

1.1.  Apellidos y nombres del informante (EXperto): ..............cooiniiiiiiiiiiiiins
L, Gfedes o

1.2.  Grado Académico: .....,..... e .. s

1.3.  Profesion: (/Z:ﬁ’ LB R

1.4. Institucion donde labora: C/WW A ol

1.5. Cargo que desempefia: conle

1. VALIDACION

Indicadores de
evaluacion del
instrumento

CRITERIOS
Sobre los items del instrumento

- Muy Malo

n| Malo

w| Regular

| Bueno

1. CLARIDAD

Estan formulados con lenguaje
apropiado que facilita su
comprension.

2. OBJETIVIDAD

Estan expresados en conductas
observables, medibles.

3. CONSISTENCIA

Existe una organizacion logica en
los contenidos y relacién con la
teoria.

4. COHERENCIA

Existe relacion de los contenidos
con los indicadores de la variable.

5. PERTINENCIA

6. SUFICIENCIA

Las categorias de respuestas y
sus valores son apropiados.

“Son suficientes la cantidad y

calidad de items presentados en
el instrumento.

SUMATORIA PARCIAL

SUMATORIA TOTAL

Og%x P >< >} e Muy Bueno




s*°4c UNIVERSIDAD NACIONAL DANIEL ALCIDES CARRION /

ESCUELA DE POSGRADO - |
v/

3.1

3.2

3.3.

RESULTADOS DE LA VALIDACION

Valoracion total cuantitativa: 3 0

Opinién:

FAVORABLE : a

NO FAVORABLE
DEBE MEJORAR

Observaciones:

/7/hgmq

La Mercgd, octubre 2022

S\¢

Kirma experto




s*24c UNIVERSIDAD NACIONAL DANIEL ALCIDES CARRION /2N
ﬁ ESCUELA DE POSGRADO =

Identificacion de las limitaciones de la produccion para la comercializacién de
heliconias en el distrito de Chanchamayo - 2021.

(Criterio de expertos)

Estimado experto

Presente.-

Tengo el agrado de dirigirme a Ud., para saludarlo(a) cordialmente y a la vez
manifestarle que, conocedores de su trayectoria académica y profesional,
molestamos su atencion al elegirlo como JUEZ EXPERTO para revisar el contenido
del instrumento que pretendemos utilizar en la Tesis para optar el grado de Magister
en “Planificacion y proyectos de desarrollo” por la Escuela de Post Grado de la
Universidad Nacional Daniel Alcides Carrién”.

A continuacion, le presentamos una lista de afirmaciones (items) relacionadas a la
evaluacion que pretendemos realizar. Lo que se le solicita es marcar con una X el
grado de evaluacion a los indicadores para los items del instrumento, de acuerdo a
su amplia experiencia y conocimientos. Los resultados, serviran para determinar la
validez del contenido del presente instrumento.

Agradecemos anticipadamente su colaboracion y estamos seguros que su opinion y

criterio de experto serviran para los fines propuestos.

Atentamente,

/y ‘I/esista Experto
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Identificacion de las limitaciones de la produccion para la comercializacion de
heliconias en el distrito de Chanchamayo - 2021.

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE
INVESTIGACION

l. DATOS GENERALES :

1.1.  Apellidos y nombres del informante (Experto): H“Y“O‘ESD ...... GU_fq"C'*,
Yada BN .

1.2.  Grado Académico: Hejommlemjto ..... .,G.mé.’mfcg...a\.e...e.lqﬁisx.s..M-ﬁc.

1.3. Profesién: ........ f\gronomo ...............................................................

1.4. Institucion donde labora: ... OOBAC
1.5. Cargo que desempefia: S LR = e e

Il.  VALIDACION

o
Indicadores de S ¥lw
eyaluacién ool Sobre los i(::r:\LEgloiﬁstrumento §* ,—?, ) §

instrumento s | = g a
1{23 ({4
Estan formulados con lenguaje
1. CLARIDAD apropiado que facilita su

comprension.

Estan expresados en conductas

2. OBJETIVIDAD observables, medibles.

Existe una organizacion légica en
3. CONSISTENCIA | los contenidos y relacion con la
teoria.

Existe relacion de los contenidos

4. COHERENCIA con los indicadores de la variable.

Las categorias de respuestas y

8. PERTINENCIA sus valores son apropiados.

Son suficientes la cantidad y
6. SUFICIENCIA calidad de items presentados en
el instrumento.

SUMATORIA PARCIAL

ol T ><C ><. < || Muy Bueno

=lle)

SUMATORIA TOTAL

oV
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. RESULTADOS DE LA VALIDACION

3.1. Valoracion total cuantitativa: 3 O

3.2.  Opinién:
FAVORABLE =
NO FAVORABLE
DEBE MEJORAR

3.3. Observaciones:

La Merced, octubre 2022

K,

" Firma experto
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Identificacién de las limitaciones de la produccién para la comercializacion de
heliconias en el distrito de Chanchamayo - 2021.

(Criterio de expertos)

Estimado experto

Presente.-

Tengo el agrado de dirigirme a Ud., para saludarlo(a) cordialmente y a la vez
manifestarle que, conocedores de su trayectoria académica y profesional,
molestamos su atencion al elegirlo como JUEZ EXPERTO para revisar el contenido
del instrumento que pretendemos utilizar en la Tesis para optar el grado de Magister
en “Planificacion y proyectos de desarrollo” por la Escuela de Post Grado de la
Universidad Nacional Daniel Alcides Carrion’.

A continuacion, le presentamos una lista de afirmaciones (items) relacionadas a la
evaluacién que pretendemos realizar. Lo que se le solicita es marcar con una X el
grado de evaluacion a los indicadores para los items del instrumento, de acuerdo a
su amplia experiencia y conocimientos. Los resultados, serviran para determinar la
validez del contenido del presente instrumento.

Agradecemos anticipadamente su colaboracion y estamos seguros que su opinion y

criterio de experto serviran para los fines propuestos.

Atentamente,

/ Y =
Tesista
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Identificacién de las limitaciones de la produccion para la comercializacion de

heliconias en el distrito de Chanchamayo - 2021.
INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE

INVESTIGACION

DATOS GENERALES

1.1.  Apellidos y nombres del informante (Experto): .../2#¥Q.J5.. L0 HEL IR
1.2.  Grado Académico: //&GU/‘/’VOJ ..... Taopeanles - .
1.3. Profesion: ..... A 370/" e e R e e
1.4. Institucion donde labora: ............ S el
1.5. Cargo que desempefia: ............ OOC?“& .......................................................
Il.  VALIDACION
°
o H
Indicadores de S T
ovaluacion du Sobre los i(t::LLEtﬁﬂﬁstrumento E>~ R 8 ::
i = =
instrumento s g &» 3 s
44 24 314 18
Estan formulados con lenguaje
1. CLARIDAD apropiado que facilita su //(
comprension.
2. OBJETIVIDAD Estan expresados en conductas
¥ observables, medibles. }(
Existe una organizacién légica en !
3. CONSISTENCIA | los contenidos y relacion con la X
teoria.
Existe relacién de los contenidos
4. COMERENCIA con los indicadores de la variable. X
Las categorias de respuestas y
5. PERTINENCIA sus valores son apropiados. K
Son suficientes la cantidad y : Siegs
6. SUFICIENCIA calidad de items presentados en p(
el instrumento.
SUMATORIA PARCIAL 3,0
SUMATORIA TOTAL 30
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ll. RESULTADOS DE LA VALIDACION

3.1. Valoracion total cuantitativa: 3 @

3.2.  Opinién:

FAVORABLE : k
NO FAVORABLE :
DEBE MEJORAR :

3.3. Observaciones:

/7/21%}4 a.
@ U

La Merced, octubre 2022

a7 =)

4!"'/ "",’7;//"" i
X L c ’4

Flrma experto




ANEXO 3.

Matriz de resultados codificados en el software Excel

Resultados de la encuesta codificada con respuestas validas

P11 | P12 | P13 | P14 [P15| P16 | P17 | P18 | P15 | P20 | P21

P8 | P9 | P10

P& | P7

P4 | P5

P3

P2

3
6
3
4
2
4
5
3
5
4
1
3
2
4
3

P1

1
1
1
1
2
2
1
1
1
2
2
z
1
1
1
1
1
2
2
1
2
1
1
1

Encuestado 1

Encuestado 2

Encuestado 3

Encuestado 4

Encuestado 5

Encuestado 6

Encuestado 7

Encuestado 8

Encuestado 9

Encuestado 10

Encuestado 11

Encuestado 12

Encuestado 13

Encuestado 14
Encuestado 15

Encuestado 16

Encuestado 17

Encuestado 18

Encuestado 19

Encuestado 20

Encuestado 21

Encuestado 22

Encuestado 23

Encuestado 24




ANEXO 4. Matriz de Consistencias

Titulo: Identificacién de las limitaciones de la produccidn para la comercializacién de heliconias en el distrito de Chanchamayo

PROBLEMA

OBJETIVO

HIPOTESIS

VARIABLES

METODOLOGIA

¢ Cudles son las limitaciones

Determinar las limitaciones de

Las limitaciones de la produccion

sector floricultor en el distrito
de Chanchamayo para
alcanzar el mercado
nacional?

sector floricultor en el distrito
de Chanchamayo para
alcanzar el mercado nacional.

alcanzar el mercado nacional son
las variables técnicas, de gestion y
produccion.

de la produccion para la |la produccion para la|para la comercializacion de | VARIABE INDEPENDIENTE
— | comercializacion de | comercializacion de | heliconias, en el distrito de
é heliconias, en el distrito de | heliconias, en el distrito de | Chanchamayo son: falta de | > I?roduccién de heliconias
LIZJ Chanchamayo? Chanchamayo. asociatividad, falta de gestién del - Area de produccion
w comercio, falta de asistencia técnica
o para la produccion y existencia de
minifundio.
¢, Cudl es la situacion actual de | Analizar la situacion actual de | La situacion actual de la produccion | VARIABE DEPENDIENTE
la produccion de heliconias en | la produccién de heliconias en | de heliconias en el distrito de
el distrito de Chanchamayo? el distrito de Chanchamayo. Chanchamayo es limitada y en | » Comercializacion
pequefios minifundios. - Asociatividad.
¢Cuales son los principales | Identificar los  principales - Gestién del comercio.
lugares de produccion a nivel | lugares de produccién a nivel | Los  principales lugares de - Asistencia técnica.
nacional y requisitos para la | nacional y requisitos para la | produccidn a nivel nacional y | - Minifundio
8 produccion de heliconias? produccion de heliconias. requisitos para la produccion de
o heliconias, no estan bien definidas.
O | ¢Cudles son las variables Determinar las  variables
H_J técnicas, de gestién y técnicas, de gestibn vy | Lalimitacion del sector floricultor en
& | produccién que limitan el produccion que limitan el | el distrito de Chanchamayo para

Tipo de investigacion:
Aplicada — Descriptiva

Método de investigacién:
Analitico — Sintético

Disefio de investigacion:
Descriptivo — correlacional

04

|

M r

T

0,

Donde: M = Muestra
01 = Observacién de laV.1.
0z = Observacion de la V.2

r = Correlacion entre dichas variables

Técnica de recoleccion de
informacion:

Encuesta

Instrumentos de recoleccién
de informacion:

Guia de
cuestionarios

entrevista y




ANEXO 5. Matriz de operacionalizacion conceptual y operativa de las variables.

Variable Definiciéon conceptual Dimensiones Indicador Técnica e Instrumentos
La floricultura a nivel mundial es un negocio de grandes | Extension Hectarea Tipo de investigacion:
proporciones. El avance de las comunicaciones y el desarrollo de . i Aplicada — Descriptiva
los traficos aéreos han impulsado fuertemente esta actividad en Heliconia psittacorum
el dltimo decenio. Paises como Colombia, Israel, Tailandia, Heliconia bihai Alcance de lainvestigacién:
Kenia, Ecuador y Nueva Zelanda, que en la década del 80 no | \/ariedad Descriptivo — correlacional
Variable figuraban en eI. concierto dg las naciones productoras de fI.ores, Heliconia orthotricha o ' _ 5
independiente se han convertido hoy en dla_ en gra}nd_es expprtadores .(C.rlley y — Disefio de |n\(est|gaC|on
Produccion de Paull, 1993). Entre las especies e h_lbrldos mas comermah;ados Heliconia rostrata No experimental
heliconias se destaca}n: H. psﬂta_corum, H. bihai, H. cha_rtaceae, H. carlba(_aa, — .
H. wagneriana, H. stricta, H. rostrata y H. farinosa. Las heliconias _ Competitiva Poblacién
tienen alto costo por lo que son menos apetecidas, ya que una Calidad . La poblacion de la investigacién
sola flor equivale a comprar media docena de rosas o un ramillete No competitiva esta conformada por los
de claveles (Florvertical, 2023). Con tecnologia representantes de las
Tecnologia organizaciones de base del distrito
Sin tecnologia involucradas con el desarrollo de la
actividad floristica, siendo los
, . - Local representantes un total de 24
Proceso o conjunto de actividades cuyo objetivo es hacer llegar | Mercado -
los bienes desde el productor al consumidor. La comercializacion Nacional personas.
se ocupa de aquello que los clientes desean, y deberia servir de Moto lineal Muesira
guia para lo que se produce y se ofrece (Escriu, 2011). En « h .
nuestro pais existe un dindmico comercio y una demanda | Transporte Motocarga Ante el escaso numero de sujetos,
. potencial en el uso de plantas ornamentales con flores exéticas, Camioneta no sera neceéa_rlo,extraerl unao
Variable gue se encuentra en proceso de crecimiento debido a la muestra, se_%ra ajara con el 100%
dependiente tendencia en decoraciones, donde se conocen y usan 1600 Unidad de la poblacion, repre”sentando una
Comercializacion | especies, sin embargo, solo algunas son aprovechadas de | F0'Ma Docena muestra tipo censal’, (Montero,
manera sostenible (Brack, 2004). 2011).
Sin envoltura o
Tipo Técnica: Encuesta
Con envoltura
Florerias locales Instrumento: Cuestionario
Venta

Acopiadores




