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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tuvo como propdésito determinar la relacion
de los medios de comunicacién y la identidad cultural en los estudiantes del 4to grado
de secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba. Se aplicé un disefio
Descriptivo correlacional en la encuesta para medir la relacion entre medios de
comunicaciéon y la identidad cultural de los estudiantes mediante un cuestionario
aplicado a 63 estudiantes de 4to grado A, B y C varones y mujeres de educacion
secundaria. El instrumento aplicado cumple con los criterios de validez y confiabilidad
establecidos mediante juicio de expertos y el estadistico Alfa de Cronbach. Los célculos
estadisticos fueron establecidos con aplicacion de SPSS. Los resultados determinaron la
relacion que existe entre medios de comunicacién e identidad cultural en los estudiantes
del 4to grado de secundaria. De acuerdo con dichos resultados, se concluye que existe
relacion significativa entre los medios de comunicacion y la identidad cultural en los
estudiantes.

Palabras clave: Medios de comunicacién, identidad cultural



ABSTRACT

The purpose of this research work was to determine the relationship between the
media and cultural identity in the students of the 4th grade of secondary school at the
San Miguel de Acobamba Educational Institution. A descriptive correlational design
was applied in the survey to measure the relationship between the media and the cultural
identity of the students through a questionnaire applied to 63 4th grade A, B and C male
and female secondary school students. The instrument applied meets the validity and
reliability criteria established through expert judgment and the Cronbach's Alpha
statistic. Statistical calculations were established with the application of SPSS. The
results determined the relationship that exists between media and cultural identity in 4th
grade high school students. According to these results, it is concluded that there is a
significant relationship between the media and cultural identity in students.

Keywords: Media, cultural identity



INTRODUCCION

Actualmente, en otros paises, la clave del éxito en el desarrollo de la identidad
cultural son los medios de comunicacion, que estimulan y promueven el aprendizaje de
los estudiantes, utilizandolos todos los dias en el aula. Sin embargo, en Perd, los medios
de comunicacion no se utilizan como recurso educativo, dejando a los estudiantes con
un desarrollo cultural limitado.

Los docentes muestran poco interés en el uso de los medios de comunicacion,
ajenos al desarrollo de competencias, areas extraescolares y, por tanto, ajenos a su
formacion integral. En la Institucién Educativa San Miguel de Acobamba se encontrd
que los docentes no utilizan los medios, aun cuando los tienen, lo que genera que los
estudiantes no comprendan los temas que se imparten.

A traves de este estudio, pretendo demostrar la importancia del uso de los medios
de comunicacion en el desarrollo de una identidad cultural que tenga un impacto
significativo en los estudiantes: asimismo, mejora la calidad del aula, brindandoles
nuevos conocimientos de manera didactica e interesante para captar su atencion;
especialmente cuando se trata de interactuar y explorar medios tecnolégicos por su
cuenta.

Esta investigacidon también es muy importante para los docentes, ya que tendran
nuevas y mejores opciones para cambiar y mejorar la forma en que ensefian en el aula.

En la actualidad, observamos que aln existen docentes que ensefian de manera
tradicional, por aprendizaje memoristico; por ello, decidimos utilizar las herramientas
para aplicarlas a través del disefio descriptivo correlacional.

Esta investigacion consta de cuatro capitulos:

El Capitulo | presenta el planteamiento del problema, el desarrollo de los

objetivos y la trascendencia y alcance de la investigacion.



El marco teorico se propone en el Capitulo I, en el que se considera el contexto
de la investigacion, sustento tedrico y cientifico, definiciones de términos basicos,
hipédtesis y variables relacionadas con el tema planteado.

La seccion Metodologia del Capitulo Il aborda el disefio del estudio, la
poblacion y el tamafio de la muestra, los métodos, explica el procedimiento de
recopilacion de datos y las herramientas utilizadas en el estudio.

La visualizacion de datos a traves de cuadros y graficos estadisticos, asi como
su respectivo analisis, constituye el Capitulo 1V.

Finalmente, se tuvieron en cuenta las conclusiones y recomendaciones
pertinentes.

La autora

Vi



INDICE
DEDICATORIA
AGRADECIMIENTO
RESUMEN
ABSTRACT
INTRODUCCION
INDICE
CAPITULO |
PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1. IDENTIFICACION Y DETERMINACION DEL PROBLEMA .....ccueviririiinieniesinieienenesesenens
1.2. DELIMITACION DEL PROBLEMA .....cutiiiiteiisiiiniesenetststsiesesesssessesesessssssssesesssessasens
1.3, FORMULACION DEL PROBLEMA ....coutuiiiierisiisesteseseseststssesesessssssesesessssssssesensssssesns
1.3.1. PROBLEMA GENERAL .....cciitiiiiiiiiiiieitt sttt sttt
1.3.2. PROBLEMAS ESPECIFICOS. ...cuviiiviiiieiiiiieiiie sttt
1.4, FORMULACION DE OBJETIVOS. ...cutiiiiiiiiitieiisieesieesre et sne s sne e
1.4.1. OBIETIVO GENERAL ....vtiuiiitietiiiei sttt sttt
1.4.2. OBJIETIVOS ESPECIFICOS. ....ccviiiiiiiieiisiie ittt s
1.5. JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION .....coviiiiiiiieiiiie sttt
1.6. LIMITACIONES DE LA INVESTIGACION .....cciviiiiiiiieiiiiesiiesiisie e
CAPITULO 11
MARCO TEORICO
2.1. ANTECEDENTES DE ESTUDIO ...uviitiiiiiiiiiiieiisiresiie st
2.1.1. ANTECEDENTE INTERNACIONAL . ....cutitiitiairiitieiteiesieesre s sreesre s
2.1.2. ANTECEDENTES NACIONALES .....viitiiiiitisiiiniieiti ettt

2.1.3. ANTECEDENTES LOCALES ... . eieettteeeetneseeeesseeesstnasssssasseeesssnasesesssesessnaaaseeeeeees

vii

.4



2.2. BASES TEORICAS — CIENTIFICAS ...veuiiviieriatisieiesesiessesessesteseesessestesessessessesessesseseasens 14
2.2.1. MEDIOS DE COMUNICACION ....couvitiiinierestesieseasesteseesessessessesessessesessessessesenses 14
2.2.2. |DENTIDAD CULTURAL ...ovtetiteieseetesteeesessestesessesseseesassessesessessessesensessessesenses 24

2.3. DEFINICION DE TERMINOS BASICOS ....c.viveeriiesiarestesiesessesseseasessesesssssessessesessessesensens 36

2.4, FORMULACION DE HIPOTESIS.c...ueteriatesiesearesseeasessesseseasesseseesessessesessessessesessessessasens 38
2.4.1. HIPOTESIS GENERAL ....veuvetiteieseetesteeesessesteseesesseseesassessessasessessesensessessesenss 38
2.4.2. HIPOTESIS ESPECIFICAS ....cutitiierietestesiesestesteseesasseseesessessessesessessesessessessesssnes 38

2.5. IDENTIFICACION DE VARIABLES.....c.cctttiriaristeieressesseseasesseseessssessessssessessesessessensasens 39
2.5.1. VARIABLE INDEPENDIENTE. LOS MEDIOS DE COMUNICACION. ......ccoevvrvenane 39
2.5.2. VARIABLE DEPENDIENTE: .utiveteutetesteeesessessesessessessesessessessesessessessssessessessases 39

2.6. DEFINICION OPERACIONAL DE VARIABLES E INDICADORES ......ccveveveierieresreneesennens 40

CAPITULO Il
METODOLOGIA Y TECNICAS DE INVESTIGACION

3.1, TIPO DE INVESTIGACION ....cuiiiiieiuiiateesieeetee st e sttt et e et e neesnn e b e sneeenne e 42

3.2, NIVEL DE INVESTIGACION ....ceiitiiiuiiaiiesieeaieesiteesteesieeasneesiseabeesieesnessnneanneesnneennee e 42

3.3, METODO DE INVESTIGACION .....ciiiiiiiieiieeaiiesiieatee et asiee e abeesieeaneessneenneesnneenee e 42

3.4, DISENO DE INVESTIGACION ...ccuiiiiiiaiieiieeaiiesiteasteesieeasteesineabeesieesneessneasneesnnesneee e 43

3.5. POBLACION Y MUESTRA ....outiitiiitieatee et aieesiteesteesiee e bt e sieeasbeesseeaseessneanbeesseeannee e 43
3.5.1. POBLACION ...ttt e 43
3.5.2. IMUESTRA ..ottt ettt ettt e e be e ne e 44

3.6. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS ......veeitriaiierireaieesineaeeenes 45
3.6.3. TECNICAS. ...ttt sttt be e eabeeene e 45
3.6.4. INSTRUMENTOS ...eviiutieiueiatie sttt ateeaieeesteesseeesteesieeesbeesnseesbeeanneesseesnneesbeeaneee e 45

3.7. SELECCION, VALIDACION Y CONFIABILIDAD DE LOS INSTRUMENTOS DE

INVESTIGACION. ..eutteeiutiieiutetesiteeesitte ettt e et e e e bs e e et e e s ke e e aab e e e sab et e amb e e e esb e e e abb e e e bn e e s nneesnneas 46

viii



3.7.1. VALIDEZ DEL INSTRUMENTO . .0ttiiutiieitreeesireessireesssresssssesssssessssesssssessnsssssssnes 46

3.7.2. CONFIABILIDAD DEL INSTRUMENTO ...vvviiiiiiesiiiessireessiresssisessssessssnessnseessnneas 47
3.8. TECNICAS DE PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE DATOS ...vvviivieiiriesireesineesinesssneens 49
3.9. TRATAMIENTO ESTADISTICO .iiiutiiiiuiiieiiiiesiieeesiieessiseessiseessssesssssessssesssnesssnessnsesens 50
3.10. ORIENTACION ETICA, FILOSOFICA Y EPISTEMICA. ....oiiviiiriiieiiiiiesniieesireesineesieeens 51

CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. DESCRIPCION DEL TRABAJO DE CAMPO ...vviiiiiiiiiiiieiireesireesieesssssessinesssnesssesssnnes 52
4.2. PRESENTACION, ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS ....ccovvverireeiienennnens 53

4.2.1. RESULTADOS POR VARIABLES Y DIMENSIONES ....ocivvieiirieeiiieessiieesinessnsnessnens 53
4.3. PRUEBA DE HIPOTESIS.....utiiiiiiiiiiisiiiieesiieessiieessiteessire e s siressiaeesiaesssne s e s snseessnneas 58
4.4, DISCUSION DE RESULTADOS. ..eiiiutiieiurieeitreessireesssseessssesssssesssssssssssssssssssssssssssssessnsees 71
CONCLUSIONES
RECOMENDACIONES

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ANEXOS



1.1.

CAPITULO |
PROBLEMA DE INVESTIGACION
Identificacion y determinacién del problema

La cultura es una parte integral de nuestro desarrollo. Nos ayuda a
diferenciarnos de otros grupos sociales y nos da un sentido de pertenencia al
entorno. La identidad cultural se refiere a los valores, ideologias y costumbres que
te hacen sentir parte de una comunidad. Tener una identidad cultural nos ayuda a
conocernos a nosotros mismos, estimula la curiosidad por otras culturas y estimula
la creatividad. Es importante que los estudiantes desarrollen una identidad cultural
al trabajar con los medios desde una edad temprana. Estamos limitados al contacto
fisico durante estos tiempos restringidos debido a COVID-19.

Actualmente, el Per( es reconocido como un pais con un rico patrimonio
material e inmaterial, por lo que cuando un peruano es reconocido en el exterior,
orgullosamente se identifica con la cultura peruana; pero también hay peruanos que
tramitan su identidad en el exterior, por lo tanto, como no hay otra cultura, la ven

como propia. Cabe sefialar la importancia de la cultura para la humanidad, como



se nombro en el Congreso Mundial de Politicas Culturales develado en México en
1982, Peru con la participacién del Dr. Luis Enrique Tord:

La UNESCO (1982) menciona que:

La cultura da a las personas el poder de reflexionar sobre si mismas. Eso es
lo que nos convierte en seres particularmente humanos, racionales, criticos y
moralmente comprometidos. Nos permite reconocer valores y tomar decisiones. A
través de ellos la persona se expresa y toma conciencia de si misma.
reconociéndose a si mismo como un proyecto inacabado, cuestionando el propio
logro, buscando incansablemente un nuevo significado y creando una obra que lo
trascienda. Por lo tanto, se considera relevante que los seres humanos tengan un
sentido de pertenencia a un lugar o grupo para preservar la cultura y reconstruir su
identidad, a partir de su pasado, presente y posible futuro, porgque constantemente
esta cambiando.

Preservar la identidad cultural es ahora una necesidad para iluminar la
memoria del presente en lugar de insistir en el pasado. Carecer de identidad cultural
en un pueblo es abandonar valores, perder conciencia de nuestro interior, de
nuestros origenes. La globalizacion refleja las tendencias extranjeras a través de
modelos de paises mas desarrollados, lo que hace que los estudiantes pierdan su
identidad cultural, porque los jovenes son mas propensos a imitar. Esto los aleja
mas de sus raices, tradiciones, costumbres y creen que estan mejor como otras
personas, lejos de sus origenes. En esta cuestién es muy importante el papel que
juega el centro educativo, porque es el lugar donde los alumnos deben formarse y
educarse en su identidad cultural.

En estos dias, estamos presenciando un desarrollo y una evolucién de los

medios que era inimaginable hace solo unos afos. Este progreso es paralelo al



proceso de globalizacion del desarrollo social. La globalizacion abarca todas las
areas y dominios de la sociedad, desde la base econémica hasta la superestructura
social. La superestructura es una parte importante de la cultura, es un concepto tan
amplio que cubre tantas areas y dominios de la vida, es la superestructura con la
que la gente entra mas en contacto. En este sentido, es importante que los valores
e identidades culturales que adquirimos a través de diferentes medios sean aportes
a la existencia social, es decir, al desarrollo personal, y contribuyan al
enriquecimiento de la conciencia cultural humana.

Los valores de la solidaridad contrarrestan el sentido de egoismo e
individualismo, el amor a la naturaleza nos lleva a cuidarla y vivir en armonia
espiritual con ella, los recursos naturales son vistos como recursos para todos los
seres humanos y defienden este concepto de los egoistas. y ansia de dinero Quienes
se dejan llevar por la destruccion de nuestra identidad cultural sin detenerse a
pensar en las consecuencias para nosotros, arrojan elementos de lenguaje que
envenenan y matan la propagaciéon de nuestra cultura. Es importante difundir la
identidad cultural a través de los medios que nos muestran y nos entregan los cantos
de la arquitectura y de la vida todos los dias.

En el siglo XXI, la tendencia de desarrollo social marcada por el desarrollo
de los medios de comunicacién y el proceso de globalizacién, las ideas contenidas
en €l juegan un papel primordial. Es en este sentido que se necesita identidad
cultural donde los derechos son iguales. La identidad cultural debe proporcionarse
sobre la base de la tolerancia, la comprensiéon, el respeto y la aceptacion de la
diversidad cultural y potenciar el derecho a la libertad de eleccion, asi como sucede

a nivel mundial con en nuestra ciudad de Tarma.



1.2.

1.3.

Delimitacion del problema
Delimitacion espacial
La investigacion se desarroll6 en el Institucion Educativa San Miguel de
Acobamba Tarma.
Delimitacion temporal.
Se realizé la investigacion de setiembre a diciembre de 2020.
Delimitacion social.
La investigacion se realizo con los estudiantes del 4to grado de secundaria
de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma.
Formulacion del problema
1.3.1. Problema general
¢Cual es la relacion entre los medios de comunicaciéon y la identidad
cultural en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucion Educativa
San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020?
1.3.2. Problemas especificos.
- ¢Cudl es la relacion entre los medios de comunicacién y la memoria
colectiva en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la
Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020?
- ¢Cudl es la relacion entre los medios de comunicacion y las tradiciones
y folclore en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la
Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 20207
- ¢Cuél es la relacion entre los medios de comunicacion y las jornadas
culturales en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la

Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 20207



- ¢Cudl es larelacion entre los medios de comunicacion y el aporte social
en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucion
Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 20207
1.4. Formulacion de objetivos
1.4.1. Obijetivo general
Determinar la relacién entre los medios de comunicacion y la identidad
cultural en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucion Educativa
San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.
1.4.2. Obijetivos especificos.
- Determinar la relacion entre los medios de comunicacion y la memoria
colectiva en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la
Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.
- Determinar la relacion entre los medios de comunicacién y las
tradiciones y folclore en los estudiantes del 4to grado de secundaria de
la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.
- Determinar la relacion entre los medios de comunicacién y las
jornadas culturales en los estudiantes del 4to grado de secundaria de
la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.
- Determinar la relacion entre los medios de comunicacion y el aporte
social en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucion
Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.
1.5. Justificacion de la investigacion
La justificacion teorica define el papel de los medios de comunicacion en
la identidad cultural y es vista como un fendGmeno estructurante. La comunicacion

no es ajena a ninguno de los intercambios que realizan los actores de la identidad



1.6.

cultural. El arte y la practica representan un caso especial dentro de las cantidades
antes mencionadas, y deben ubicarse y distinguirse nitidamente. La comunicacion
permite a que muchas personas de distintos grupos sociales dentro de una
comunidad intercambien diferentes informaciones e ideas positivas y productivas.

La justificacion metodologica, pretende plantear a los medios de
comunicacion como propuesta en el desarrollo de la identidad cultural, el cual
puede utilizarse en investigaciones posteriores o simplemente puede utilizarse
como punto de partida para desarrollar la identidad cultural y aportar al desarrollo
de nuestro pais.

La justificacion practica de los medios de comunicacion, cuyo fin principal
es comunicar objetivamente, pero segun su tipo ideoldgico, pueden especializarse
en: informar educar, transmitir, formar opiniones, ensefiar a los alumnos a
desarrollar la identidad cultural.

Limitaciones de la investigacion

En todo proceso investigativo existen inconvenientes que dificultan su
avance, pero la paciencia y perseverancia al trabajo investigativo ayudan a superar
las dificultades. Las siguientes son algunas de las dificultades encontradas durante
el proceso de investigacion:

- Limitacién financiera.

Existieron ciertas limitaciones financieras, ya que el trabajo de
investigacion fue autofinanciado, sin embargo, esta dificultad fue superada y se
continu6 con el desarrollo del estudio.

- Limitacion de informacion.
Dado el entorno académico en el que se ubicaron los estudiantes, por

ejemplo, exdmenes, estudios, la recopilacion de informacién tomé mas tiempo de



lo esperado. Para superar este inconveniente, los dias de evaluacion tuvieron que

reprogramarse en funcion del tiempo y la disponibilidad de la actividad académica.



CAPITULO I
MARCO TEORICO
2.1. Antecedentes de estudio

2.1.1. Antecedente internacional

Toribio & Alvarez (2019) publicaron sobre cémo moldear la identidad a
través de la moda y la cultura visual. Para ello, analizaremos los resultados de las
experiencias de participacion de 30 jovenes de diferentes grados de Educacion
Secundaria Obligatoria y Grados de la provincia de Granada desde 2015 hasta
2018. Se han utilizado métodos cualitativos en el analisis social, utilizando
encuestas, creando imagenes e historias personales, basandose en fundamentos
tedricos de la historia de la moda, la sociologia y la psicologia del marketing. Las
conclusiones extraidas intentan dar respuesta a los objetivos planteados al inicio
del proyecto, permitiendo por un lado el desarrollo de herramientas educativas que
ayuden a los adolescentes a responder preguntas personales a través de sus
identidades y, por otro lado, aportando investigacién empirica de cara al futuro para
introducir nuevos con gran potencial y posibilidades de futuro tema de

investigacion.



Vaquerizo (2020) en su articulo analiza la relacién entre la cultura
internacional y los flujos de comunicacion, tomando como referencia las
recomendaciones del Informe McBride, publicado en 1980, como advertencia de
la concentracion del poder mediatico en manos de unos pocos paises, situacion que
favorece la estandarizacion. culturas de este planeta. Su propdsito es actualizar el
panorama tomado por el informe anterior a la luz de la diseccion de los origenes y
el control del panorama de los medios y sus principales canales y audiencias. A
través del andlisis cualitativo de los principales grupos mediaticos y de los canales
internacionales de mayor difusion, es posible identificar como estan funcionando
los mecanismos de influencia cultural que operan actualmente en el planeta. Los
resultados no difieren significativamente de los informados por McBride, que
muestra que el control mediatico de los principales grupos de difusion permanece
en manos de un pequefio grupo de paises occidentales, cuyo mensaje continta
ayudando a difundir culturas, politicas y economias hegemdnicas. Aunque esta
dindmica es generalizada, el documento también hace eco de muchas respuestas
diferentes que se han intentado a nivel local, desde la creacion de medios basados
en lazos culturales y, en muchos casos, dirigidos a las comunidades de la diaspora,
hasta el surgimiento de oportunidades de innovacion relacionadas con los medios
digitales. ecosistema en relacion con el desarrollo del sistema.

Walls (2020) menciona en su ensayo donde pretende dar algunas
reflexiones sobre la estrecha relacion entre cultura y comunicacion, como reflejo
de la sociedad, la creatividad y el esfuerzo humano. El estudio de estas dos
dimensiones es de vital importancia para la transmision y difusién del patrimonio

cultural. A través de una revision bibliogréafica, se extraen los conceptos, aspectos



y caracteristicas clave que mas definen el campo de la comunicacion y la gestion
cultural desde la perspectiva de una serie de investigadores y expertos en la materia.
2.1.2. Antecedentes nacionales

Troncos (2021) menciona en su trabajo sobre la competencia profesional
que analiza uno de los canales de comunicacion mas directos para los empleados
de COFIDE y su impacto en el sentido de orgullo, pertenencia e identidad cultural
de la banca de desarrollo del Perl. Este canal tiene nombre propio Ilamado
COFIBreak, un espacio de dialogo interno que informa y reconoce las acciones del
equipo de COFIDE. Hoy es el Gnico medio de comunicacién interna que brinda
informacidn institucional directa y la posibilidad de conocer en tiempo real los
comentarios o consultas de los colaboradores. Al inicio de este trabajo se describe
en detalle la historia de COFIDE, sus principales rasgos institucionales y su
propdsito: promover el desarrollo sostenible e incluyente del pais. Luego, se hara
un recorrido por la historia de COFIBreak, que comenz6 con una forma y nombre
diferente al que tiene ahora. Ademas, se mencionara la dinamica antes y durante la
pandemia. Estos detalles ayudaran a respaldar el vinculo directo que existe entre
las comunicaciones internas y la cultura organizacional. La hipdtesis de este trabajo
es que COFIBreak, un evento interno mensual realizado por el departamento de
comunicacion representa una buena herramienta de comunicacién directa que
fortalece la identidad cultural de la institucion. En la misma linea, se identifico el
gran desafio de mantener este espacio, ahora en su nuevo formato digital. La
investigacion y analisis de esta hipotesis se sustenta en encuestas de opinién y
entrevistas en profundidad a lideres y colaboradores de COFIDE. Entre los

principales hallazgos se encontr6 que COFIBreak en su fase virtual representd un
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espacio de reunion e integracion a nivel interno y el principal canal de informacién
directa a la ciudadania.

Contreras (2020) en su investigacion sobre el entorno educativo en Peru
representa enormes desafios, principalmente en las zonas rurales, donde una gran
proporcidn de las escuelas tienen dificultades para lograr mejoras sostenibles en el
aprendizaje y donde los recursos humanos y materiales necesarios para brindar una
educacion de calidad son escasos. Sin duda, superar esta situacion o encontrar el
equilibrio es una tarea dificil que requiere esfuerzo e innovacién constantes. En
este escenario, el papel de los medios de comunicacion juega un papel clave en la
coordinacion de esta relacion para la mejora educativa a largo plazo y el impacto
social que acompafia. La transmision de conocimientos y practicas ancestrales en
la escuela es una tarea dificil y de aprendizaje en el camino. En este contexto, la
presente investigacion toma el caso de estudio como institucién educativa numero
56022 Ccocacunca de la comunidad Qquehuar en Cusco, Per(. En esta comunidad
rural existe una identidad cultural asociada a la cultura quechua. Durante mas de
una decada, la escuela ha nutrido las diversas habilidades de sus estudiantes
mediante el uso continuo de fuentes de comunicacién que no solo facilitan el
aprendizaje colaborativo y la conciencia ambiental, sino que también mejoran la
capacidad de representar y proteger las tradiciones ancestrales locales. su cultura.
e identidad comunitaria.

Decurt (2018) su investigacion se refiere a la relacién que el partido
fujimorista, Fuerza Popular, busca forjar con los medios de comunicacién en pos
de sus fines politicos. Se basa en casos concretos de inestabilidad de la situacién
politica del pais para obtener resultados fiables. Ademas, se analizan los espacios

especificos de los cuatro vehiculos mas utilizados: Periddicos, radio, sitios web y
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television revelan lineas editoriales claramente favorables al fujimorismo.
Finalmente, se realizaron entrevistas a los principales actores del caso. Toda la
informacién obtenida estd respaldada por una bibliografia selectiva con fines
estratégicos e informativos. A través de este libro, se pretende llegar a los recién
llegados a los medios y periodistas, asi como a los profesionales, al publico
desinformado ya cualquier persona con interés y conciencia critica sobre los temas
clave de la gestion y la prensa.
2.1.3. Antecedentes locales

Basilio y Resines (2019) el propdsito de la investigacion es identificar las
relaciones que existen entre los medios inmigrantes venezolanos en el distrito de
Yanacancha de Pasco en el afio 2019. El estudio es del tipo basico, con un disefio
descriptivo relevante y método cientifico a nivel de descriptivo explicativo. Las
técnicas de recoleccién de datos aplicaron encuestas, revisiones bibliogréficas y
bibliograficas, y como resultado de la recoleccion de informaciéon se pudo
establecer que las redes sociales, la television y los medios escritos estan
directamente relacionados con la xenofobia hacia los inmigrantes venezolanos.
Tenemos ciudadanos venezolanos involucrados en el cambio social, y los
resultados nos permiten saber que las redes sociales, principalmente Facebook,
estan asociadas a un aumento de la xenofobia. EI 39% de los yanacanchinos cree
que las publicaciones en Facebook aumentan la xenofobia, pero el 40% de los
venezolanos cree que la informacion de los medios ha influido en el aumento de la
xenofobia. La television, como cree el 80% de los ciudadanos inmigrantes, es un
medio influyente para el aumento de la xenofobia, principalmente a través del cual
se difunden noticias sobre delincuencia. Los medios escritos también han sido

vinculados a la xenofobia hacia los inmigrantes venezolanos, respondiendo el 70%
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de los ciudadanos venezolanos que se les ha negado entre una y doce veces un
trabajo para el que estaban calificados.

Blanco y Llana (2019) en su tesis mencionan sobre los restos arqueoldgicos
de los Yarus Punta, parte del gran pueblo Yaro que ocupé las tierras altas de la
region de Huanuco. Pasco. HuNing. Huancavelica. Ayacucho. Lima y Ancash.
Muchos de los restos arqueoldgicos de estos antepasados se encuentran en regiones
andinas como los Grandes Pueblos, que se ubican al borde de su extincion por la
despreocupacion de las autoridades y el olvido de los peruanos. A diferencia de
otros lugares donde se difunde y valora el patrimonio cultural, la identidad
sociocultural de la comunidad yarusyacan esta siendo erosionada por su apatia,
ademas, con la tecnologia, la ciencia, la modernidad y la globalizacion de este
mundo, se debe principalmente al habitar provocado por la adaptacién cultural de
los residentes. En la actualidad, los residentes se han dejado llevar por el rapido y
desenfrenado avance de la globalizacion, que ha dafiado cada vez mas su identidad
natural, y también se pierde en la modernidad implantada en la juventud,
abandonandola su identidad. Es por esto por lo que es recomendable buscar el
reconocimiento de los conocimientos de los estudiantes sobre el valor historico,
cultural y econémico del sitio arqueoldgico Yarus Punta, involucrando a actores de
la poblacion local para que puedan contribuir a la identidad sociocultural.

Torres (2018) el proposito de este trabajo es dilucidar los origenes y las
razones detras de la construccién de identidades culturales, y lo que caracteriza
tales construcciones identitarias. El analisis de los dos ejes (origenes y sus
caracteristicas) requiere comprender o al menos revelar perspectivas sobre la
construccion, desarrollo y persistencia de las identidades culturales en las ciudades.

En este sentido, el marco de investigacion esta dado por dos procesos de
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2.2.

construccién identitaria: la etnogénesis y la raza. El insumo analitico del estudio
consiste en la relacion subyacente o red social que establece la comunidad formal
Ticlacayina con el Estado y la sociedad civil, asi como lo que trasmite necesidades
étnicas, necesidades culturales detras de dichos vinculos o estructuras sociales,
cuestiones de autonomia y reconocimiento. La tesis es que se esta consolidando
una identidad cultural urbana apropiada, con sus distinciones y particularidades,
incluso con memoria historica propia e inventada en la ciudad, y que el Estado y
sus politicas indigenas juegan un papel en la configuracion racial de la ciudad.
papel en la ciudad de Pasco. Finalmente, busca “repensar” el vinculo entre el
Estado y los movimientos indigenas (la tension entre raza y etnia), y el caracter
tenso de las necesidades (la relacion entre los derechos econdémicos y sociales y el
derecho al reconocimiento como pueblo).
Bases teoricas — cientificas
2.2.1. Medios de comunicacion

La primera definicion de comunicacién lo encontramos en la retoérica del
mismo Aristoteles, donde la ve como "la bldsqueda de todos los medios de
persuasion a nuestro alcance”, y el fin principal de la comunicacion es la
persuasion, el método de comunicacion en el que los oradores intentan inducir a
otros a estar de acuerdo con ellos sigui6 siendo popular hasta la segunda mitad del
siglo XVIII, aunque el énfasis ya no estaba en los métodos de persuasion sino en
construir una buena imagen del orador (Beltran 1981). Encontramos que el
concepto de influencia aln es valido en la definicion de comunicacién de Osgood
(1961): "En el sentido mas general, siempre que un sistema, una fuente afecta a

otro, el receptor, mediante la manipulacion de alternativas, podemos con la
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propagacion las sefiales pueden transmitirse a traves de los canales que los
conectan.

En el siglo XIX, la sociedad industrial moderna emergente puso menos
énfasis en la comunicacion y mas énfasis en el nuevo elemento dindmico y
transformador de la industria. Pero poco a poco se hizo evidente que el trabajo es
ante todo una actividad comunicativa. Fue a principios del siglo XX, entre la
Primera Guerra Mundial y la Segunda Guerra Mundial, cuando se utilizaron los
medios de comunicacién como herramienta de incitacién masiva. En este espacio
intelectual, politico y social, los medios, segin Katz y Lazarsfeld (1979), fueron
concebidos como "un nuevo tipo de fuerza unificadora en una sociedad amorfa con
pocas conexiones humanas”. Dentro de estos supuestos, se han desarrollado
muchos modelos de comunicacion para comprenderlos, justificarlos y explicarlos.

Por otro lado, se puede apreciar que, histéricamente, a nivel semantico, las
palabras “comunicacion” y “comunicacion” han sufrido cambios significativos,
pasando paulatinamente del significado de “‘compartir” a centrarse en el significado
de “transmitir”. (Lobo, 1997).

Los origenes de los modelos cibernéticos y la teoria de la informacion se
remontan a 1927, cuando Lasswell publicé The Technique of Propaganda in the
World Wars, que incluia un analisis de la propaganda norteamericana, francesa,
britanica y alemana. En 1948, influenciado por la teoria clasica de la psicologia
estimulo-respuesta, desarrollé el modelo descriptivo que conocemos hoy,
agregando al esquema de comunicacion de Aristoteles: “quién, qué, a quién”,
“como” y “como” “para qué” y sugerir, describir una conducta comunicativa,

respondiendo a las siguientes preguntas (Pastor, 2006) Quién, Que qué, ¢En qué

canal (medios), a quien, ¢Cual es el efecto?
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Shannon y Weaver (1949) vieron la comunicacion como un proceso lineal.
“Los problemas de comunicacion consisten en replicar en un punto un mensaje
seleccionado en otro punto de forma exacta o aproximada. Un mensaje suele tener
un significado, se refiere o se relaciona con algun sistema, alguna entidad fisica o
conceptual”. mas tarde contribuyeron con una teoria matematica de la
comunicacion, que introdujeron con la siguiente declaracion: "El término
comunicacion se usara aqui en un sentido muy amplio, incluyendo todos los
procedimientos mediante los cuales una mente puede influir en otra” (Shannon y
Weaver, 1971).

Bateson y Ruesch (1965) sefialaron en su modelo funcional que “la
definicion de comunicacion incluye los procesos donde las personas interactian
entre si”. También informan como el comportamiento anormal puede verse como
un trastorno de la comunicacion. Ruesch (1980) ampli6 este concepto al afirmar
que "la comunicacién es un principio organizador natural que conecta a los seres
vivos entre si...". La comunicacion estd regulada por tres propiedades de los
organismos: "entrada" (percepcion), funciones centrales (memoria y toma de
decisiones), y finalmente "salida" (expresion y accién).

Para Watzlawick, la comunicacion puede definirse como “un conjunto de
elementos que interactian en el que cualquier modificacion de uno de estos
elementos afecta las relaciones entre los demas elementos” (Marc y Picard, 1992,
p. 39). La comunicacion, asi concebida, es un proceso continuo e integral, un todo
unificado que no puede entenderse al margen del contexto en el que se produce.

De acuerdo con DeFleure (1993, p. 10), "Cuando un organismo (fuente)
codifica informacion en una sefial y la pasa a otro organismo (receptor), este tltimo

decodifica la sefial y es capaz de hacer apropiada Cuando hay una reaccion, se
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produce la comunicacion.” Esta definicion se aplica a cualquier tipo de relacion,
incluso las que existen en el mundo animal, donde los humanos son unicos en su
capacidad de abstraccion y en su diversidad de sefiales.

Por su parte, Hervas (1998) define la comunicacion como “el proceso por
el cual una o mas personas, por cualquier procedimiento, transmiten mensajes de
diferente contenido a otra persona o personas, utilizando deliberadamente simbolos
significativos para ambas partes. y construir relaciones que marcan la diferencia”
(p. 12).

Segun H. Mendo y Garay (2005), podemos pensar en la comunicacién
como “un proceso de interaccion social, de naturaleza verbal o no verbal, con la
intencion de comunicar y que puede influir, de forma intencionada o no, en el
comportamiento de las personas a las que transmite. en las personas mencionadas
en el informe".

Los medios de comunicacion son herramientas o formas de contenido
técnico que llevan a cabo el proceso de comunicacion (Asale, 2022). El término se
usa a menudo para referirse a las redes sociales, pero otros medios, como el
teléfono, son medios interpersonales en lugar de medios masivos. Desde su
nacimiento y desarrollo, los medios de comunicacion se han convertido en una
fuente de poderoso poder e influencia social a nivel mundial. De hecho, a veces se
les llama el cuarto poder, en referencia a los poderes legislativo, ejecutivo y judicial
debido a su capacidad para moldear la opinién publica (Cuarto Poder, 2022).

Los medios de comunicacidn estan en constante evolucién a medida que
los avances tecnoldgicos han podido aumentar su circulacién e inmediatez a lo
largo de los afios. Probablemente, los primeros medios de comunicacion entre las

personas fueron simbolos y simbolos utilizados en la prehistoria, que se reflejan en
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la cultura material en diversas manifestaciones del arte prehistorico. La apariencia
del texto es el punto de partida de la historia. Desde ese momento, los cambios
economicos y sociales han impulsado el nacimiento y desarrollo de diferentes
medios, desde medios como el escrito asociado a la escritura y su mecanizacion
(imprenta siglo XV) hasta el audiovisual asociado a la era de la electricidad (siglo
XX primera mitad del siglo XX), como la radio y la television, y la revolucién
informética y de las telecomunicaciones (revolucién cientifica y tecnologica o
tercera revolucion industrial desde la segunda mitad del siglo XX), que permitio el
surgimiento de redes en linea como periodicos y video blogs, entre los cuales cada
uno de estos es fundamental para diferentes etapas del llamado proceso de
globalizacién (Hiru, 2022).

Origen de los medios de comunicacion

Histéricamente podemos hablar de tres fases generales de la evolucion de
los medios: el surgimiento y desarrollo de los medios tradicionales a partir del siglo
XIX, el apogeo de la comunicacion de masas a lo largo del siglo XX con el
nacimiento de los medios escritos y, finalmente, nuestra revolucion de los medios
virtuales gue esta ocurriendo hoy en dia.

Especificamente, podemos decir que, a la velocidad de la revolucién
industrial, surgieron y se desarrollaron los medios de comunicacion masivos (Mass
Media), avanzando en la difusion de la cultura 'y la informacion de toda la sociedad.
La prensa, la radio y la television se convirtieron luego en los principales medios
de comunicacion a través de los cuales se podia entender diversos acontecimientos
politicos, sociales, culturales y econdmicos, tanto nacionales como internacionales.

Debido a los avances tecnoldgicos, especialmente los aplicados a las nuevas

tecnologias de la comunicacion, como hemos vivido en los Gltimos afios desde la
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aparicion de Internet, se han desarrollado nuevas formas de comunicacién masiva
virtual, que permiten transmitir informacion de manera instantanea a todo el globo,
el concepto de medio de comunicacion ha sufrido profundos cambios de acuerdo a
la necesidad e interes de la poblacion, marcados por una mayor apertura y mayor
libertad de expresion, mas voces, llegando cada vez a mas usuarios o destinatarios.
. Si bien el advenimiento de los medios escritos en el siglo X1X permitié a una gran
parte de la poblacion acceder a datos de informacion, las redes sociales de hoy han
difundido masivamente esta realidad y democratizado el acceso a la informacion
para siempre.

Caracteristicas de los medios de comunicacion

La funcion primordial de los medios de comunicacién es la comunicacion
real, pero pueden especializarse segun el tipo ideoldgico: informan, educan,
difunden, entretienen, opinan, educan, controlan, etc.

Una caracteristica positiva de los medios de comunicacion es que hacen
posible que una amplia gama de contenidos de informacion, como noticias, avances
tecnoldgicos, descubrimientos cientificos, etc., lleguen a vastas areas del mundo a
la vez. De esta manera, mas personas pueden tener acceso inmediato a dicha
informacion. Del mismo modo, los medios de comunicacion de masas han
permitido que muchas relaciones humanas se entrecrucen, o al menos no se pierdan
del todo, porgue posibilitan una comunicacion real. Otro factor positivo surge en
el ambito econdmico: quienes tienen acceso a los medios de comunicacién pueden
adquirir cierta conciencia del producto, es decir, crean sus propias demandas
porque los medios de comunicacion suelen actuar como formadores. Espectaculo.
Entonces, desde una perspectiva comercial, este es un aspecto positivo de lo que

pueden hacer el marketing y la publicidad.
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Las caracteristicas negativas son la manipulacion de la informacion y su
uso en beneficio de grupos especificos. En muchos casos, tiende a formar
estereotipos, donde muchas personas lo siguen por la influencia que adquiere el
mensaje en el proceso (como sucede cuando se generaliza a individuos o grupos).
Otro aspecto negativo de los medios de comunicacion es que muchas veces carecen
de controles parentales, por lo que los menores pueden acceder a contenidos
explicitos como la television o Internet. Por ello, la mayoria de los paises, como
Espafia, tienen normativas que restringen lo que se puede mostrar en television en
determinados horarios (Pérez, Cabero y Vilches, 2016).

Clasificacion de los medios de comunicacion

Desde tiempos inmemoriales, los humanos han buscado comunicarse con
sus pares. Asi, en el siglo XX, las formas y estrategias de comunicacion, desde la
escrita hasta la digital y la virtual, se complejizaron. Hay que distinguir los medios
de comunicacion interpersonal, como el teléfono, de los medios de comunicacion
de masas a través de los cuales la sociedad en su conjunto recibe informacion. En
el primer medio, existe un intercambio de informacion o retroalimentacion de
ideas, donde el interlocutor se convierte en el moderador que responde al primero,
este Gltimo tiene la capacidad de transmitir informacién a una comunidad que no
puede retroalimentar esa informacion de manera inmediata.

A partir de la definicién anterior de conceptos, podemos entender muchos
sistemas diferentes como medios de comunicacion. Con el fin de establecer la
mejor clasificacion y racionalizacion posible, podemos dividirlos todos en las

siguientes categorias:
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Medio audiovisual. Se caracteriza por poder oir y ver informacién al mismo
tiempo. Los sistemas de comunicacion emiten imagenes y sonidos con el propésito
de ilustrar informacion.

El ejemplo mas evidente de medios audiovisuales es la television, pero
también plataformas de streaming como Netflix o Youtube. Tradicionalmente, el
nacimiento de los medios audiovisuales se asocia con el nacimiento del cine a
principios del siglo XX.

Medio radiofonico. Bajo este medio, la informacién sélo puede
transmitirse en formato sonoro. Uno de sus puntos fuertes es la facilidad de
produccién y acceso, ya que es técnicamente menos complejo que los medios
audiovisuales.

Los medios de difusion masiva son canales de radio, pero el teléfono
también entra en esta categoria.

Medio impreso. La prensa escrita es el medio mas antiguo y tiene una larga
trayectoria en la comunicacion de masas. Los periddicos, libros o revistas fueron
los medios de comunicacion mas habituales hasta el siglo XX. Sin embargo, los
medios impresos también son muy importantes en los circulos privados o en la
comunicacion bidireccional, como escribir cartas, etc.

Ademas, es el medio que permite conservar la informacion durante mas
tiempo, ya que el papel se mantiene intacto a lo largo de los afios, mientras que el
soporte de audio o video digital tiene una duracion limitada.

Medio digital. Los medios digitales se han expandido enormemente desde
la aparicién de la tecnologia de la informacion en la década de 1980. Sus
principales herramientas son los teléfonos moviles, los ordenadores y las tabletas.

Otras clasificaciones
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Segun el cientifico de la comunicacion Harry Pross, podemos dividir los
medios en tres categorias adicionales segun el uso del canal:

- Medios primarios: aquellos que no requieren ninguna maquina y su cédigo es
natural, por ejemplo, palabras habladas.

- Medios secundarios: El medio por el cual el emisor transmite el mensaje al
receptor utilizando ayudas tecnoldgicas. Este es el caso de una revista que
utiliza la imprenta como ayuda en la transmision de informacién.

- Tercer medio: En esta categoria, ambos participantes de la comunicacion
utilizan maquinas. Por ejemplo, las comunicaciones por radio en las que el
emisor y el receptor requieren asistencia técnica para comunicarse.

Debido a la complejidad de los medios, Harry Pross (1972) los dividié en
tres categorias segun su teoria.

- Medios primarios: aquellos que no requieren ninguna maquina y su cédigo es
natural, por ejemplo, palabras habladas.

- Medio secundario: ElI medio por el cual el emisor transmite el mensaje al
receptor utilizando ayudas técnicas. Este es el caso de una revista que utiliza
la imprenta como ayuda en la transmision de informacion.

- Tercer medio: En esta categoria, ambos participantes de la comunicacion
utilizan maquinas. Por ejemplo, las comunicaciones por radio en las que el
emisor y el receptor requieren asistencia técnica para comunicarse.

Importancia de los medios de comunicacion

Los medios de comunicacién tienen un rol y papel importante en el
desarrollo humano y la sociedad. Su objetivo principal es presentarse como un

conducto para que las personas se comuniquen y obtengan informacion.
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Por un lado, los medios de comunicacién permiten que las personas se
comuniquen entre si sin importar la distancia. A lo largo de los afios, gracias al
desarrollo de la tecnologia, los medios de comunicacion han logrado conectar a
personas de diferentes partes del mundo, no solo a traves del sonido sino también
a través de las imagenes.

La inmediatez se ha convertido en la principal virtud de las redes sociales
en estos dias. Esto permite a los consumidores aprender instantaneamente sobre
noticias y eventos relevantes de otras partes del mundo.

Los medios de comunicacién se refieren a los medios por los cuales las
personas pueden transmitir informacion. Para realizar este proceso, el remitente del
mensaje, el mediador y el receptor, es decir, para que la comunicacion sea efectiva,
deben existir los roles de hablante de la comunicacion e interlocutor de los
pensamientos. En cualquier caso, siempre estamos hablando de un fendmeno social
basado en uno de los elementos caracteristicos del ser humano: la capacidad de
hablar y comunicarse.

Pero los medios de comunicacion son importantes no sélo porque no sélo
son Utiles herramientas de interaccion social que satisfacen una de las necesidades
humanas mas basicas, sino también porque juegan un papel importante en la
formacion de la opinién pablica (cuarto poder), e incluso se convierten en el base
para que algunos gobiernos creen o La base del accidente. Aqui podemos decir y
retomar la idea de la responsabilidad de los medios de comunicacién en la
formacion de la opinién publica, la importancia de no ocultar datos precisos y
veraces, la autenticidad de las publicaciones, sobre todo en la generacion de
reacciones populares en determinadas hechos .. en este sentido, como un ejemplo

vivido, podemos recordar el uso de Hitler de la influencia de los medios como una
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tactica para manipular a la sociedad alemana para que apoye su ideologia, incluso
para que pudiera justificar los actos terroristas cometidos en su nombre.
2.2.2. ldentidad cultural

Actualmente existen maltiples definiciones de este constructo psicologico,
siendo algunos autores como Gissi (1996) quienes sefialan que la identidad es la
respuesta a la pregunta de quién soy yo. Como hemos visto, este autor enfatiza la
importancia del componente cognitivo en el proceso de construcciéon de la
identidad.

Otros autores han discutido la importancia de los componentes cognitivos,
afectivos y socioconductuales, como Fukumoto 1990, citado en Salgado (1999),
quien afirma que la identidad significa responder a preguntas como: ¢qué es uno?
¢COomo piensa una persona acerca de quién es? ;A quién conoces?

Little, citado por Pezzi, (1996), describe la identidad como dinamica,
enfatizando que cambia, incorpora valores culturales y es una estructura en
constante cambio que se origina a partir de las necesidades de grupos sociales
particulares, y las condiciones de su existencia. Surge la necesidad.

Yavaloy 2001, citado por Grimaldo (2004), sefial6 que la identidad personal
se refiere a las caracteristicas personales y Unicas de un individuo, tales como:
gusto, etc.; es decir, las cualidades de un individuo como ser Unico que le
pertenecen sélo a él.

Como sugieren las definiciones anteriores, la identidad se refiere a la
conciencia y apreciacion de los muchos aspectos de nuestra organizacion a lo largo
de nuestras vidas.

En resumen, podemos decir que la identidad es vista como un proceso por

el cual un individuo se define y evalla a si mismo, teniendo en cuenta su pasado,
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presente y futuro. De esta manera, las inclinaciones y talentos de las personas se
reconcilian con los roles originales de los padres, los comparieros y la sociedad
misma.

Respecto a la definicion de cultura, Shafer (1980, citado en Nanzer, 1988)
afirma que cultura es todo lo que creamos especificamente, pasado, presente y
futuro, espiritual, moral o material. Incluye no solo jdeas, invenciones, artefactos,
simbolos, valores, creencias y obras de arte, instituciones econdémicas, estructuras
y costumbres sociales, creencias morales, ideologias politicas, leyes y reglamentos,
y la suma total de todo lo creado por la mente humana y creara tanto como las
manos humanas han producido o produciran.

Gonzales s.f., citado por Peszi, Chavez y Miranda (1996), afirma que la
cultura es un conjunto de expresiones que objetivan, con mayor o menor
plasticidad, un mundo de mayor significado general para algunas personas.

El énfasis aqui estd en los elementos materiales de la cultura como
expresion de la comunidad humana.

Por su parte, Campos s.f., citado por Pezzi, Chavez y Miranda (1996) afirma
que se trata de un sistema completo (abstracto) de normas y caracteristicas de vida
comunicadas a través de signos, propiedad especifica de los seres humanos. En esta
definicidn, el énfasis estd en los elementos inmateriales de la cultura, es decir,
aquellos organizados de manera abstracta.

Grimson (2001) sefialé que el concepto de cultura es uno de los mas
controvertidos y ambiguos de las ciencias sociales. En este sentido, el concepto
debe ser reforzado por el uso sistematico de las dimensiones de tiempo y espacio.

La cultura es historica, y ninguna sociedad puede entenderse sin una comprension
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de su historia y cambio. A su vez, cada sociedad se ubica en un espacio y tiene
interrelaciones con otras sociedades.

Una cultura compartida imbuye a una sociedad con el trabajo en equipo y
permite a sus miembros vivir y trabajar juntos con un minimo de confusion e
interaccion. Ademas, la sociedad da a la cultura su expresion abierta de
comportamiento y la transmite de generacion en generacion. Sin embargo, las
sociedades estan estructuradas de tal manera que solo pueden expresar la cultura a
través de los individuos de los que forman parte, y solo pueden perpetuar la cultura
a través de la educacion de esos individuos (Linton, 1992).

A su vez, la Declaracion Universal de la Diversidad Cultural de la
UNESCO (2001) afirma que la cultura es considerada un conjunto de diferentes
caracteristicas espirituales y materiales, intelectuales y afectivas que caracterizan a
una sociedad o grupo social, ademas del arte y la literatura, modos de vida, formas
de vivir juntos, sistemas de valores, tradiciones y creencias.

Para INC (2002), la cultura se refiere a la forma en que los seres humanos
son, sienten, piensan y acttan. La definicion anterior constituye una visién amplia
de la comprensién cultural, ya que se refiere a los componentes cognitivos,
emocionales y conductuales de una persona.

En cuanto a la cultura, no debe olvidarse su importancia en la formacién de
la generacion. Al pertenecer a una cultura adquirimos muchos conocimientos,
practicas, tradiciones y formas de vida. En este contexto, Giroux (2001) destaca
que la cultura se ha convertido en la actualidad en una fuerza educativa dominante
y que su funcion como importante condicion educativa del aprendizaje es
importante para establecer formas de alfabetizacion en los diversos contextos

sociales e institucionales a traves de los cuales aprenden las personas, y determinar
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su relacién con el mundo social. La relacion entre cultura y educacion no puede
desligarse de la dinamica central de la politica y el poder.

Por otro lado, respecto al concepto de identidad cultural, Gissi (1996)
afirma que la identidad cultural asume simultdneamente la identidad del otro o de
los otros, y/o que somos otros para ellos. Definicién cultural A la hora de
identificar, es necesario tener en cuenta dos conceptos béasicos: endogeno y
exogeno. Desde esta perspectiva, Batzin (1996, citado por Rengifo, 1997) define
la identidad cultural como la forma en que una persona se define a si misma
(influencia de factores enddgenos) y como la definen los demas (énfasis en factores
exogenos). Para Ampuero (1998), la identidad cultural se refiere en sentido general
a la forma particular en que un pueblo o sociedad existe y se expresa, como
resultado de sus componentes ancestrales pasados, que se consideran herederos e
integradores, en el tiempo y en el espacio.

Para Gorosito (1998), la identidad es un aspecto de la reproduccién cultural,
es cultura que se interioriza en el sujeto y se apropia en forma de autoconciencia
en el contexto de un campo limitado de sentido compartido con otros.

Salgado (1999) planted que la identidad cultural se refiere a los elementos
culturales formados a partir de nuestras costumbres, habitos, fiestas, bailes, modos
de vida y todo lo que pertenece a nuestro folclore, el cual es una expresion en si
mismo. Nuestro pasado y presente y nuestras predicciones para el futuro.

La definicion anterior enfatiza la importancia de la experiencia previa, ya
que esta identidad se forma a una edad temprana. Asi somos representados de
manera diferente por nuestros padres, hermanos y toda la familia, y es importante

en la construccion de la identidad cultural.
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En particular, la identidad cultural se entiende como un proceso dinamico
por el cual las personas que comparten una cultura se definen y evaltan a si mismas
como pertenecientes a esa cultura; ademas, también actian de acuerdo con las
normas culturales resultantes. Asimismo, deja entrever como lo definen otras
culturas.

Segun Hall (1995), la identidad cultural no es simplemente una expresion
de la "verdadera historia" de cada grupo o nacién, sino que puede entenderse como
la historia del establecimiento de su pasado de cada comunidad a través de
ejercicios de memoria selectiva. (citado en Fuller, 2002).

Puede verse que el establecimiento de la identidad cultural atraviesa todo
el proceso de desarrollo de un individuo, e incluso involucra toda la historia del
grupo. Es asi como este factor de identidad puede organizarse de manera favorable
a partir de una adecuada politica cultural, una buena orientacion, un diagndstico
certero de la situacion, la consideracién de fortalezas y debilidades.

Fuller (2002) afirma que la investigacién de la identidad cultural debe ser
localizada, contextualizada y centrada en el actor para respetar los derechos al
reconocimiento y las libertades individuales. O, al menos, encontrar formas de
considerar tanto los intereses como las perspectivas para cada caso particular.
Origen de la identidad cultural

Segun las definiciones antropoldgicas y socioldgicas, la identidad surge de
la diferenciacion, de la reafirmacion ante los demas y, muchas veces, de la
pertenencia al territorio, aunque el concepto mismo trasciende las fronteras
nacionales.

Este sector social puede estar limitado geograficamente, sin embargo, la

situacidn de refugiados, desplazados, migrantes y otros grupos también es evidente.
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Algunas expresiones culturales definen un sentido de identidad con mas
fuerza que otras, en detrimento de otras practicas de la vida cotidiana. Por ejemplo,
expresiones culturales que son muy locales, como desfiles, mdsica y danza. La
UNESCO llama a estas expresiones "patrimonio cultural inmaterial”.

Laidentidad cultural como un asunto colectivo. Un problema fundamental
para entender el concepto de identidad es identificar el patrimonio cultural de un
pueblo, ya que la identidad sélo puede surgir del patrimonio cultural, que es
preexistente y existe independientemente de su reconocimiento o valoracion.

Es la propia comunidad la que configura activamente su patrimonio
cultural. Lo hace privilegiando ciertas costumbres que entiende como propias,
configurando el significado de su identidad.

La identidad cultural tiene caracteristicas positivas porque los grupos de
personas se han conocido histéricamente (y continuamente) en sus propios
entornos fisicos y sociales.

Para ello, es necesario reafirmar la variabilidad de la identidad y el acervo
cultural, estan condicionados por agentes externos y una retroalimentacion
constante entre ellos.

En resumen, la identidad tiene que ver con la historia y el patrimonio
cultural. Ademas, la identidad cultural no puede afianzarse sin la capacidad de
reconocer el pasado, sin referencias simbolicas especificas que ayuden a construir
el futuro.

Caracteristicas de la identidad cultural

El concepto de identidad (del latin identitas) ha sido tema de interés en

diversos campos Yy disciplinas, desde la sociologia hasta las ciencias politicas, las

matematicas, la medicina, la antropologia y el derecho.

29



La acepcidén la tenemos del Diccionario de la Real Academia Espafiola,
donde la identidad, en general, se define como "de la misma cualidad”, es decir,
"idéntica a otras cosas con las que se compara”.

La preservacion de la identidad de un grupo se entiende como el deseo de
preservar los valores, tradiciones, usos, creencias, etc. que configuran las
identidades individuales y colectivas. Asi, facilita el reconocimiento del sujeto y
Su pertenencia a un grupo.

En dltima instancia, la identidad conduce a la respuesta, proteccion y
preservacion de la identidad cultural y, en Gltima instancia, a la resistencia a otras
identidades (grupos), que pueden interrumpir la supervivencia del grupo receptor.
Importancia de la identidad cultural

Es por esto que (Rivera & Cabra, 2016) analiza como los docentes manejan
los problemas de identidad y qué factores importantes deben desarrollarse, el tema
a menudo se distorsiona hasta el punto en que los estudiantes no estan claros y
confundidos. Identificar los factores que contribuyen al desarrollo de un estudiante
es fundamental para poder desarrollar un conjunto de instruccion que fomente el
interés del estudiante, y los maestros deben guiar de acuerdo con la cultura de la
poblacién que los rodea.

Cultivar este aspecto no es un desarrollo fijo adquirido en un cierto periodo
de la vida, sino que una persona se desarrolla de acuerdo a la interaccion social con
varias personas.

Tanto la identidad personal como el proceso por el cual describimos y
determinamos quiénes somos, asi como transcurre la vida, el ser humano tiene la

necesidad de expresar y defender su identidad social, lo que significa motivacion
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personal, y revisando varios articulos podemos diferenciar entre una persona Estar
entre personas es un valor adquirido (Vasquez, 2018).
Clasificacion de la identidad cultural

Entender de dénde venimos como sociedad local para valorar quiénes
somos Yy reforzarlo a nivel colectivo es la clave fundamental para mantener la
identidad cultural de una nacion. A continuacion, desglosamos los elementos que
refuerzan la identidad:

La memoria colectiva. Una recopilacion de informacion sobre un ideario
colectivo que valora a los ancianos de la comunidad como fuente de conocimiento
y naturaleza de la identidad.

Desde el socio construccionismo se define la memoria colectiva como “la
reconstruccion conjunta y constante de eventos pasados a través de las diversas
versiones que se generan de estos, en las conversaciones cotidianas de un grupo
social, las cuales a la vez daran lugar a la creacion de objetos de naturaleza social”
(Aguilar y Quintero, 2000, p. 34). Esta definicion parte del supuesto de que son las
interacciones y el lenguaje de los seres humanos los que asumen la funcion de dar
forma a las distintas acciones sociales, los sujetos en la interaccion particular
frecuentemente estan generando sentidos (Gergen, 1996).

Para la historia de la memoria colectiva, Olick y Robbins (1998) rastrearon
el surgimiento de este fendmeno dentro de las ciencias sociales. Primero, discuten
cdémo Hugo von Hofmannsthal acufi6 por primera vez el término memoria colectiva
en 1902.

El primero de estos enfoques citados por Schwartz (1992), asume que el
pasado es una construccion social determinada por los intereses del presente. En

este enfoque se inscriben autores como Herbert Mead, Halbwachs y Lowenthal, los
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cuales, coinciden en presentar un concepto atemporal de la memoria colectiva, que
relaciona lo que se recuerda en un contexto dado con las creencias, intereses,
aspiraciones y miedos del aqui y ahora (Middleton y Edwards, 1992).

Las tradiciones y folclore. Comprender por qué las celebraciones se llevan
a cabo de cierta manera, su simbologia y lo que representan para las comunidades
a nivel colectivo es fundamental para valorarlas, protegerlas y defenderlas a largo
plazo.

Para (Ardilas, 1975) alega que la tradiciéon es la memoria a través de la
lengua de una cultura, “Ella se ha formado con un intercambio de culturas
extranjeras”.

De igual manera, se puede destacar lo que dice (Martinez, 1996) con
relacion a la cultura popular tradicional “ella constituye la sumatoria de identidades
familiares y sus interrelaciones en el tiempo y en el mismo ambito local”.

Segun Arets (1984), la cultura popular tradicional se dividia en los
siguientes grupos: material, espiritual y social. Cabe decir que esta subdivision
tiene como finalidad la clasificacion y la necesidad de organizar regularmente
contenidos culturales y educativos masivos.

Desde este punto de vista y siguiendo la informacion recabada por Aretz
(1984), quien cita la biblioteca del Instituto Nacional de Estudios del Folklore
(INDEF, 1975), se hace referencias a esta clasificacion de la cultura popular
tradicional.

“La investigacion en cultura social se realiza de forma sincrénica y

asincronicay tiene fines propios, distintos a la investigacion socioldgica, ya

que nos dedicamos a la recoleccion de aspectos autoctonos de la cultura

social, una persona nos interesa en tanto que es un recipiente para el folclore
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o las tradiciones étnicas para estudiar y aprender una persona de la ciudad”

(p. 255).

Arguedas, el Folklore, estudia de manera general, las artes tradicionales de
cualquier pueblo; y sobrado particularmente, sus cuentos, leyendas, danzas y
canciones.

Vale recordar que es inseparable del primer investigador y promotor del
folklore en el Perq, el guionista y antropélogo peruano, José Maria Arguedas (1911
- 1969), quien defini6 la palabra “folklore”, mas asociada a nuestra diversidad
cultural, desarroll6 el esquema de castas propuesto por el dramaturgo inglés
William J. Thoms (1803 - 1885), quien concibié una promesa al combinar
repeticiones en una:

folk, que significa humano, y lore, que significa conocimiento, sabiduria.
La definicion utilizada por el Jefe Thoms para tachar un anuncio importante
estudiaria "la antigua memorizacion de las clases populares de las naciones
civilizadas".

Jornadas culturales. Profundiza la transmision, evita la pérdida de
tradiciones por parte de quienes vivian en los pueblos y de quienes estaban cerca
de la poblacidn, pero no entendian las razones de la tradicion.

(Jornadas Culturales, n.d.) Las Jornadas Culturales, por tanto, se perfilan
como una de las actividades que mas se aproximan a este gran objetivo.

Un lugar, donde podras disfruta, hacer amigos y sobre todo enriquecerte de
de la cultura en general (Jornadas Culturales, n.d.).

Las actividades culturales son eventos 0 reunionesque invitan a

generar vinculos y union entre miembros de una misma comunidad, y a la vez que
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son el canal que transmite las creencias, las costumbres, las tradiciones y los
conocimientos de generacion en generacion (Jaureguialzo, 2021).

Aporte social. La persona es amigable y quiere ser respetada en la familia
y en la comunidad, y muchas fiestas de consumidores muestran a personas
importantes como el alcalde, representante, reina de la fiesta, sefiorita o sefior, esto
refuerza el sentido de pertenencia a un pueblo o comunidad significado.

Rae (n.d.) Aportacion que deben realizar los socios como contrapartida de
las acciones suscritas o de las participaciones asumidas para formar el patrimonio
de la sociedad y cubrir adecuadamente su cifra de capital social.

(Daniels, 2003). EI objetivo de un enfoque sociocultural es explicar las
relaciones entre la accién humana, por un lado, y las situaciones culturales,
institucionales, e historicas donde se realiza esta accion, por otro (Wertsch, 1999).
Estos enfoques cuestionan el caracter “natural” de las practicas educativas, al
enmarcarlas en su origen y desarrollo sociohistérico.

Cole (1999) expresa en tal sentido, que las conductas de los sujetos se
comprenden ‘“relacionalmente en su contexto” Esto implica una forma de
interpretacion relacional de la mente, los objetos y los contextos, en un Gnico
proceso sociocultural. Wells (2004) sefiala que la capacidad humana para
implicarse en actividades conjuntas mediadas por herramientas es crucial en el
desarrollo cultural y personal, ya que los sujetos se ven condicionados por las
actividades en las que participan.

Elementos de la identidad cultural
La informacidn cultural, tal como esta, requiere la comprension de dos

cosas importantes: identidad y cultura. Como resultado de estos eventos, fue
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posible crear una explicacion precisa. El desarrollo mutuo requiere la cooperacion
de los individuos.

Identidad, cultura y el hombre. En términos de cultura, que representa los
pilares fundamentales de cualquier sociedad, también requiere contexto historico,
elaboracion experiencial o tangible e interaccion simbdlica.

Las tradiciones se transmiten de una generacion a otra a través de textos
orales y escritos, que permiten construir la cultura y las tradiciones de una
comunidad.

Ademas de elementos de cultura e identidad, existen personas e imagenes
personales sin las cuales seria imposible establecer alguno de estos parametros. El
sentido de pertenencia y la proteccion de la identidad estan garantizados a traves
de la contribucidn inconsciente y consciente de cada persona a su cultura.
Formacion de la identidad cultural

Hay muchas formas de desarrollar la identidad cultural, como las
instituciones educativas y las familias; también puede transmitirse a través de
historias y dentro de historias (historias informales contadas por personas comunes,
transmitidas oralmente).

Segun algunos autores, el concepto de identidad empieza a aparecer en las
personas cuando ven la diferencia entre ellos y los demas.

Algunos autores adoptan un enfoque unificado, explicando que la identidad
tiene caracteristicas nacionales, influenciadas por origenes, raices y creencias. En
otras palabras, este enfoque sugiere que la identidad surge de lo que es una persona,

mientras que el primero dice que surge por diferencias o diferencias.
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2.3.

Sin embargo, ambos puntos de vista sostienen que las influencias
ambientales son necesarias para la formacion de la identidad cultural, ya sea en una
gran ciudad cosmopolita o en un pequefio pueblo tribal.

La identidad cultural dentro del proceso formativo. Las identidades
culturalmente amplias se forman gracias a la historia y las obras de arte como
monumentos, algunos libros y pinturas.

Una forma clave de establecer esta identidad es a través de las palabras, ya
que son uno de los principales factores que deben estar presentes para crear esta
conexion entre un grupo de personas.

Actualmente existe una gama de programas educativos que dan forma a la
identidad cultural de un individuo desde una edad temprana. Lo hacen a traves de
diferentes asignaturas académicas y de ocio que tratan temas culturales, como
musica y danza tradicionales o asignaturas de historia, lengua y literatura.

La imagen de un mentor 0 maestro es importante en cualquier entorno
educativo, especialmente en la formacién de jugadores. Estas personas son las
encargadas de despertar el interés de los jovenes en el desarrollo econémico y
social de su grupo, el cual se logra a través de la participacion de todos los
miembros de esta comunidad.

Definicion de términos bésicos

- Medios: Pérez y Gardey (2010) Un conjunto de herramientas, dinero y
productos basicos necesarios para un proposito especifico.

- Comunicacion: Pérez y Merino (2016) El acto de comunicarse o
comunicarse, la transmision de una sefial a un emisor y receptor por un codigo

comun.
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Red social: Una pagina web donde los usuarios de Internet intercambian
informacion personal y contenido multimedia, creando una comunidad virtual
interactiva de amigos, Pérez y Gardey (2011).

Emisora de Radio: Pérez y Merino (2013) Es una forma de comunicacion
que brinda programas de radio con diferentes tipos de contenido. Asi como
existen diferentes canales de comunicacion, también existen diferentes
estaciones de radio que puedes sintonizar configurando frecuencias
especificas.

Television: Pérez y Merino (2010) Sistema de transmision de imagenes y
sonidos a largas distancias a través de ondas hertzianas.

Internet: Pérez y Gardey (2008) es una red de computadoras que estan
interconectadas alrededor del mundo en forma de telarafia. Consiste en
servidores (0 "nodos™) que brindan informacion a unos 100 millones de
personas, conectados entre si por teléfono y redes cableadas.

Costumbres: (Guacho, 2014), que son los conocimientos y tradiciones que
tiene la comunidad o el pueblo, que se transmiten de generacion en
generacion, para que las personas las practiquen con sus hijos y familiares, y
se mantengan en la tradicion, (p. 41).

Cultura: Adam Kuper (1982), que consta de cualidades Unicas, inmateriales,
fisicas, filosoficas y existenciales, que caracterizan a las comunidades.
Conciencia civica: Binetti R. (2014), es un conocimiento que se ve como una
obligacion que todos tenemos como especie humana, sabiendo que tenemos
derecho a exigir respeto, legalidad, justicia y a convivir pacificamente como

seres humanos.
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2.4.

- ldentidad Cultural: Promover la cultura de convivencia llena de respeto,

humildad, solidaridad, y dignidad. Llevar la sociedad a desarrollarse interna
y externamente, imbuida de los valores propios de su localidad. Ordufia
(2003).

- Tradicion cultural: Se basa en tipos de vestimenta, idioma y tradiciones
segln su ubicacion geografica. La tradicion es un conjunto de creencias, |,
religion, ritos, costumbres y valores heredados de vuestros antepasados y
transmitidos de generacion en generacion como herencia indigena. (Huarte
Cuéllar, 1 de junio de 2002).

Formulacion de hipotesis

2.4.1. Hipotesis general

Existe relacion significativa entre los medios de comunicacion y la
identidad cultural en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucion

Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

2.4.2. Hipotesis especificas

a) Existe relacién significativa entre los medios de comunicacion y la
memoria colectiva en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la
Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

b) Existe relacion significativa entre los medios de comunicacion y las
tradiciones y folclore en los estudiantes del 4to grado de secundaria de
la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

c) Existe relacion significativa entre los medios de comunicacion y las
jornadas culturales en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la

Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.
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2.5.

d) Existe relacion significativa entre los medios de comunicacion y el
aporte social en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la
Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Identificacion de variables
2.5.1. Variable Independiente. Los medios de comunicacion.
Definicion conceptual: Los medios de comunicacion son medios técnicos
utilizados para cualquier forma de comunicacion. Este término suele hacer
referencia a los medios de comunicacién, es decir, que brindan informacion o
noticias al puablico, como la televisién o la radio.
Definicion operacional: La variable independiente los medios de comunicacion
se define mediante sus dimensiones: medios audiovisuales, medios radiofonicos,
medios impresos y medios digitales con sus indicadores, a los cuales se fueron
cuantificados mediante indices, las cuales fueron medidos en niveles.
2.5.2. Variable dependiente:
Identidad cultural.
Definicion conceptual: Conjunto de expresiones socioculturales (creencias,
costumbres, tradiciones, simbolos, y valores) que brinda al individuo que
pertenece a una comunidad un sentido de conexion con sus pares.
Definicion operacional: La identidad cultural se define de sus respectivas
dimensiones: memoria colectiva, tradiciones y folclore, jornadas culturales y
aporte social con sus indicadores, a los que se cuantificaron mediante indices, que

fueron medidos por niveles.
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2.6. Definicion operacional de variables e indicadores

Tabla 1

Operacionalizacion de la variable los medios de comunicacion

Dimensiones Indicadores Items Niveles y
rangos
e Audio
) e Video
Medios o
_ e Television Bueno
audiovisuales
L YOUTUbe [75_ 101]
e Netflix
Medios e Canales de radio 1 Regular
radiofénicos e Teléfono a [48 — 74]
) e Periodicos 7
Medios _ _
. e Libros Bajo
impresos
e Revistas [20 — 47]
) e Tablet
Medios _ N _
. e Dispositivos moviles
digitales

e Ordenadores
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Tabla 2

Operacionalizacién de la variable identidad cultural

Dimensiones Indicadores items Niveles y
rangos
. Recopilacion de
Memoria ) 3
. informacion 1-6
colectiva _ _ o
Trabajo colaborativo ueno
Conocer las festividades [75-101]
Tradiciones y Identificar las simbologias 7-12
folcl Valorar las tradiciones Regular
olclore - 487
Defender las tradiciones y [ ]
el folclore
Bajo
Jornadas Difusién J
ici 13- 16 [20 - 47]
culturales Tradiciones
Trabajo colectivo
Aporte social 17 - 20

Pertenencia pueblo
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3.1.

3.2.

3.3.

CAPITULO 111

METODOLOGIA Y TECNICAS DE INVESTIGACION
Tipo de Investigacién

El presente estudio es de tipo basico descriptivo porque describe los datos
y caracteristicas de la poblacién en estudio tal como se presentan las variables
medios de comunicacion e identidad cultural en los estudiantes del cuarto grado de
secundaria de la Institucién Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.
Nivel de investigacion

El nivel de investigacidn es correlacional que es un método de investigacion
no experimental donde el investigador compara las dos variables, por que relaciona
la estadistica entre ambas sin la influencia de otra variable extrafa.
Meétodo de investigacion

El desarrollo de esta investigacion fue orientada a través del método
cientifico que es una herramienta que permite resolver la veracidad o falsedad de

un postulado. Cuyos procedimientos son:

1. Planteamiento del problema de investigacion
2. Formulacion de hipotesis de investigacion.

3. Recopilacion y analisis de datos .
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3.4.

3.5.

4. Confirmacion o rechazo de hipotesis de investigacion.
5. Resultados y conclusiones.
6. Formulacion de teorias.

Disefio de investigacion
El disefio que se utilizo en el desarrollo del presente estudio fue el

descriptivo correlacional con una muestra y dos observaciones, cuyo diagrama es

el siguiente:
Owv1
M< r
Ov2
M: Muestra

Ov1: Observacion de la variable 1: Medios de comunicacion.
Ov2: Observacion de la variable 2: Identidad cultural
r: Coeficiente de correlacion entre variables.
Poblacion y muestra
3.5.1. Poblacién

Para Mejia (2005), la poblacion es la suma de los elementos de estudio,
delineados por el investigador segun las definiciones desarrolladas en el estudio.
Poblacion y universo tienen caracteristicas similares, por lo que a la poblacion se
le puede llamar universo, o viceversa, universo, poblacion.

La poblacion sujeta a estudio estara conformada por 63 estudiantes de 4to
grado de secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma

Junin 2020.

Tabla
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Distribucion poblacional

Estudiantes

Seccion Total
Hombre Mujer
A 10 14 24
13 07 20
C 08 11 19
Total 63

Fuente: Acta oficial de evaluacion del nivel secundaria EBR - 2020

3.5.2. Muestra

El muestreo es una técnica para estudiar una muestra obtenida después de
aplicar esta técnica a una poblacion, un estadistico, que es un nimero obtenido por
calculo o manipulacion estadistica, que proporciona un nidmero o elementos
representativos de una poblacion. Las técnicas de poblacién se utilizan cuando la
poblacion tiene un gran nimero de elementos, no se requieren técnicas de muestreo
si la poblacidn es pequefia (Mejia, 2005).

Se utiliz6 un muestreo no probabilistico, que consiste en seleccionar las
unidades a observar en base a criterios elegidos por el investigador (Ronce y Pasco,
2015).

- Criterios de inclusiéon. Tanto los estudiantes de sexo masculinos como
femeninos matriculados en el 4to grado de secundaria

- Muestreo. Se empleo el muestreo intencional, considerando a todos los
estudiantes matriculados en las tres secciones que funcionan en la Institucion
Educativa: 24 estudiantes del cuarto A, 20 estudiantes del 4to B, y a los 19
estudiantes del 4to C. Segln Zarcovich (2005), este tipo de muestreo requiere
tomar datos de una muestra que abarca todo el universo (porque es finita y

pequefia). la muestra representativa sujeta a estudio estara conformada 63
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estudiantes de 4to grado de secundaria de la Institucion Educativa San Miguel
de Acobamba Tarma Junin 2020.
3.6. Teécnicas e instrumentos de recoleccion de datos
3.6.3. Técnicas

La técnica empleada fue la encuesta, segin Lopez y Fachelli (2015), Esta
es una técnica que se lleva a cabo a través de una herramienta llamada cuestionario,
que esta destinada Unicamente a las personas y brinda informacion sobre sus
opiniones, comportamientos o percepciones. Las encuestas pueden tener resultados
cuantitativos o cualitativos y centrarse en preguntas predefinidas con secuencia
I6gica y un sistema de respuesta integrado. Se obtienen principalmente datos
numéricos. Esta es una técnica de uso comun en las ciencias sociales, y con el
tiempo se ha extendido a la investigacion cientifica. Actualmente, se considera un
evento en el que todas las personas han participado o participaran al menos una vez
en la vida.

La técnica utilizada para recolectar informacion es la encuesta, la cual
consiste en recopilar informacion a través de una herramienta conformado por
preguntas (63 estudiantes del 4to grado).

3.6.4. Instrumentos

El instrumento utilizado fue el cuestionario, para Arias (2020) es una
herramienta de recoleccion de datos de uso comudn en la investigacion cientifica.
Consiste en un conjunto de preguntas enumeradas en una tabla con un rango de
respuestas posibles para que respondan los encuestados. No hay una respuesta
correcta o incorrecta, todas las respuestas conducen a resultados diferentes y se

aplican a la multitud.
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3.7.

Cuestionario es un documento formado por un conjunto de preguntas que
deben estar redactadas de forma coherente y organizadas, secuenciadas y
estructuradas de acuerdo a lo planificado, con el fin de obtener informacion
necesaria.

Finalidad: Recoger informacion sobre las variables de una manera
ordenada, el cual permite obtener respuestas sobresalientes, para probar hipétesis
y poder evaluar los resultados.

Caracteristicas: Clara, interesante, novedosa, secuencial
Seleccion, validacion y confiabilidad de los instrumentos de investigacion.
3.7.1. Validez del instrumento

Para (Hernandez et al., 2001), la validez se refiere a la medida en que un
instrumento mide realmente la variable que pretende medir y conduce a
conclusiones vélidas, en este caso la identidad cultural. La validez evaluada es una
prueba disefiada, desarrollada y aplicada de tal manera, y mide lo que se pretende
medir. La validez de contenido, criterio y constructo del instrumento fue revisada
por 03 expertos investigadores profesionales de alta trayectoria profesional por
cada variable de estudio en el ambito de la elaboracién y validacion de
instrumentos.

Se envio a los expertos para que validaran el instrumento, el cuadro de
operacionalizacion de las variables, ademéas del instrumento con las preguntas y
sus alternativas. En funcion a sus observaciones se procedié hacer las debidas
correcciones en cuanto al contenido, calidad de redaccién, amplitud de contendido,
congruencia, coherencia y otros aspectos que consideraron necesario realizar
mejoras, Al cumplirse este procedimiento, las observaciones y sugerencias de los

expertos permitieron el redisefio del instrumento de medicion.
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Las escalas sobre medios de comunicacion e identidad cultural fueron
evaluadas por tres expertos en estadistica, investigacion y gestion educativa,
obteniendo los resultados como se muestran en la siguiente tabla:

Tabla 1
Validacién del instrumento de investigacion. Cuestionario sobre medios de

comunicacion

Expertos Valoracion Aplicabilidad
Dr. Guillermo Gamarra Astuhuaman 82% Aplicable
Mg. Miguel A. Ventura Janampa 84% Aplicable
Mg. Nicolas D. Huerta Cecilio 87% Aplicable

Tabla 2

Validacion del instrumento de investigacion. Cuestionario de identidad cultural

Expertos Valoracion Aplicabilidad
MG. Oscar A. Deudor Najera 83% Aplicable
Mg. Nicolas Corilla _
80% Aplicable
Razhuaman
Mg. Guillermo Orihuela Segura 86% Aplicable

3.7.2. Confiabilidad del instrumento

La confiabilidad es una forma de estadistica que determina si el instrumento
de recoleccion de datos es precisa y consistente.

Por otro lado, segun Hernandez y el Cnel. (2010), "la confiabilidad de una
métrica es la medida en que las aplicaciones repetidas al mismo objeto u objeto

producen los mismos resultados™ (p. 200).
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De acuerdo con (Soto, 2015), la confiabilidad de un instrumento “significa
informacidn que es til para verificar si un instrumento ha recolectado informacion
incorrecta y por lo tanto ha llevado a conclusiones erréneas, o si es un instrumento
confiable para realizar mediciones estables y consistentes; Utilizando la tabla,

donde puede ver el nivel de confiabilidad recomendado” (p.73). Alfa de Cronbach.

Valores Nivel
-1a0 No es confiable
0,01a0,49 Baja confiabilidad
0,5a0,75 Moderada confiabilidad
0,76 20,89 Fuerte confiabilidad
0,9a1,00 Alta confiabilidad

Tabla 3

Confiabilidad global Cuestionario sobre medios de comunicacion

Alfa de Cronbach basada
Alfa de Cronbach en elementos N de elementos
estandarizados

,822 ,832 12

Como se puede ver, el nivel de confiabilidad que tiene el instrumento
Cuestionario de sobre medios de comunicacion es fuerte, con 0.82 Alfa de
Cronbach.

En este caso, para determinar la consistencia interna, la herramienta realizo

la prueba de Alfa de Cronbach, la cual determiné la consistencia interna de cada
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3.8.

item con un valor mayor a 0.80 de probabilidad lo que indica una fuerte
confiabilidad.
Tabla 4

Confiabilidad global Cuestionario sobre identidad cultural

Alfa de Cronbach
Alfa de Cronbach basada en elementos N de elementos
estandarizados

,957 ,959 63

Como se puede ver, el nivel de confiabilidad que tiene el instrumento
Cuestionario sobre identidad cultural es muy alta, con 0.95 de Alfa de Cronbach.

En este caso, para determinar la consistencia interna, se realizd la prueba
de Alfa de Cronbach, la cual determing la consistencia interna de cada item con un
valor mayor a 0.90 de probabilidad lo que indica una alta confiabilidad.

Los datos fueron procesados en el programa Excel y el software estadistico
SPSS 0.26 para determinar el nivel.
Técnicas de procesamiento y analisis de datos

La técnica empleada fue la encuesta, segin Lépez y Fachelli (2015), Esta
es una técnica que se lleva a cabo a través de una herramienta llamada cuestionario,
que esta destinada Unicamente a las personas y brinda informacion sobre sus
opiniones, comportamientos o percepciones. Las encuestas pueden tener resultados
cuantitativos o cualitativos y centrarse en preguntas predefinidas con secuencia
I6gica y un sistema de respuesta integrado. Se obtienen principalmente datos
numéricos. Esta es una técnica de uso comun en las ciencias sociales, y con el

tiempo se ha extendido a la investigacion cientifica. Actualmente, se considera un
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3.9.

evento en el que todas las personas han participado o participaran al menos una vez
en la vida.

La técnica utilizada para recolectar informacion es la encuesta, la cual
consiste en recopilar informacion a través de una herramienta conformado por
preguntas aplicado al grupo de estudio (24 estudiantes del 4to A), (20 estudiantes
del 4to B) y (19 estudiantes del 4to C).

Los datos que se obtuvieron en esta investigacion fueron procesados y
analizados a través del método estadistico, la misma que comprende los siguientes
procedimientos:

- Elaboracion de un registro de datos por dimensiones.

- Clasificacion de datos en tablas estadisticas.

- Representacion grafica de datos.

- Estimacion de estadisticos.

- Prueba de hipdtesis general y especificos a través del test de Spearman con
un 95% de confianza.

- Formulacién de teorias.

Tratamiento estadistico
Para el tratamiento estadistico de los datos recabados en esta investigacion
se procedera del modo siguiente:
- Construccion de una base de datos por variable y dimensiones en el Ms. Excel
para exportar al programa estadistico SPSS. version 26
- Gestidn de tablas, graficos y estadisticos a través del programa estadistico
SPSS.
- Pruebas de hipdtesis con un nivel de significancia del 5% a través del

programa estadistico SPSS. Version 26
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3.10. Orientacion ética, filosofica y epistémica.
Para todos los procedimientos en este estudio, se apegaron a los principios
de lanorma APA 7a Edicion, que considera el uso correcto de citas escritas directas
e indirectas, ademas de originalidad, evitando el plagio de informacién, utilizando
el sistema Turnitin para reducir el indice de similitud con la investigacion
pertinente, y por Gltimo los estudiantes de la encuesta de consentimiento informado

de los destinatarios, adjuntando la informacion necesaria en el documento a enviar.
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION
4.1. Descripcion del trabajo de campo

Para realizar la investigacion de los medios de comunicacion en el
desarrollo de la identidad cultural en los estudiantes del 4to grado de secundaria de
la I.E. San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020. Realice la solicitud al director
de la L.E. para realizar dicha investigacion en la institucién educativa a su cargo ,
el cual fue aceptada, la mencionada investigacion conto con una duracion de tres
meses por los diferentes dificultades que ocasiond la pandemia, se realizd la
aplicacién del cuestionario, primero de la variable independiente que es de los
medios de comunicacién y posterior a ello se aplicd la variable dependiente de
identidad cultural, teniendo en cuenta el acta oficial de las tres secciones de cuarto
de secundaria, finalizada la aplicacion del cuestionario se procedié a tabular los

resultados obtenidos y es como a continuacién se muestra.
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4.2. Presentacion, andlisis e interpretacion de resultados

4.2.1. Resultados por variables y dimensiones

Tablab

Uso de los medios de comunicacion por los estudiantes

Frecuencia Porcentaje
Adecuado 30 47,6
Poco adecuado 20 31,7
Inadecuado 13 20,6
Total 63 100,0

Figura 1

Uso de los medios de comunicacion por los estudiantes

NUMERO DE ESTUDIANTES

Adecuado

Poco adecuado

MEDIOS DE COMUNICACION

Inadecuado

Los resultados muestran que, treinta estudiantes del cuarto grado de
Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma que
representa el 47,7% usan los medios de comunicacion en forma adecuada, entre
tanto veinte de ellos que viene a ser el 20,6% usan los medios de comunicacion

poco adecuado, finalmente se observa que trece de ellos utilizan los medios de

comunicacion en forma inadecuada.

Tabla 6
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Identidad cultural en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria

Frecuencia Porcentaje
Alto 30 47,6
Medio 24 38,1
Bajo 9 14,3
Total 63 100,0

Figura 2

Identidad cultural en los estudiantes del cuarto grado de secundaria

30

20

NUMERO DE ESTUDIANTES

Alto Medio Bajo
IDENTIDAD CULTURAL

Los resultados indican que el 47,7% de los estudiantes del cuarto grado de
Educacion Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba tienen
alto nivel de identidad cultural, asimismo el 38,1% evidencian tener un nivel medio
de identidad cultural, finalmente, el 14,3% de los estudiantes tienen bajos niveles

de identidad cultural.

Tabla 7
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Memoria colectiva en los estudiantes del cuarto grado de secundaria

Frecuencia Porcentaje
Alto 28 44 4
Medio 24 38,1
Bajo 11 17,5
Total 63 100,0

Figura3

Memoria colectiva en los estudiantes del cuarto grado de secundaria

30

20

NUMERO DE ESTUDIANTES

Alto

Medio
MEMORIA COLECTIVA

Eajo

Los resultados muestran que el 44,4% de los estudiantes del cuarto grado

de Educacion Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba

tienen alto nivel de memoria colectiva, también el 38,1% evidencian tener un nivel

medio de memoria colectiva, finalmente, el 17,5% de los estudiantes tienen bajos

niveles de memoria colectiva.

Tabla 8
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Identidad sobre tradiciones y folclore en los estudiantes

Frecuencia Porcentaje
Alto 30 47,6
Medio 20 31,7
Bajo 13 20,6
Total 63 100,0

Figura 4

Identidad sobre tradiciones y folclore en los eestudiantes
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20
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Alto Medio Bajo
TRADICIONES Y FOLCLORE

Los resultados sugieren que el 47,6% de los estudiantes del cuarto grado de
Educacion Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba tienen
alto nivel de identidad sobre tradiciones y folclore, también el 31,7% de ellos
evidencian tener un nivel medio de identidad sobre tradiciones y folclore,
finalmente, el 20,6% de los estudiantes tienen bajos niveles de identidad sobre

tradiciones y folclore.

Tabla 9

Identidad sobre jornadas culturales en los estudiantes
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Frecuencia Porcentaje

Alto 28 44 4
Medio 22 34,9
Bajo 13 20,6
Total 63 100,0

Figura 5

Identidad sobre jornadas culturales en los estudiantes

30

20

NUMERO DE ESTUDIANTES

Alto Medio Bajo
JORNADAS CULTURALES

Los resultados sugieren que el 44,4% de los estudiantes del cuarto grado de
Educacién Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba tienen
alto nivel de identidad sobre jornadas culturales, también el 34,9% de ellos
evidencian tener un nivel medio de identidad sobre jornadas culturales, finalmente,
el 20,6% de los estudiantes tienen bajos niveles de identidad sobre jornadas

culturales.

Tabla 10

Identidad sobre jornadas culturales en los estudiantes
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Frecuencia Porcentaje

Alto 28 444
Medio 19 30,2
Bajo 16 25,4
Total 63 100,0

Figura 6

Identidad sobre jornadas culturales en los estudiantes

30
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Alto Medio Bajo
APORTE SOCIAL

Los resultados muestran que el 44,4% de los estudiantes del cuarto grado
de Educacion Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba
tienen alto nivel de identidad sobre aporte social, también el 30,2% de ellos
evidencian tener un nivel medio de identidad sobre aporte social, finalmente, el

25,4% de los estudiantes tienen bajos niveles de identidad sobre aporte social.

4.3. Prueba de HipoOtesis

Tabla 11
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Relacion entre niveles de uso de los medios de comunicacion e identidad cultural

Identidad cultural

. . Total
Alto Medio Bajo
Adecuado 27 3 0 30
Medios de
comunicacion " 0c0 adecuado 3 17 0 20
Inadecuado 0 4 9 13
Total 30 24 9 63

Nota: Base de datos del Anexo No. 1

Figura 7

Relacion entre niveles de uso de los medios de comunicacion e identidad cultural

2
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0

Alto Medio Bajo
IDENTIDAD CULTURAL
Tabla 12

Medidas simétricas. Uso de los medios de comunicacion e identidad cultural

Medidas simétricas

Valor
Ordinal por ordinal Tau-b de Kendall ,831
N de casos validos 63

Los resultados que se muestran indican que hay una relacion alta (0,831)
entre las variables uso de los medios de comunicacion e identidad cultural en los
estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel

de Acobamba Tarma Junin 2020.
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En la tabla y en el grafico se puede notar la concentracion de la gran
mayoria de frecuencias (53) en la diagonal principal, lo cual evidencia una fuerte
relacion entre las variables en estudio.

Prueba de hipotesis general
Formulacion de hipdtesis
Ho: No existe relacion significativa entre el uso de los medios de
comunicacién y la identidad cultural en los estudiantes del cuarto grado
de Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba
Tarma Junin 2020
Hi: Existe relacion significativa entre el uso de los medios de comunicacion
y la identidad cultural en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria

de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Nivel de significancia
o=0,05
Tabla 13

Prueba Chi-cuadrado

Significacion
Valor df o ]
asintética (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 74,540 4 ,000
Razon de verosimilitud 73,405 4 ,000
N de casos validos 63

P = 0,000 Significacion asintotica (bilateral)

Decision y conclusion
Como el valor de probabilidad P = 0,000 es menor que el nivel de
significancia o = 0,05; se rechaza la hipodtesis nula y se acepta la hipotesis de

investigacion. Esto nos permite concluir para un 95% de confianza que, existe
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relacion significativa entre el uso de los medios de comunicacion y la identidad
cultural en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la Institucion
Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Tabla 14

Relacion entre niveles de uso de los medios de comunicacion e identidad cultural

en la dimension memoria colectiva

Memoria colectiva

) ) Total
Alto Medio Bajo
Adecuado 24 6 0 30
Medios de
o Poco adecuado 4 16 0 20
comunicacion

Inadecuado 0 2 11 13

Total 28 24 11 63

Nota: Base de datos del Anexo No. 1
Figura 8

Relacion entre niveles de uso de los medios de comunicacion e identidad cultural

en la dimensiéon memoria colectiva
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Alta Medio Bajo
- MEMORIA COLECTIVA

Medidas simétricas. Uso de los medios de comunicacion y memoria colectiva

Medidas simétricas
Valor

Ordinal por ordinal Tau-b de Kendall 175
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N de casos validos 63

Los resultados que se muestran indican que hay una relacion alta (0,775)
entre la variable uso de los medios de comunicacion y la dimensiébn memoria
colectiva de identidad cultural, en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria
de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

En la tabla y figura se pueden notar la concentracion de la gran mayoria de
frecuencias (51) en la diagonal principal, lo cual evidencia una fuerte relacion entre
la variable y la dimensidn en estudio.

Prueba de hipdtesis especifica 1
Formulacion de hipotesis
Ho No existe relacion significativa entre el uso de los medios de
comunicacién y la identidad cultural de la dimensién memoria colectiva,
en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la Institucion
Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.
Hi Existe relacion significativa entre el uso de los medios de comunicacion
y la identidad cultural de la dimensiébn memoria colectiva, en los
estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la Institucion Educativa
San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Nivel de significancia
a=0,05
Tabla 16

Prueba Chi-cuadrada

Significacion
Valor df o )
asintotica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 72,865 4 ,000
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Razon de verosimilitud 68,929 4 ,000

N de casos validos 63

P = 0,000 Significacion asintotica (bilateral)

Decisién y conclusién

Como el valor de probabilidad P = 0,000 es menor que el nivel de
significancia o = 0,05; se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis de
investigacion. Esto nos permite concluir para un 95% de confianza que, existe
relacion significativa entre el uso de los medios de comunicacion y la identidad
cultural de la dimensién memoria colectiva, en los estudiantes del cuarto grado de
Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin
2020.

Tabla

Relacion entre niveles de uso de los medios de comunicacion e identidad cultural

en la dimension tradiciones y folclore

Tradiciones y folclore

Total
Alto Medio Bajo
Adecuado 27 3 0 30
Medios de
L Poco adecuado 2 17 1 20
comunicacion

Inadecuado 1 0 12 13

Total 30 20 13 63

Fuente: Base de datos del Anexo No. 1

Figura

Relacion entre niveles de uso de los medios de comunicacion e identidad cultural

en la dimension tradiciones y folclore

Inadecuado

h Poco adecuado

0

IMERO DE ESTUDIANTES
DIOS DE COMUNICACION



Tabla

Medidas simétricas. Uso de los medios de comunicacién y tradiciones y folclore

Medidas simétricas

Valor
Ordinal por ordinal Tau-b de Kendall ,840
N de casos validos 63

Los resultados que se muestran refieren que hay una relacion alta (0,840)
entre la variable uso de los medios de comunicacion y la dimension tradiciones y
folclore de identidad cultural, en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria de
la Instituciéon Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

En la tabla y en el grafico se pueden notar la concentracion de la gran
mayoria de frecuencias (56) en la diagonal principal, lo cual evidencia una fuerte

relacién entre la variable y la dimensién en estudio.

Prueba de hipotesis especifico 2

Formulacion de hipotesis

Ho No existe relacion significativa entre el uso de los medios de

comunicacién y la identidad cultural de la dimensién tradiciones y

64



folclore, en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la
Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Hi Existe relacion significativa entre el uso de los medios de comunicacion
y la identidad cultural de la dimension tradiciones y folclore, en los
estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la Institucion Educativa
San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Nivel de significancia
o=0,05

Tabla

Prueba Chi-cuadrado

Significacion
Valor df asintotica
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 88,997 4 ,000
Razon de verosimilitud 84,162 4 ,000

N de casos validos 63

P = 0,000 Significacion asintética (bilateral)

Decision y conclusion

Como el valor de probabilidad P = 0,000 es menor que el nivel de
significancia a = 0,05; se rechaza la hipdtesis nula y se acepta la hipdtesis de
investigacion. Esto nos permite concluir para un 95% de confianza que, existe
relacion significativa entre el uso de los medios de comunicacion y la identidad
cultural de la dimensién tradiciones y folclore, en los estudiantes del cuarto grado
de Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin

2020.
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Tabla
Relacion entre niveles de uso de los medios de comunicacion e identidad cultural

en la dimension jornadas culturales

Jornadas culturales

) ) Total
Alto Medio Bajo
Adecuado 25 4 1 30
Medios de
L Poco adecuado 3 17 0 20
comunicaciéon

Inadecuado 0 1 12 13

Total 28 22 13 63

Nota: Base de datos del Anexo No. 1

Figura
Relacion entre niveles de uso de los medios de comunicacién e identidad cultural

en la dimension jornadas culturales

o
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o
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Alta Medio Bajo
JORNADAS CULTURALES

Tabla

Medidas simétricas. Uso de los medios de comunicacién y tradiciones y folclore

Medidas simétricas

Valor

Ordinal por ordinal Tau-b de Kendall ,801
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N de casos validos 63

Los resultados que se muestran sugieren que hay una relacion alta (0,801)
entre la variable uso de los medios de comunicacion y la dimension jornadas
culturales de identidad cultural, en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria
de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

En la tabla y en el grafico se pueden notar la concentracion de la gran
mayoria de frecuencias (54) en la diagonal principal, lo cual evidencia una fuerte
relacion entre la variable y la dimensidn en estudio.

Prueba de hipotesis especifico 3

Formulacion de hipotesis

Ho No existe relacion significativa entre el uso de los medios de
comunicacion y la identidad cultural de la dimension jornadas culturales,
en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la Institucion
Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Hi Existe relacion significativa entre el uso de los medios de comunicacion
y la identidad cultural de la dimension jornadas culturales, en los
estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la Institucion Educativa
San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Nivel de significancia
a=0,05

Tabla

Prueba Chi-cuadrada

Significacion
Valor df o ]
asintotica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 81,857 4 ,000
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Razon de verosimilitud 76,740 4 ,000

N de casos validos 63

P = 0,000 Significacion asintética (bilateral)

Decision y conclusion

Como el valor de probabilidad P = 0,000 es menor que el nivel de
significancia o = 0,05; se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis de
investigacion. Esto nos permite concluir para un 95% de confianza que, existe
relacion significativa entre el uso de los medios de comunicacion y la identidad
cultural de la dimension jornadas culturales, en los estudiantes del cuarto grado de
Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin
2020.

Tabla

Relacion entre niveles de uso de los medios de comunicacion e identidad cultural

en la dimension aporte social

Aporte social

. ) Total
Alto Medio Bajo
Adecuado 25 2 3 30
Medios de
L Poco adecuado 3 16 1 20
comunicacion

Inadecuado 0 1 12 13

Total 28 19 16 63

Nota: Base de datos del Anexo No. 1

Figura

Relacion entre niveles de uso de los medios de comunicacion e identidad cultural

en la dimension aporte social
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Tabla

Medidas simétricas. Uso de los medios de comunicacién y aporte social

Medidas simétricas

Valor
Ordinal por ordinal Tau-b de Kendall 742
N de casos validos 63

Los resultados que se muestran sugieren que hay una relacién alta (0,742)
entre la variable uso de los medios de comunicacién y la dimension aporte social
de identidad cultural, en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la
Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

En la tabla y en el grafico se pueden notar la concentracion de la gran
mayoria de frecuencias (53) en la diagonal principal, lo cual evidencia una fuerte

relacion entre la variable y la dimension en estudio.

Prueba de hipotesis especifico 4

Formulacion de hipotesis

Ho No existe relacion significativa entre el uso de los medios de

comunicacion y la identidad cultural de la dimension aporte social, en los
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estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la Institucion Educativa
San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Hi Existe relacion significativa entre el uso de los medios de comunicacion
y la identidad cultural de la dimensidn aporte social, en los estudiantes
del cuarto grado de Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de
Acobamba Tarma Junin 2020.

Nivel de significancia
o=0,05

Tabla

Prueba Chi-cuadrada

Significacion
Valor df o )
asintdtica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 73,020 4 ,000
Razén de verosimilitud 69,491 4 ,000
N de casos validos 63

P = 0,000 Significacion asintética (bilateral)

Decisién y conclusién

Como el valor de probabilidad P = 0,000 es menor que el nivel de
significancia o = 0,05; se rechaza la hipodtesis nula y se acepta la hipotesis de
investigacion. Esto nos permite concluir para un 95% de confianza que, existe
relacion significativa entre el uso de los medios de comunicacion y la identidad
cultural de la dimension aporte social, en los estudiantes del cuarto grado de
Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin

2020.
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4.4. Discusion de resultados.

En un inicio se plante6 como objetivo general determinar la relacion entre
los medios de comunicacion en el desarrollo de la identidad cultural en los
estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de
Acobamba. En la contratacion de la hipotesis general, se obtuvo que existe una
relacion significativa alta (0,831) entre las variables uso de los medios de
comunicacion y la identidad cultural y un valor p=,000, con lo que se comprob6
una fuerte relacion entre las variables de estudio. Esto quiere decir que se obtuvo
un resultado importante, el mismo se repitid con hipotesis validas. Por lo tanto, los
resultados pueden confirmar la validez de la investigacion. Estos resultados tienen
similitud con los planteamientos de Tite (2020) sobre el aprendizaje electrénico
movil y la pedagogia docente en las escuelas de educacion primaria intenta
investigar el vinculo entre el aprendizaje electronico movil y la pedagogia. Docente
en la escuela primaria privada "Manuela Santa Cruz y Espejo". El estudio propone
una amplia hipotesis de investigacion sobre el importante vinculo entre el e-
learning movil y la pedagogia. La muestra de la investigacion estuvo conformada
por 25 docentes, quienes también fueron seleccionados de la comunidad mediante
el método de muestreo no probabilistico por conveniencia. Se trata de un estudio
cuantitativo, basico, correlacionado y transversal. Este estudio no es experimental
y de naturaleza correlacionada. EI método de encuesta seleccionado y la
herramienta utilizada es una encuesta tipo cuestionario (25 preguntas para la
primera variable y 15 preguntas para la segunda variable) respondidas en orden con
un 95% de confianza, (primera herramienta 0,915 y segunda, 0,781). Para ellos, es
importante utilizar SPSS versién 24 como aplicacion estadistica. El estudio

muestra que el e-learning en dispositivos mdviles esta muy relacionado con la
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pedagogia de los docentes, con un valor Sig (bilateral) de 0,014 (p<0,05) y un
coeficiente de correlacion de Spearman Rho de 0,483*, lo que Indica una

correlacion moderadamente positiva.
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CONCLUSIONES
Con un 95% de confianza, se concluyo que, existe relacion significativa
(p=0,000<a) entre el uso de los medios de comunicacién y la identidad cultural en
los estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la Institucion Educativa San
Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.
Con un 95% de confianza, se demostréo que, existe relacion significativa
(p=0,000<a) entre el uso de los medios de comunicacién y la identidad cultural de
la dimensién memoria colectiva, en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria
de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.
Con un 95% de confianza, se concluyd que, existe relacion significativa
(p=0,000<a) entre el uso de los medios de comunicacién y la identidad cultural de
la dimension tradiciones y folclore, en los estudiantes del cuarto grado de
Secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin
2020.
Con un 95% de confianza, se demostrd que, existe relacion significativa
(p=0,000<a) entre el uso de los medios de comunicacion y la identidad cultural de
la dimension jornadas culturales, en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria
de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.
Con un 95% de confianza, se verificO que, existe relacion significativa
(p=0,000<a) entre el uso de los medios de comunicacion y la identidad cultural de
la dimensidn aporte social, en los estudiantes del cuarto grado de Secundaria de la

Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.



RECOMENDACIONES

Los profesores deben tomar conciencia de que el objetivo principal de los medios
de comunicacion es desarrollar la identidad cultural en los estudiantes; por ello, se
recomienda hacer un uso adecuado de las experiencias de aprendizaje en cada
sesion de clases.

Los docentes deben recibir capacitacion para adquirir nuevos y mejores
conocimientos sobre el uso apropiado de los medios de comunicacion, para luego
poder realizar sesiones de aprendizaje con los estudiantes.

Se les recomienda a los profesores de la Institucion Educativa San Miguel de
Acobamba a emplear los medios de comunicacion como recurso pedagogico en su
sesion de aprendizaje para obtener mejores resultados en el desarrollo de la

identidad cultural de los estudiantes.
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ANEXOS

Cuestionario de identidad cultural

Estimado estudiante:

El presente cuestionario es andnimo y forma parte de una de investigacion. Tiene por finalidad
el acepto de informacién acerca de como percibes la identidad cultural en tu localidad. Por favor
responde con total sinceridad.

Instrucciones: En el siguiente cuestionario se presenta un conjunto de caracteristicas acerca de
la identidad cultural, cada una de ellas va seguida de cinco alternativas de respuesta que debes
calificar. Responde marcando un aspa (X) en la alternativa elegida, teniendo en cuenta los
siguientes criterios.

S= Siempre / F= Frecuentemente / O = Ocasionalmente / R = Raramente / N= Nunca

Preguntas Valoracion

N° tems S| F|O|R|N
Memoria colectiva

1 | Soy feliz de tener tu origen en Tarma

Tengo conocimiento de la diversificacion geografica que
caracteriza a Tarma
Se sobre aspectos geograficos fundamentales de tu zona.

Creo que la estructuracion de nuestra zona tiene un
distintivo hermoso a diferencia de las demads regiones.
Soy feliz de la geografia de mi zona (regional y local).

(O N e N VS H N S

Tradiciones y folclore

Me gusta invertir mi tiempo en la investigacion de nuestro
legado geografico.
Reconozco los personajes locales.

Conozco sucesos historicos locales.

O |0 |(Q|

Conozco y aprecias el origen de tus parientes.

—
(=]

Conozco las culturas que se originaron en la Region.

Jornadas culturales

11 | Conozco y aprecio nuestros antecedentes.

Quiero ahondar en la investigacion de nuestro campo

12 5 .
historico.

13 Corpprendo que nuestro pasado tuvo la posibilidad de ser
mejor.

14 Soy capaz de identificar algunos espacios, dias, personajes

y costumbres que sistematizan el patrimonio de la zona
El campo histérico de la zona ha tenido personajes que
dejaron legado

Aporte social

15

Las costumbres son parte relevante de la identidad cultural
(Conozco costumbres de tu zona?
17 | Conozco las distintas expresiones de arte de la civilizacion

16

18 | Reconozco los bailes y las melodias de la zona regional

19 | Me entusiasma practicar bailes originarios

20 | Sey canto el himno de mi localidad




Cuestionario de Medios de Comunicacion

Indicaciones: En el presente cuestionario encontraras una serie de preguntas referidas al uso de la
television. La respuesta es anénima; por lo que, agradecemos que contestes todoslos itemscon lamayor
sinceridad posible parano distorsionarlainvestigacion.

I.- Informacion de identificacion: Marca con un aspa “X” dentro del paréntesis la opcion que le
corresponde.

1. Género: () Masculino () femenino
2. Edad:
3. Seccién:

TD= Totalmente en desacuerdo D= Desacuerdo A= Acuerdo TA =totalmente de acuerdo.

Tipos de Programas

N° T D A T
D A
1 Veo programas educativos en la TV de
realidad nacional.
2 Comento con mi familia los programas de
TV que veo.
3 Comparto con mi familia algunas dudas de
los programas de TV que veo.
4 Mis padres me orientan sobre los programas
que debo ver.
5 Comento con mis amigos sobre los
programas de TV que veo.
6 Escucho programas educativos en la radio.
7 Valoro informacidn que trasmite la radio

gue incentiva a la poblacion sobre el
cuidado de los lugares turisticos.

8 Considero que los medios de comunicacion
promueven un cambio de conducta para
conservar las tradiciones culturales.

9 Escucho en la radio musica andina y las
comento con las personas mas cercanas a
mi.

10 Comento con mis amigos sobre la
importancia de los programas educativos en
you tube

11 Veo noticias de realidad nacional en you
tube

12 Realizas busqueda de contenidos escolares
en internet.

iMUCHAS GRACIAS POR SU COLABORACION!
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ﬂ UNIVERSIDAD NACIONAL DANIEL ALCIDES CARRION

PRESENTACION A JUICIO DE EXPERTQ
Estimado Validador: @r//ffmc@'ma"" 74 5}"}’“"’0” TP

Me es grato dirigirme a usted, a fin de solicitar su colaboracién como experto para
validar los instrumentos que adjunto denominados: Cuestionario de los medios de
comunicacion y el desarrollo de la identidad cultural, disefiado por Herlinda Beatriz
PORRAS CHAVEZ, cuyo propdsito es determinar la influencia de los medios de
comunicacion en el desarrollo de la identidad cultural, los cuales seran aplicados a
estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucién Educativa San Miguel de
Acobamba Tarma Junin en el 2020, por cuanto considero que sus observaciones,

apreciaciones y acertados aportes seran de utilidad.

Dichos instrumentos tienen como finalidad recoger informacién directa para la
investigacionque se realiza en los actuales momentos, titulada: Los medios de comunicacion
en el desarrollo de la identidad cultural en los estudiantes del 4to grado de secundaria

de la Institucién Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Tesis que sera presentada a la Universidad Nacional Daniel Alcides Carrién, como
requisito para obtener el Grado Académico de Maestro en Ciencias de la Educaciéon con

mencion en Gerencia e Innovacion Educativa.

Para efectuar la validacion de los instrumentos, usted debera leer cuidadosamente
cada enunciado y sus correspondientes alternativas de respuesta, en donde se pueden
seleccionar una,varias o ninguna alternativa de acuerdo al criterio personal y profesional del
actor que respondaal instrumento. Se le agradece cualquier sugerencia referente a redaccion,
contenido, pertinenciay congruencia u otro aspecto que se considere relevante para mejorar

el mismo.

Gracias por su aporte

HerlindaBeatriz PORRAS CHAVEZ
INVESTIGADQOR
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CUESTIONARIO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA

IDENTIDAD CULTURAL

Instrucciones de Evaluacién de items: Coloque en cada casilla de valoracion la letra o letras
correspondiente al aspecto cualitativo que, segan su criterio, cumple o tributa cada item a medir
los aspectos o dimensiones de la variable en estudio. Las valoraciones son las siguientes:

MA~ Muy adecuado ' BA~ Bastante adecuado ' A ~ Adecuado - PA~ Poco adecuado ' NA= No adecuado

Categorias a evaluar: Redaccion, contenido, congruencia y coherencia en relacion a la variablede
estudio. En la casilla de observaciones puede sugerir mejoras.

Preguntas Valoracién

N° items MA|BA | A | PA|NA

| res feliz de tener tu origen en Tarma ¥

Tienes conocimiento de la diversificacion geografi

que caracteriza a Tarma

anbes sobre aspectos geogréficos fundamentales de m‘
na

Observaciones

L]

Crees que la estructuracion de nuestra zona tiene un|
distintivo hermoso a diferencia de las demas regiones. ¥
Te sientes feliz de la geografia de mi zona (regional y
local). ¥
6 Te gusta invertir mi tiempo en la investigacion de
nuestro legado co. b
7 Reconoces los personajes locales. ¥
8 [Conoces sucesos historicos locales.
9 [Conoces y aprecias el origen de tus parientes. ¥
10 [Conoces las culturas que se originaron en la Regién.
11 Conoces y aprecias nuestros antecedentes.
ieres ahondar en la investigacion de nuestro campo
historico.
1 E:mpr'mdes que nuestro pasado tuvo la posibilidad d1
mejor.
Eres capaz de identificar algunos espacios, dias,
14 personajes y costumbres que sistematizan el %
trimonio de la zona
El campo histérico de la zona ha tenido personajes qu
jaron legado X
Las costumbres son parte relevante de la “identidad
cultural” ;Conoces costumbres de tu zona?
Conoces las distintas expresiones de arte de |
civilizacion '1
18 |Reconoces los bailes y las melodias de la zona regional y
19 [Te entusiasma practicar bailes originarios X
20 Sabes y cantas el Himno Nacional P
Total: 1 [15

N

3 [O% b [

15

16

17

Cerro de Pasco, noviembre de 2020
Evaluado por: 6?’ /"mo ..... 6) ama"q’d’/"'[""’mq'] .....

Firma:
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CONSTANCIA DE VALIDACION
é:f//fm‘w (’0’"0"0 ~4° /1)2“0""7" <eeeeos con Documento Nacional
de Identidad N° . 20823322 de profesion 1"("70&?‘[0 en. //a/"mo‘/’("’ f‘/"‘o 5

grado académico de . Df"'/"” en Liencios ofe f. fd”‘”“-"” ..., labor que ejerzo
actualmente como Docente en la .. LJ’W‘"S/‘/O(/ A'lau-‘l"‘\—o)f’”'f/ 'J/“'Ql"-f [ZT”C"' 5

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion el Instrumento
denominado Cuestionario de los medios de comunicacién y el desarrollo de la identidad cultural,
cuyo propésito es determinar la influencia de los medios de comunicacion en el desarrollo de la
identidad cultural en estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucion Educativa San Miguel
de Acobamba Tarma Junin en el 2020.

Luego de hacer las observaciones pertinentes a los items, concluyo en las siguientes apreciaciones,

MA~ Muy adecuado ' BA~ Bastante adecuado ' A ~ Adecuado ' PA~ Poco adecuado ' NA- No adecuado

ot Valoracién positiva Valoracién negativa
Criterios evaluados ‘
MA BA A PA NA
Calidad de redaccion de los items v
Amplitud del contenido a evaluar "
Congruencia con los indicadores X
Coherencia con las dimensiones ¥

Apreciacion total:

Muy adecuado ( ) Bastante adecuado( ) Adecuado t¢) Pocoadecuado( ) Noadecuado( )

Cerro de Pasco, noviembre del 2020

Apellidos y nombres: ... 63///"'“ 6’””7"""“ Jﬂlllw.anmn

DNI: .. 20223322

Firma: , 1
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m UNIVERSIDAD NACIONAL DANIEL ALCIDES CARRION

r ; ’ .
Estimado Validador: \/Ls\')‘“w&mm()& ﬂ\‘gue\ A'ﬂ\)c !

Me es grato dirigirme a usted, a fin de solicitar su colaboraciéon como experto para
validar los instrumentos que adjunto denominados: Cuestionario de los medios de
comunicacion y el desarrollo de la identidad cultural, disefiado por Herlinda Beatriz
PORRAS CHAVEZ, cuyo propésito es determinar la influencia de los medios de
comunicacion en el desarrollo de la identidad cultural, los cuales seran aplicados a
estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucion Educativa San Miguel de
Acobamba Tarma Junin en el 2020, por cuanto considero que sus observaciones,

apreciaciones y acertados aportes seran de utilidad.

Dichos instrumentos tienen como finalidad recoger informacion directa para la
investigacionque se realiza en los actuales momentos, titulada: Los medios de comunicacién
en el desarrollo de la identidad cultural en los estudiantes del 4to grado de secundaria

de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Tesis que sera presentada a la Universidad Nacional Daniel Alcides Carrién, como
requisito para obtener el Grado Académico de Maestro en Ciencias de la Educacion con

mencion en Gerencia e Innovacion Educativa.

Para efectuar la validacion de los instrumentos, usted deberd leer cuidadosamente
cada enunciado y sus correspondientes alternativas de respuesta, en donde se pueden
seleccionar una,varias o ninguna alternativa de acuerdo al criterio personal y profesional del
actor que respondaal instrumento. Se le agradece cualquier sugerencia referente a redaccion,
contenido, pertinenciay congruencia u otro aspecto que se considere relevante para mejorar

el mismo.

Gracias por su aporte

HﬂhMaBammPORéASCHAVEZ

INVESTIGADOR
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CUESTIONARIO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA
IDENTIDAD CULTURAL

Instrucciones de Evaluacion de items: Coloque en cada casilla de valoracion la letra o letras
correspondiente al aspecto cualitativo que, segun su criterio, cumple o tributa cada item a medir
los aspectos o dimensiones de la variable en estudio. Las valoraciones son las siguientes:

MA - Muy adecuacdo ' BA~ Bastante adecuado ' A ~ Adecuado / PA= Poco adecuado ' NA- No adecuado

Categorias a evaluar: Redaccion, contenido, congruencia y coherencia en relacion a la variablede
estudio. En la casilla de observaciones puede sugerir mejoras.

Preguntas Valoracion

N° Items MA| BA | A | PA | NA
I Eres feliz de tener tu origen en Tarma x
Tienes conocimiento de la diversificacion geografical
que caracteriza a Tarma
Sabes sobre aspectos geograficos fundamentales de tu
zona. H X
Crees que la estructuracion de nuestra zona tiene un
distintivo hermoso a diferencia de las demas regiones. X
Te sientes feliz de la geografia de mi zona (regional y:
local). X
Te gusta invertir mi tiempo en la investigacion de
nuestro legado geografico.
Reconoces los personajes locales.
Conoces sucesos historicos locales.
Conoces y aprecias el origen de tus parientes.
0 [Conoces las culturas que se originaron en la Region . X
1 Conoces y aprecias nuestros antecedentes. X
Quieres ahondar en la investigacion de nuestro campo
historico.
Comprendes que nuestro pasado tuvo la posibilidad dej
ser mejor. X
Eres capaz de identificar algunos espacios, dias,
14 |personajes y costumbres que sistematizan el X
atrimonio de la zona
El campo histérico de la zona ha tenido personajes que ¥
dejaron legado
Las costumbres son parte relevante de la “identidad
cultural” ;Conoces costumbres de tu zona? *
Conoces las distintas expresiones de arte de la.} X
x

Observaciones

(39

o))

X X% A

i = A AR

A

16

- civilizacion
18 [Reconoces los bailes y las melodias de la zona regional
19 [Te entusiasma practicar bailes originarios X
20 Sabesy cantas el Himno Nacional

X
Total: 9 ()l

¥ T ﬁ Cerro de Pasco, noviembre de 2020
Evaluado por: ..\/&’.“.\: QX6 wnam.@s...... ‘JVJ’"A. -

DNI: ..9283.825 2-.......

Firma:
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Yo, . \/ﬁ‘\'\;'ﬂ “NV\(’“ L\“ .N\ 95 , con Documento Nacional
de Identidad N° ..4233%#52  de profesion /ww' Mlo C‘L’#w
grado académico de . /Yo.e}{‘tv.. e (D l"‘-’("k . T‘\"L a.d L . labor que ejerzo
actualmente como Docente en la .. O‘\NV'!A\J‘}\ '\)AMM %OH‘A A'-&J# e, w‘ou

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion el Instrumento
denominado Cuestionario de los medios de comunicacién y el desarrollo de la identidad cultural,

cuyo proposito es determinar la influencia de los medios de comunicacién en el desarrollo de la
identidad cultural en estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucién Educativa San Miguel
de Acobamba Tarma Junin en el 2020,

Luego de hacer las observaciones pertinentes a los items, concluyo en las siguientes apreciaciones.

MA - Muy adecuado ' BA~ Bastante adecuado ' A ~ Adecuado ' PA= Poco adecuado ' NA~ No adecuado

. Valoracién positiva Valoracién negativa
Criterios evaluados
MA BA A PA NA

Calidad de redaccion de los items X

Amplitud del contenido a evaluar < -1
Congruencia con los indicadores X .
Coherencia con las dimensiones pd ]

Apreciacion total:

Muy adecuado ( ) Bastante adecuado( )  Adecuado (%) Pocoadecuado( ) Noadecuado( )

Cerro de Pasco, noviembre del 2020

Apellidos y nombres: \/‘l\)h'm E«Qaﬂ\f&ﬂauw\ B

DNI: . N2538%82 ... .............

Firma:




o® 040

ﬂ UNIVERSIDAD NACIONAL DANIEL ALCIDES CARRION

PRESENTACION A JUICIO DE EXPERTO

Estimado Validador: Zﬁﬂv/ﬁf/‘/’//“f‘-"“

Me es grato dirigirme a usted, a fin de solicitar su colaboracién como experto para
validar los instrumentos que adjunto denominados: Cuestionario de los medios de
comunicacion y el desarrollo de la identidad cultural, disefado por Herlinda Beatriz
PORRAS CHAVEZ, cuyo proposito es determinar la influencia de los medios de
comunicacion en el desarrollo de la identidad cultural, los cuales serdn aplicados a
estudiantes del 4to grado de secundaria de la lnstitpcién Educativa San Miguel de
Acobamba Tarma Junin en el 2020, por cuanto considero que sus observaciones,

apreciaciones y acertados aportes seran de utilidad.

Dichos instrumentos tienen como finalidad recoger informacion directa para la
investigacionque se realiza en los actuales momentos, titulada: Los medios de comunicacion
en el desarrollo de la identidad cultural en los estudiantes del 4to grado de secundaria

de la Institucion Educativa San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

Tesis que sera presentada a la Universidad Nacional Daniel Alcides Carrion, como
requisito para obtener el Grado Académico de Maestro en Ciencias de la Educacién con

mencion en Gerencia e Innovacion Educativa.

Para efectuar la validacion de los instrumentos, usted deberd leer cuidadosamente
cada enunciado y sus correspondientes alternativas de respuesta, en donde se pueden
seleccionar una,varias o ninguna alternativa de acuerdo al criterio personal y profesional del
actor que respondaal instrumento. Se le agradece cualquier sugerencia referente a redaccion,
contenido, pertinenciay congruencia u otro aspecto que se considere relevante para mejorar

el mismo.

Gracias por su aporte

Herlinda Beatriz PORRAS CHAVEZ
INVESTIGADOR
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ﬁ CUESTIONARIO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA
IDENTIDAD CULTURAL

Instrucciones de Evaluacion de items: Coloque en cada casilla de valoracion la letra o letras
correspondiente al aspecto cualitativo que, segin su criterio, cumple o tributa cada item a medir
los aspectos o dimensiones de la variable en estudio. Las valoraciones son las siguientes:

MA = Muy adecuado - BA= Bastante adecwado - A = Adecuado - PA—- Poco adecnado - NA- No adecuado

Categorias a evaluar: Redaccion, contenido, congruencia y coherencia en relacion a la variablede
estudio. En la casilla de observaciones puede sugerir mejoras.

Preguntas Valoracién
= e T Observaciones

N Items MA | BA | A | PA | NA
| [Eres feliz de tener tu origen en Tarma | # T
, [Tienes conocimiento de la diversificacion geografic ‘
“  que caracteriza a Tarma n‘ X
3 Sabes sobre aspectos geograficos fundamentales de tu
~__zona. ) £
4 Crees que la estructuracion de nuestra zona tiene un ¥

distintivo hermoso a diferencia de las demas regiones.
5 Te sientes feliz de la geografia de mi zona (regional y ¥

local).
6 Te gusta invertir mi tiempo en la investigacion de X

nuestro legado geogrifico.
7 [Reconoces los personajes locales. g |
8 Conoces sucesos historicos locales. X
9 Conoces y aprecias el origen de tus parientes. ¢ i
10 Conoces las culturas que se originaron en la Region. X i |
11 Conoces y aprecias nuestros antecedentes. X
12 Quieres ahondar en la investigacion de nuestro campo
" historico. o
13 Compr.endes que nuestro pasado tuvo la posibilidad de X

SCr McE|or. {

Eres capaz de identificar algunos espacios, dias,
14 personajes y costumbres que sistematizan el L

atrimonio de la zona -

s El campo historico de la zona ha tenido personajes que p ]

dejaron legado . i

Las costumbres son parte relevante de la “identidad | j
16 = ;

cultural” ;Conoces costumbres de tu zona? X P

17 Conoces las distintas expresiones de arte de la X

civilizacion 5
18 [Reconoces los bailes y las melodias de 1a zona regional X -
19 [Te entusiasma practicar bailes originarios X
20 Sabes y cantas el Himno Nacional X |

Total: 2142 |43

Evaluado por: //27 uf /‘}”/’C (%‘ e

L R T T P

DNI: 5’/_),[7‘?’7/

» tescanseana assisscsnrnnan

Cerro de Pasco, noviembre de 2020

Firma:
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Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion el Instrumento
denominado Cuestionario de los medios de comunicacién y el desarrollo de la identidad cultural,
cuyo proposito es determinar la influencia de los medios de comunicacion en el desarrollo de Ia
identidad cultural en estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucién Educativa San Miguel

de Acobamba Tarma Junin en el 2020,

Luego de hacer las observaciones pertinentes a los items, concluyo en las siguientes apreciaciones,

MA -~ Muy adecnado * BA= Bustame adecuado *A - Adecuado ” PA- Poco adecuado - NA= No adecnado

N ] i Valoracién positiva | Valoracion negativa
Criterios evaluados ;
MA BA A PA NA

Calidad de redaccion de los items X

Amplitud del contenido a evaluar \‘ : ¥

Congruencia con los indicadores ”

Coherencia con las dimensiones ¢ |
I

Apreciacion total:

Muy adecuado ( ) Bastante adecuado ( )  Adecuado (x) Poco adecuado ( ) No adecuado ()

Cerro de Pasco, noviembre del 2020

Apellidos y nombres: ... }Rqa//‘as'/o(}{a;/u" T p—

DNI: Y€307277 .

Firma:
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59 8 c 19 C 6 C 5 C 4 C 4 C
60 20 B 46 B 12 B 12 B 10 B 12 B
61 2 B 49 B 16 A 11 B 10 B 12 B
62 10 C 17 C 6 C 3 C 4 C 4 C
63 12 B 60 A 17 A 14 A 14 A 15 A

Medios de | A: Adecuado Identidad A: Alto

comunicacion cultural .

B: Poco adecuado B: Medio

C: Inadecuado

C: Bajo




MATRIZ DE CONSISTENCIA
Titulo: Los medios de comunicacion en el desarrollo de la identidad cultural en los estudiantes del 4to grado de secundaria de la Institucion Educativa
San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020.

en las jornadas culturales en los
estudiantes del 4to grado de secundaria
de la Institucion Educativa San Miguel de
Acobamba Tarma Junin 2020?

¢Cudl es la relacion entre medios de
comunicacion en el aporte social en los
estudiantes del 4to grado de secundaria
de la Institucién Educativa San Miguel de
Acobamba Tarma Junin 2020?

en los estudiantes del 4to grado de
secundaria de la Institucion Educativa
San Miguel de Acobamba Tarma Junin
2020.

- Determinar la relacién entre medios de
comunicacion y el aporte social en los
estudiantes del 4to grado de secundaria
de la Institucion Educativa San Miguel
de Acobamba Tarma Junin 2020.

los estudiantes del 4to grado de secundaria
de la Institucién Educativa San Miguel de
Acobamba Tarma Junin 2020.

Existe relacion entre medios de
comunicacion y el aporte social en los
estudiantes del 4to grado de secundaria de
la Institucion Educativa San Miguel de
Acobamba Tarma Junin 2020.

Problema Objetivo Hipotesis Variables Metodoloaia
Problema general Obijetivo general Hipotesis general g
¢ Cudl es la relacion entre medios de Determinar la relacién entre medios de Existe relacion entre medios de
comunicacion e identidad cultural en los | comunicacion e identidad cultural en los | comunicacion y la identidad cultural en los
estudiantes del 4to grado de secundaria estudiantes del 4to grado de secundaria estudiantes del 4to grado de secundaria de la
de la Institucién Educativa San Miguel de la Institucion Educativa San Miguel Institucion Educativa San Miguel de
de Acobamba Tarma Junin 2020? de Acobamba Tarma Junin 2020. Acobamba Tarma Junin 2020.
Problemas especificos Objetivos especificos Hipétesis especificas
2 . . - Determinar la relacién entre medios de
- ¢Cual es la relacion entre medios de S . .
SO . . comunicacion y la memoria colectiva en . L, .
comunicacion y la memoria colectiva en - - Existe  relacion entre medios de
. los estudiantes del 4to grado de L ; . .
los estudiantes del 4to grado de - S . comunicacion y la memoria colectivaen los | Variable .
. it . secundaria de la Institucion Educativa X . - . Tipo de
secundaria de la Institucion Educativa - . estudiantes del 4to grado de secundaria de | independiente | . L
. . San Miguel de Acobamba Tarma Junin o . . : investigacion
San Miguel de Acobamba Tarma Junin la Institucion Educativa San Miguel de | Los medios de A
2020. . c Descriptivo
2020? . . . Acobamba Tarma Junin 2020. comunicacion
P ., . - Determinar la relacion entre medios de . . .
- ¢Cudl es la relacion entre medios L . - Existe relacion entre medios de S
L . comunicacion en las tradiciones y L - Disefio de
comunicacion en las tradiciones y . comunicacion y las tradiciones y folclore en . S
. folclore en los estudiantes del 4to grado . . . investigacion
folclore en los estudiantes del 4to grado - L . los estudiantes del 4to grado de secundaria | Variable -
. N - de secundaria de la Institucion Educativa L . ; . correlacional
de secundaria de la Institucion Educativa - . de la Institucion Educativa San Miguel de | dependiente
. . San Miguel de Acobamba Tarma Junin B :
San Miguel de Acobamba Tarma Junin 2020 Acobamba Tarma Junin 2020. Identidad Método de
20207 _ L . - Existe relacién entre medios de | cultural . S
P . . .. |- Determinar la relacion entre medios de L . investigacion
- ¢Cudl es la relacion entre comunicacion L : comunicacion y las jornadas culturales en e
comunicacion en las jornadas culturales Cientifico.
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ACTA OFICIAL DE EVALUACION DEL NIVEL SECUNDARIA EBR - 2020

Lot resultades de aprendizaies de los estudianiss dé cada grads y sectidn s feportan en & Acta Final que se encusnira en & Sitema de Iifomacdn de
Apoya a la Geslitn de |a Institucién Educativa - SIAGIE, disporiti en hitp:isistemas 0 minedu gob. pe/siagied/. Esie formulario TIENE VALOR OFICIAL.

Saisk e o m-'e-l;;unl CACION
Datos de la Instancia de Gestion Datos de la Institucién Educativa p—— Inicio 06/04/2020 Fin 2211212020 Ubicacion Geografica
Educativa Descentralizada
(UGEL) 1) Numero ylo Nombre SAN MIGUEL AREA Dpte. JUNIN
Codige | 1 '2'0'0+0:a| CodgoMedular | o'z 7iaiiiag — Frov. TARMA
[ S S ' L S S S S Earete | cooncan sccisenity | Bmcnciin racar) e cuters Dist. ACOBAMBA
M"‘I‘!' RS N TE3 Contro Pobilado
Mombre de Sreacton =
UGEL Tarma ™ ] ™ 4 ACORAMBA
UGEL Modalidad EER | Grade Turna | 1 E 2| f
Gestién ' F | | i : H I il: il i’ P =
T i 3 = i } ! L = [Recuperaciin
AL 1 HHHUHELH =
% H 3 il3 HE HHHE Poslergacien
SHINHEL THHHHHEHH =
g i i z|: | HEE HHEH HE HC
3 DNI / Codigo del Apellidos y Nombres =g i 5 = 2 E £ H 32222 i B [Subsanacion
- x 5 =
> Estudiante® {Orden Alfabetico) g 4 H - H i -; a g s it‘ E ‘Convalidacion de Esiudics
i r n Ingependentes
- § i ill ] H 3 = E Convabdacion de
i i 3 i a H Aprendizajes Comunitanios
S Observaciones =
1 |DM]1 G|2|1|7|&]|7|9]1| ASTETE RICALDI, Estefani Maily M43 13 12 i|re 15-3°MATE NP
2 |DIN]I T|3|4|8|5]|6|8]3| BALDEON ARIAS, Joseph Wiliams Hfl14|12 |12 |12 [15) 13| 13 [ 12 18 |12 | 11 0 [rs
3 |DIM]I T|6|&|3|4|€|5)2] BALDEON TORRES, Mar Luis De Los Angeles H 0 | Fa
DEOD 7|s[4[e]4]o]e]e] carruANCHO EGOAVIL, Alsjandro Erik H[is[15]15]15] 18 1 11 |11 ]e]s]s A
EOD 7|s|ofo]s|s|e]2| cuERRERD ZAVALA. Noemi Maritza W 12 o |re
6 |DIN]I T|5|3|6|4]4|8]3] HURTADO ROJAS, Liz Dela Ml1d] 12 |15 |15 [ 18 )17 |15 [15 |12 |12 |15 ] 15| 14 0 |rs
T |DiM]I T|5|9]oj2]4)|8]4] LUNA CHAVEZ, Angel Jose Hl13] 11 12 0 | Fo
BEDD 7[1]z[1]1]1]e]2] LuauiLas EsPINDZA, Ricarde 1saac H[17[ 17 17128 19]10 10|10 ]1a]1a]1a]10]10 o [Fro
a |DiN]I T|6|3|7|5]|6|0]6] MAYMA YZARRA, Elicnain Jesus H 11 12 0| ra
10 |DM] 1 T|5|1]4]|8]2|1]9] ORIHUELA BALTAZAR. Wilson Wilfredo Hl12]11 |12 ]13 [ 18 1M1 [Vl
11 |DM] 1 T|g|0|o|e]|5|0])6] OSCANOA LIMAS, Esther Luz Ml14]13 |11 |11 |12 14 15| 11|12 0 | Fa
12 [o|n]1 7|s|e[o]z|o]o]o]| PEREZ POMA, Perla Britinay mfis[ 6] 1a]s] 12 14 16 |16 ]15]15] s A
13 |DN] 1 T|g|2|o|&|2|9]6| PIEARRO GUEVARA, Carla Cayetena M 11 0| Fa
14 |DN] 1 Tld|2]|2]4]|3|2]|8]| PUMACCAJIA ECHIA Rosa Liliana MI15] 15 ] 12 | 11 11 18 | 14 | 15 0| rs
15 |DN] I Tl2|0]3]&]1]4]4] RAMON CHAMEILLO, Alvaro Agustin H|15] 15 ] 12 | 13 12 11 | 11 [ 15 | 15 ] 15 0 | Fo
16 [D|n]1 7|s|ala]7]1]a]1] REYES ASTO, Heelen Estsla MR 11 12 12 [ 12 | 12 o |re EX0L041 2030
a7 |DN] 1 T|G|&|4|5]|2|5]1]| RIVERA HUALLPA, Claudia M 0 | ro
18 |DM] 1 T|5|a|o|2|4|8])0] ROSALES PEREZ, Famela Mariana MI13] 13 | 14 | 11 |17 11 18 | 12 | 13 [
19 |DM] 1 T|S|T|1|2|7|0])5] ROSALES UBALDO, Madine Flor MI14] 15 | 16 | 14 [15 )11 |12 (11 |12 |12 |12 ] 13| 14 0 |PRO
20 [o|n]1 7|8|z[o]&|o]o]e]| sEGURA HILARIO, Alexis Juan H o |
21 |DIN] I T|5|2|2|5]|5|1]3]| SUERE BENITO, Cielo Catalina MIAT| 16 | 18 | 18 [ 19 | A7 | A7 [ 17 | 17 | 1T |18 | 18 | 18 0 [PRO
{1} Dties de la Instancia de Gestion Edusaliva UGEL (10} W° AreasTalleres que ra akeanzan :  Se refiere @ |a cantidad de drsas v alkres que no slcanzan o calificative minime exgids. TABLA 1
{2) Codigo del Estudiante dnicamente: si el estudiante no tiene DL el calificative minima exigida eI = S e T
{3 M o : (EBR) Educaridn Bdsica Regular, (EAD) {11) Situscitn Final PR Promavido de Grads, {RF) Requiens Recuperacin Pedagégica, (FER) Permanece en ———— e
Ediaarion 2 Digtancie. « Grada, {T) Trasiadada, (R) Relirado, (PE) Postergacion de Evaluacian, (AE)Adeianio de 01 |amTicur
{4} Gestitn - (P) Pablico, (PR} Privado. Evaluacidn, [F) Faliscido, [PG) Promestn Guisds.
{5} Grada 11,23 4.5 {12) Malive ded Retiro {5E) Siluaciin Ecomémica, (AG) Apayo a labores agricolas, (TR) Trabaje Infantil,
{6} Secritn - AB.C.D.. = si ex seceitn Gnica. (V) Winlenicia, {EN) Enfermedad, (AD) Aiceit, (0T) Otros (Espechicar en columna
{7} Tume (M) Mafiana, [T) Tarde. Otzmrvacanes).

(B} Periodo Lectiva
{0} Comg. Transy.

: Begln norma que suloriza.

[13) Observaciones.

* Mo aphca para deleminas k& promodson del grado.

{14) Especial. Ocupac.

N y Techa de Resol. directonsl pars recuperacion, adelanto, portegacian, ubicacion,
subsanssan, cervalidsssn de esiudics indenendientes, convalidacitn de aprendizajes
camunitarios.

Codigo de especialidad ccupaconal {14) de acuerda a la Tabla 1 dlaborada por el direcior(a).




PAAYTA CALDEROH, Lilana Giovanna
ALDERFMMA ROMERD, Gerson Carlcs

Cantidad e “Bugun Buxn Tatal ARER
Total H 10 ] 14 24 (] ek | cencuasscamedl | Gasccin Fukcw fame g camn o comassasan @ ey
E 8 Tramadcs oe gade H i W {F] = 1 el 2 1 = . 1= S
= 5 Reouers f H [] 1] F 2 % ] 5 El: ! ] i
5 = Permanecen &n el grado H [1] 7] [i] il [EY ! 5 f i 5 E B E £
[u Trasladados a oira | E. H ] ™ [1] ] T : gl i i i Els % ] ig
fﬂ < Fetraccs H [ ] [ ] T |5 E FR E i H il :le i ; s
x 10n de evaluacion H [ M 0 0 0% i il i i la g E i ® |23 £ g
et T ] H ﬁg AEARREIR AR THHEHE 5|2E] 5 Obsarvaciones! 3
Falecidcs 1] [ M [ 0 T Fl i i i E BE 2|z l EH E E i H : s =§ = !
£ i E |3 2 E
i & AR MTHEIE
§ |32 £ H il U 8 1|5 g|s|22]2
§ a |1 F} e 5|8 & HEIEIR
5 DNI / Codigo del ; I E i E i i i I ! H : ] L HIH
H H
. Estudiante HEHUHHI ilEl: AHE HEI
B s | 3
2 - a &
3 1|5z £ § 5%
22 [on]1 7|5]2[z]5]5] 1|4 | BUERE BEMITO, Cielo Ciara MRS EE BB EE B EH B R R BB EEA B 0 [eRo
23 [Dn] 1 7l|2|ofa]4]8]7|6] TINOCO SANCHEZ. Jhany Bryan Hl13] 13 ]13]12]14 13 | 13 12 | 11 0 |es
24 [DIn] 1 gl2|of3]3]|s]3]5]| 2uNIGA QUSPE, Solange Milagros T EEER 13 L 19-1MATE HP
25
26
27 \
28
= 3
a0
2] h
az 3\
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34
35 3\
36
ar
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40 A\
41 \
42 \
43 \
= \
45 N
45 AN
47 AN
48 N\
48 \
50
R Tirma NOMERE DEL PROf ESOR DE AREA - TALLER Firma ACOBAMEA 29 de Diciembre de 3020
A [IURADD RUIZ, Watier Jose NDEZL ROJAS, At Vima =
INOZA LEON, Jose Lugar o Cradet i e e
B CAJACHAGUA JACAY, Gloma Manza ¥ T B TiZh —
i PEREZ SAMMBMIESD, Luis Anlonio T
D [DSORIO LOPEZ, Heber Martin W
E [GALVAN PONCE, Juana Paulina N AMER| SANTOS, Damiel Edgar
3 [] Sub Directoria) Directorfz)
Firma-Post Firma y Sella Firma-Post Firma y Sella
G
H
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ACTA OFICIAL DE EVALUACION DEL NIVEL SECUNDARIA EBR - 2020

Los resultados de aprendizajes de los estudiantes de cada grado y seccion se reportan en el Acta Final que se encuentra en el Sistema de Informacion de
Apoyo a la Gestion de la Institucion Educativa - SIAGIE, disponible en  http://sistemas10.minedu.gob.pe/siagie3/. Este formulario TIENE VALOR OFICIAL.

“"y—‘nmnv‘ansmm
Datos de la Instancia de Gestion Datos de la Institucion Educativa Periodo Lectivo @ Inicio 06/04/2020 Fin 22/12/2020 Ubicacién Geografica
Educativa Descentralizada ;
(UGEL) ) Namero y/o Nombre SAN MIGUEL AREA Crip Trans. Dpto. JUNIN
T T T T T T T T 9)
\ = ) i " ' i Prov. TARMA
Codigo | 1'2'0'0'0'8 Cédigo Modular o 53 LS T e e v o B I e YT
R.S.N°763 Trabajo (K}
Rexolcion e ] 2 K] ] Centro Poblado
o =
Nombre de UGEL Tarma —— Gl % AR E Esl SR 3
UGEL Modalidad" EBR Grado®® 4 |[Tumo®| m g 3|3 g |2 ! A £ > ACOBAMBA
Gestion™ P | Seccion ©@ B . B2 (&3 (8 |5 |8 |z H s Final X
. g % 2 ol £ |3 g% 2 e g g ~ | 2 [Recuperacion
£ i1 £l2 (85 | ¢ EHNEIE B
Els| )| 3|8 2 3 ] 2 £ g 23 |23 % E Adelanto
Sla|2): g5 88| 22 §> HEIRIEREA R § g [Postergacic
. AR g ﬁ SE 222 | 82 |e8(35| B | 3| 5 |8% 22| 5| ¢ |E [Ubicacion
3 Zi 5 2|53 ] & 88 | 335|358 |6%|88) 8|3 | 2 SE -‘i? >
T DNI / Cédigo del Apellidos y Nombres (e E[2]¢8 4 (s |38|[28 |3 iz | 8| & ie s |6
S 2 A all 2 s Elig] H 3|3 (B8(: [ i AR
S Estudiante® (Orden Alfabético) HEAREE: e s el |Es|f |2 3 ~8 3 [convalidacion de
z @» =N .§ 2|5 ST = 32 z ai S | Estudios Independientes
g3 3 |8 i |z 3 H I :
£ (Feniselisy e I 2 & = Convalidacion de Aprendizajes
2 -% % 3 13 = : g Comunitarios
gl &) 2|8 |32 |2 oL Observaciones™
1 [D[N| I 7/5(9|5|5|6|6|6| ALIAGA VERASTEGUI, Aldair Cesar H|[13]|16 |17 [17]| 17 | 17 | 16 | 15 12 12 113|113 |14 |01 15|15 | O | Pc
2 |D|N| I 7(/5(9|6|4|1|8|0| CAJACURI GUERRERO, Omar Paul H 11, M 01 0 | Pe
3 [DN|I 7|/5(4|6|0(2|3|2| CALLUPE PAUCAR, Abid Arturo H 01 0 | Pe
4 |D[N]| I 7(6(2|0|6(9|9|7| CHUCO MELLADO, Jairo Javier H 12112112 | 13 | 12 " 1M1 11|12 11|01 |11 |11 | 0 [P
5 [D|N| I 7|6|2|4|8|8|6|9| DE LA CRUZ ALDANA, Yanderi Nicol M| 11 12(12 12|13 | 12 12 12 (14 (14|12 (01|12 | 12| 0 | P&
6 [DIN| I 7|4|7|4|3|1|0|7| DE LA CRUZ VALVERDE, Franchesco Marcelo H| 11 1114|114 (14 (13| 17 | 15 | 15 [15[ 15|14 |01 [15| 15| O | P&
7 [DIN] I 715|9|9|2|4|8|7| FERNANDEZ YAURI, Anthony Gabriel H 1112 ] 13| 12 12112110112 |12 0 | P&
8 |D|N| I 7(4(3|2|3|5|4|9| HUALLPA HURTADO, Yadira Dayana M 1411515 | 13 | 13 1 11 (14 (14|12 (01|12 | 12| 0 | P&
9 [D|N| I 7(6(2|0|7(0|1|0| LOPEZ CHUCO, Michael Mario H 01 1 |pPe 19-3°-MATE NP
10 [D|N| 1 7|5(2|7|5|4|7|3| MARTINEZ VENTURO, Adison Elmer H|(13| 15|14 (16| 16 | 16 | 16 | 16 15 15 (14 (15|14 (01| 16 | 15| O |PRO
11 |D|N| | 7|/6(0|0|6(4|8|0| MAYMA INGA, Jheferson Angel H|(16 |15 |14 (18| 18 | 18 | 18 | 19 16 16 [15 (16|14 (01|17 | 17 | O |PRO
12 |D|N| I 7/5(0|6|5(2|6|3| MIGUEL LUNA, Nira Ariel M 1M[{12113| 1 1" S s s 01 (11|11 |0 |Pe
13 |D|N| | 7(5|1|5|5|7|8|4| ORONA HINOSTROZA, Sharon Isabel M| 11 13|14 | 14 | 13 | 11 14 14 (12 (13|11 (01|13 |13 | 0 | Pe
14 [D|N| | 7(2(6|1]|1(3|0|7| RAFAEL ARROYO, Zain Calef H|[15]|12 |12 (16| 16 | 16 | 15| 15 16 16 [ 14 | 15|14 (01 |16 | 16 | O |PRO
15 |D|N| | 7(/5(6|9|7|6|6|2| TIMOTEO COLLACHAGUA, Melsi Edith M|17 (16 |18 |18 | 18 | 18 [ 18 | 20 19 19 |17 |17 |18 |01 |18 | 19 | O [PRO
16 |[D|N| | 7|/6(0|0|6(4|8|2| TORREJON DE LA CRUZ, Josep Gabriel H| 12 14|14 | 14 | 13 | 14 12 12 (14 (14 |13 (01|13 | 14| 0 | PG
17 [D|N| | 7(2(6|1]|1|3|3|5| VARGAS DIONISIO, Johan Raul H|(14 13|13 (16|16 | 16| 15| 18 17 17 | 15| 15| 15|01 | 15| 16 | O |PRO
18 [D|N| I 7(2(0|9|7(0|1|5| VARGAS MOLINA, Estefany Geraldine M 12112 | 13 | 17 12 | 13 01 1 |Pe 19-3°-MATE NP
19 [D|N| I 7(5(9|9|2(2|0|5| ZURITA RAFAEL, Yadira Jeanett M| 12|14 [ 14 |15[ 14 [ 15 [ 15 | 14 15 15 [15 (15|13 (01| 15|15 | O |PRO
20 |ID|N| I 716|0|0(6|4|6|8| ZURITA SALCEDO, Jefferson Saul H 15(14 | 15| 15| 13 1" 11 113131301 |13 |14 | 0 | Pc
2T
(1) Datos de la Instancia de Gestion Educativa UGEL (10) N° Areas/Talleres que no alcanzan :  Se refiere a la cantidad de areas y talleres que no alcanzan el calificativo minimo exigido.
(2) Cédigo del Estudiante u te si el iante no tiene DNI el calificativo minimo exigido TABLA 1
(3) Modalidad : (EBR) Educacion Basica Regular, (EAD) (11) Situacion Final (PRO) Promovido de Grado, (RR) Recuperacion P (PER) P en Codigo(14) idad O« - Médulo
Educacién a Distancia. el Grado, (T) Trasladado, (R) Retirado, (PE) Postergacion de Evaluacion, (AE)Adelanto de 01 COMPUT-COMPUTACION
(4) Gestion . (P) Publico, (PR) Privado. Evaluacion, (F) Fallecido, (PG) Promocion Guiada.
(5) Grado , 3 (12) Motivo del Retiro (SE) Situacion Econémica, (AG) Apoyo a labores agricolas, (TR) Trabajo Infantil,
(6) Seccion ABCD " si es seccion Unica. (V1) Violencia, (EN) Enfermedad, (AD) Adiccion, (OT) Otros (Especificar en columna
(7) Tumno : (M) Manana, (T) Tarde. Observaciones).

(8) Periodo Lectivo
(9) Comp. Transv.

: Seglin norma que autoriza.
: No aplica para determinar la promocién del grado.

(14) Especial. Ocupac.

(13) Observaciones

N° y fecha de Resol. para
subsanacion, convalidacion de estudios i
comunitarios.

Codigo de especialidad ocupacional (14) de acuerdo a la Tabla 1 elaborada por el director(a).

6n, adelanto, por

tes,

on de




ACTA OFICIAL DE EVALUACION DEL NIVEL SECUNDARIA EBR - 2020

Los de ap! de los de cada grado y seccion se reportan en el Acta Final que se encuentra en el Sistema de Informacion de
' DUCACION Apoyo a la Gestion de la 0 - SIAGIE, en http: 10.minedu.gob.pe/siagie3/. Este formulario TIENE VALOR OFICIAL.
Datos de la Instancia de mmén Datos de la Institucién Educativa Periodo Lectivo w l Inicio 06/04/2020 Fin 22/12/2020 Ubicacion Geografica
Descentrall -
(UGEL) () Namero ylo Nombre SAN MIGUEL AREA G el Dpto. JUNIN
T T T T 9)
OGN 1 0 2'0:0!0!'8 Cédigo Modular olEE Tl uNe e Broy: TARMA
RESoRNITEn 08 RS.N° 763 S . Religiosa (1 |yl 0 Dist. ACOBAMBA
creacion N° > 3 Centro Poblado
Nombre de UGEL Tarma i : 1 S 1 : :
UGEL Modalid: EBR Grado' 4 M 13 i 5 ACOBAMBA
Gestion P Seccion = . g t g Final X
g g ‘ ] i * = g Rooperacion
K 2 g ! 2 i‘ (eRaio N
i i A3 H 3 Postergacion
i zl i f i[8]s # HU
DNI / Cédigo del Apellidos y Nombres i ! H B! ; o
S Estudiante® (Orden Alfabético) i3]4 j 5 114 |5 =
z 2 : l Estudios Independientes
11113 ||
) Observaciones'™ |
58 i H
1 |D|N|I 7|3|4]|9(6]|1|7|7| ASTO POMA, Eder Rodrigo H 01 0 [Ps
2 |D|N] I 7|6|7|5(/9|8|5|7 | ATENCIO MEDINA, Sheila Noemi M 14|15 |13 (13| 14 13 13 (15|14 |13 |01 |13 |14 | 0 | Pc
3 |D|N|I 7|1|4|7(8|6|8|4| AVELINO ESPINOZA, Angie Marieth M|11 |16 [ 15|14 | 15 | 14 | 13 | 12 13 13 |15 15|13 |01 | 15| 15| O |PrO
4 |DIN| I 7|6|6(8|4|2|0|1| CASANO CANCHUMANYA, Mayk Sleiter H|[13 |14 |12 (15(15 15|15 | 16 16 16 |16 | 16|14 |01 |14 |15 | O | PG
5 [D|N| I 7|5(1|8(0|1|0|9| CUELLAR BENITO, Berenice Celina M M2 12| 11 12 12 |15| 15|13 |01 |12 |12 | 0 | PG
6 |D[N]| I 7|5|7|9[3|6|7|7| EGOAVIL MONTES, Yemeli Sayuri M 1 15 [ 13 01 1|rPe 19-3*-MATE NP
7 [DIN| I 7|1|9|6(9|1|8|6| FERNANDEZ AMARO, Ketty Fiorel M([12 1111|1115 11 |13 | 12 13 13 |15| 15|12 |01 |13 |14 | O | PG
505/10/2020 IE. HUGO VELASQUEZ |
8 |D[N| I 7|6|9|1|0|7(5|0| GALARZA UNTIVEROS, Alex Ronal H|[13]|14|12|15|15|15|15| 16 16 16 |16 | 16 | 14 | 01 [ 14 | 15 T SR MACASS!
9 |D[N]| I 7|4|4|0(9]|9|4|1| GONZALES AMAYA, Jeanpierre Andres H 01 0 | Pe
10|D|N| I 7|4|4|2|5|0(1|0| LAZO FERNANDEZ, Thalia Esperanza M 11 |15 1312 | 14 14 14 (14|14 |13 |01 |13 |13 | 0 | Pe
11 |D|N| I 7|5|1|5(/6|9|0|0| MAYTA COSSAR, Mishel Sharon M|[16 |15 |16 14| 15 | 14 | 12 | 15 15 15 | 15| 15|13 |01 | 15| 15| O |PrO
12|D|N| | 7/5|0|0(6|5[3|9| POMA RAQUI, Evelyn Adriana M| 14 13|14 |13 |14 | 14 13 13 (15|14 |13 |01 |14 |14 | 0 | Pe
13 |D|N| I 6|3|2|8(7|7|5|6| RIVERA CHAGUA, Helen Juliana M| 16 1114|114 |13 | 15| 15 14 14 | 15| 15|13 |01 |14 |14 | O | PG
14 |D|N| | 6/0|0|1[1]|0|7|2| SALCEDO SOLORZANO, Leydi Aracely M 12|11 13|11 1" 11 [ 14|13 011212 | 0 | Ps
15 |DN| I 7|5(1|0(2|4|8|3| SANCHEZ NAVARRO, Yolver Mark H 01 0 | Pe
16 |D|N| | 7|3|8|5(7|6|8|9| TERREL PUCHOC, Sharon Estefany M|(13 (13 [13|16| 16 |15 | 16 | 14 14 14 (15| 15|13 |01 |14 |14 | O | Pe
17 |D|N| | 7(1|0|8[3|0(5|3| VILLAFRANCA HINOSTROZA, Jose Alberto H 12 (14|16 |13 |12 | 16 16 16 (15| 15|14 (01|14 |14 | O | Pc
18 |D|N| | 7/4|4|0(9|9(3|5| YAURI ROJAS, Victor Fidel H| 13|14 |12 |15| 15| 15|15 | 16 16 16 (16 | 16| 14 | 01 [ 14 | 15 T s wo:gg:pon S
19 |D|N| | 7|6|7|3|2|7|9|2| ZAPATA ZAVALA, Luis Angel H 12| 12 01 0 | Pe
21 o ———
(1) Datos de la Instancia de Gestion Educativa UGEL (10) N° Areas/Talleres que no alcanzan : Se refiere a la cantidad de areas y talleres que no alcanzan el calificativo minimo exigido.
(2) Codigo del Y siel no tiene DNI el calificativo minimo exigido TABLA 1
(3) Modalidad : (EBR) Educacion Basica Regular, (EAD) (11) Situacién Final (PRO) Promovido de Grado, (RR) Requi ion F ica, (PER) en Cédngo“m O - Médulo
Educacién a Distancia el Grado, (T) Trasladado, (R) Retirado, (PE) gacion de ion, (AE)Adelanto de 01 |CARPINT -FAB MUEB MEDI
(4) Gestion : (P) Pablico, (PR) Privado. Evaluacion, (F) Fallecido, (PG) Promocion Guiada.
(5) Grado :1,2,34,5. (12) Motivo del Retiro (SE) Situacion Economica, (AG) Apoyo a labores agricolas, (TR) Trabajo Infantil,
(6) Seccion : AB,C,D... "-" si es seccion Unica (V1) Violencia, (EN) Enfermedad, (AD) Adiccion, (OT) Otros (Especificar en columna
(7) Tumo : (M) Mafana, (T) Tarde. Observaciones)
(8) Periodo Lectivo : Segun norma que autoriza. (13) Observaciones N° y fecha de Resol. di para s o -
(9) Comp. Transv. : No aplica para determinar la promocion del grado. 0 i on de estudios on de
comunitarios.

(14) Especial. Ocupac.

Cadigo de especialidad ocupacional (14) de acuerdo a la Tabla 1 elaborada por el director(a)
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